
  فصلنامه پژوهشها و سياستهاي اقتصادي
  29-57صفحات ، 1387بهار  ،45 شماره ،شانزدهمسال 

  
  
  

بازاريابي و صادرات اقتصادي مسائل تحليل تجزيه و 
  استان فارس زعفران در ايران با تأكيد بر

   وزاده ، زكريا فرج حميد محمدي،عليرضا جاويد
  ∗محمدرضا حاج باقري

  
 و عوامـل مـؤثر بـر        استان فـارس   بازاريابي زعفران در     اين مطالعه با هدف تحليل    

مـسير  بر اساس نتـايج مـشخص شـد دو          . صادرات زعفران در ايران صورت گرفت     
 گانكننـد    توليدكنندگان، عطاريها، مصرف   شامل در استان فارس     بازاريابي زعفران 

فروشـان،    فروشـان، خـرده      توليدكننـدگان، عمـده    و هزار ريال    500با حاشيه كل    
. وجـود دارد  هركيلـو   بـه ازاي     هـزار ريـال      520كنندگان با حاشـيه كـل       مصرف
هاي بازاريـابي در مـسير اول         كاران از هزينه    العمل  هاي بازاريابي و سهم حق      هزينه

ارقام متناظر بـراي مـسير دوم       . درصد به دست آمد    64 هزار ريال و     351ترتيب   به
 هاارايي قيمتـي در مـسير     ناك ـ.  درصد محاسـبه شـد     62ريال و   هزار   353ترتيب   به
 ـ. اسـت  درصد   68 و   70 حدود   ترتيب  به م ناكـارايي فنـي نيـز بـراي دو مـسير           اارق

نشان داد نيز الگوهاي حاشيه بازاريابي  .باشد مي درصد 8/7 و 5/8يادشده به ترتيب 
هاي بازاريابي از عوامل مـؤثر برحاشـيه بازاريـابي            فروشي و هزينه   كه قيمت خرده  

 كه صادرات زعفران    است آن   حاكي از تابع عرضه صادرات    ايج  نتهمچنين  . هستند
  .ايران تا حدود زيادي تحت تأثير قيمت جهاني قرار دارد

  
  . بازاريابي، صادرات، زعفران، استان فارس:ي كليديها واژه

  

                                                           
 عضو هيئت علمي دانشگاه آزاد اسـلامي اسـتهبان، دكتـراي اقتـصاد      وترتيب كارشناس ارشد كشاورزي  به ∗

عـضو   ، دانـشجوي دكتـراي اقتـصاد كـشاورزي،    كشاورزي و عضو هيئت علمي دانشگاه آزاد اسلامي جهـرم         
  .باشگاه پژوهشگران جوان دانشگاه آزاد اسلامي استهبان
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  مقدمه. 1
  عمليـات و خـدمات بازرگـاني بـر    تمـامي بازاريابي محصولات كشاورزي را انجـام        كوهلر

ــا از ــا مــصرف مــي روي آنه ــد ت ــد  محــل تولي ــابي محــصولات ) 1377(نجفــي . 1دان بازاري
 متقابــل توليــد و بازاريــابي را در حــوزه آثــار از توليــد بــسط داده و پــيشتــا كــشاورزي را 

  . محصولات كشاورزي گنجانده استبازاريابي
ــابي محــصولات كــشاورزي   ــه علــت مبازاري ــر  ب ــن محــصولات نظي ــژه اي اهيــت وي

كننـدگان و   د، آب زياد در بافـت، كثـرت توليدكننـدگان و مـصرف        پذيري، حجم زيا  فساد
مقايـسه بـا محـصولات صـنعتي داراي         محدود بودن كاشت و برداشت اين محـصولات در          

از دو  تـوان      مـي  راطـور كلـي بازاريـابي محـصولات كـشاورزي            به. تفاوتهاي بسياري است  
 بر روي اين محـصول در     تمامي عمليات انجام شده    ،ديدگاه اول . گاه كلي تعريف كرد   ددي

در ديـدگاه دوم بازاريـابي محـصولات        . ردي ـگ  فاصله ميـان توليـد تـا مـصرف را در بـر مـي              
اي كـه در آن بازاريـابي از           به گونه  ،تر از ديدگاه اول است      كشاورزي داراي مفهومي وسيع   

ز شود و تا پس از مرحله فروش و حـصول اطمينـان ا   ريزي براي توليد آغاز مي مرحله برنامه 
  .يابد رضايت مشتري ادامه مي

ــعه       ــراي توس ــدامات لازم ب ــاير اق ــشاورزي از س ــصولات ك ــابي مح ــت بازاري اهمي
بـار و كـشاورزي،     و سـازمان خوار   1980بـه طـوري كـه در سـال          . كشاورزي كمتـر نيـست    

امروزه بازاريابي از   . بازاريابي را همرديف با ساير عوامل مؤثر در توسعه كشاروزي قرار داد           
تـر   ت، همرديف با توليد است و حتي در كشورهاي در حال توسعه جايگاهي مهم             نظر اهمي 

  .2از توليد دارد
دهـد كـه بـه        در ايران نشان مي   بررسي روند توليد و بازاريابي محصولات كشاورزي        

هاي جديد كه در سطح مزرعه صـورت        رغم تغييرات قابل ملاحظه و كاربرد روشها و نهاده        
آوري محـدود بـوده و        اريابي محصولات كشاورزي، گسترش فن    گرفته است، در زمينه باز    

 ايـن در حـالي اسـت كـه محـصولات            .3همگام با بهبود شرايط توليد حركت نكـرده اسـت         

                                                           
  )1383(اشرفي مرتضي . 1

  همان. 2

  )1379(نوروزي قاسم . 3
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كشاروزي از شرايط مناسبي به ويژه از نظـر ارزآوري و توانـايي صـادرات برخوردارنـد بـه                   
 5/11انه  يمتوسـط سـال    صادرات در اين بخش به طور        1360-1378اي كه طي سالهاي       گونه

  .1درصد رشد داشته است
تـرين محـصول     زي زعفـران بـه عنـوان گـران        ردر بين محـصولات صـادراتي كـشاو       

اي در بـين محـصولات صـنعتي و صـادراتي ايـران               كشاورزي و دارويي جهان جايگاه ويژه     
ايران بزرگترين توليدكننده و صـادركننده زعفـران در جهـان اسـت و              در حال حاضر    . دارد
 اين   ياد شده  علاوه بر موارد  .  درصد توليد جهاني اين محصول را در اختيار دارد         65ش از   بي

وري بالاي آب در مقايسه با ساير محصولات كشاورزي و درآمدزايي             محصول از نظر بهره   
  .2اي است ز اهميت ويژهئ همچنين توسعه صادرات غيرنفتي حا،زايي بالا و اشتغال

 و بررسي    ضمن شناخت  در مطالعه حاضر سعي شده است     با توجه به آنچه عنوان شد       
و  و همچنــين عوامــل مــؤثر بــر حاشــيه بازاريــابي  ، كــارايي مــسيرهامــسيرهاي بازاررســاني

  . مورد ارزيابي قرار گيردزعفران صادرات
تعريفـي  كـه     دهش ـبرخي از مطالعات سعي     در   ،با توجه به گستردگي بحث بازاريابي     

قبـل از   تـا   بازاريابي محصولات كشاورزي را     ) 1377(نجفي  ثال  به عنوان م  . شودجامع ارائه   
ــسط داده و   ــد ب ــارتولي ــوزه   آث ــابي را در ح ــد و بازاري ــل تولي ــابي متقاب  محــصولات بازاري

  .كشاورزي گنجانده است
 را 3ليپ كاتلري تعريف ارائه شده از ف،در مرور تعاريف بازاريابي  ) 1381(حسيني كيا   

 - اجتمـاعي  فرآينـد اي كه به عقيده وي بازاريابي نوعي  ه گونه مورد تأكيد قرار داده است ب     
توانند از طريق توليـد و ايجـاد و مبادلـه             ها مي  افراد و گروه   ،ست كه به اين وسيله    مديريتي ا 

  .ندنهاي خود را برآورده ك محصولات و ارزشها با ديگران، نيازها و خواسته
كـاربردي بازاريـابي توجـه بـه        هاي مطرح در مطالعـات      ترين چالش   مهميكي ديگر از    

  .است بر آن مؤثرحاشيه بازاريابي، اجزاي آن و بررسي عوامل 

                                                           
  )1383(شاه ولي اركيد . 1

  )1374(سبزواري . 2
3. Philip Catler 
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به منظور بررسـي حاشـيه بازاريـابي گنـدم در آمريكـا             ) 1985( 1برورسن و همكاران  
ينـه آسـياب و ريـسك قيمتـي در نظـر       را تابعي از كـل مـصرف گنـدم، هز        حاشيه بازاريابي 

ك دوره قبـل و نـرخ دسـتمزد در          ت كه حاشيه بازاريابي ي    درياف) 1985( 2نتاولگن. ندگرفت
تامپـسون و   .  عوامل مـؤثر بـر حاشـيه بازاريـابي گوشـت هـستند             ترين  مهمهاي گذشته    دوره

مريكـا را ميـانگين   آ عوامل مؤثر بر حاشيه بازاريابي پرتقـال در      ترين  مهم )1989( 3همكاران
 زماني به بازار، روند   محصول انتقال  نرخ متوسط بازار، به شده حمل پرتقال قيمت بازار، ميزان  

شـده، الگـوي اضـافه       برآورد مدلهاي ارزيابي از پس نهايت در .كردند معرفي مجازي متغير و
 حاشـيه  بـر  عوامـل مـؤثر    تـرين   مهم) 1991( 4هالووي همچنين. كردند معرفي برتر مدل بها را 

ا يا درصـد    ه نوسان مزرعه، رس در محصول قيمت ،بازار تقاضا شده  محصول قيمت را يابيبازار
  . ي كردفهزينه بازاريابي معر و مزرعه سر عرضه شده تغييرات مقدار كالاي

ر فيليپــين را  عامــل بــازار رســاني شــلتوك دتــرين مهــم) 1999( 5هيــامي و همكــاران
نـشان داد كـه     ) 2000 (6 و همكاران  لنتايج مطالعه سارتو  . كردندهاي تبديل عنوان     كارخانه

ج زراعي، اسـتفاده از     ي، اندازه مزرعه، تخصص بنگاه، مخار     ييافيت جغرا ع موق عواملي مانند 
ير ثيـابي حبوبـات تـأ      بازار ياهيمه محصولات، بر انتخاب روش     ب يره حبوبات و استفاده از    ذخ
  .داري دارند يمعن

، )1978 (9 و پـرايس    هـامر  ، ميتـل  )1968 (8، كالون و سينگ   )1960 (7وبيوس و براند  
، )2004( 11 و همكـاران   ي، گيلـسپ  )1993 (10، ليـون و تامـسون     )1989(تامسون و همكـاران     
و شــجري ) 1379(، ميرزايــي )1378(، همچنــين شــيروانيان  )2004( 12لاس و همكــاران

                                                           
1. B. W. Brorsen et al 
2. M. K. Wohlgenant 
3. G. D. Thompson et al 
4. G. J. Holloway 
5. Y. Hayami et al 
6. J. Sartwelle et al 
7. R. C. Buse and Brandow 
8. A. S. Kahlon and B. Singh 
9. R. C. Mittelhammer and W. D. Price 
10. C. C. Lyon and G. D. Thompson 
11. Gillespie et al 
12. D. A. Lass et al 
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 تبيـين نقـش عوامـل مـؤثر بـر        براي كه به تدوين و ارائه الگوهايي        از كساني هستند  ) 1381(
  .اند حاشيه بازاريابي پرداخته

انـد تـا علـت و         اي به مـسئله بازاريـابي سـعي كـرده           رشي ريشه گروهي ديگر نيز با نگ    
توان به مطالعاتي نظير اشرفي       اهميت مطالعات بازاريابي را تشريح كنند كه در اين حوزه مي          

  .اشاره كرد) 1378(و تركماني ) 1383(
صورت گرفته كه در ادامه بر برخي از آنها اشـاره           درات  برخي مطالعات در زمينه صا    

ــ .شــود مــي  در 1998-1995صــادرات ســويا را در طــي دوره  ) 1990 (1رور و اندرســونس
 نرخ ارز تـأثير  ياهدهد كه نوسان نتايج مطالعه آنها نشان مي    . مريكا مورد بررسي قرار دادند    آ

نـشان داد كـه حجـم       ) 1997 (2هـاي مـوكرجي     يافتـه . داري بر تقاضاي صـادرات دارد       معني
همچنين نـسبت بـه رشـد ناخـالص جهـان حـساس             صادرات هند نسبت به نرخ ارز واقعي و         

مـشخص شـد كـه تغييـرات نـرخ ارز فقـط در              ) 1998 (3در پژوهش فونتاس و بردين    . است
  .شود كوتاه مدت باعث كاهش صادرات ايرلند به انگلستان مي

ه آن  دهن ـنـشان د  ) 1379( نتايج مطالعه قطميري و خـاوري        ،در ميان مطالعات داخلي   
شاورزي با انحراف نرخ واقعي ارز رابطـه منفـي دارد ولـي        كه صادرات محصولات ك    است

در بررسي خود عنـوان     ) 1379(عبدشاهي و تركماني    . نرخ ارز بر صادرات تأثير مثبت دارد      
در . كردند نرخ ارز تأثير مثبت بر صادرات پرتقال و به طـور كلـي صـادرت مركبـات دارد                  

 فرش انجـام شـد تـأثير نـرخ        بر روي صادرات  ) 1379(پژوهشي كه توسط باقري و چيذري       
نتـايج حاصـل از مطالعـه خـسروي و تركمـاني            . ارز بر صادرات اين كالا مثبت ارزيابي شد       

در تحقيـق   . دهـد   نيز وجود رابطه مثبت بين نرخ مبادله ارز با صادرات را نـشان مـي              ) 1379(
ــادي  ــان و فره ــشاو ) 1381(خليلي ــران طــي دوره رعرضــه صــادرات محــصولات ك   زي اي

شان داد ضريب متغيـر نـرخ ارز        يج تحقيق ن  انت. گرفته است  مورد بررسي قرار     1371-1341 
  .دار نيست معني

اي   در حوزه صادرات محصولات كشاروزي تأثير قابل ملاحظه       كه  علاوه بر نرخ ارز     
 درآمـد  ،كنندهيمت داخلي، درآمد ملي كشور تقاضا     عوامل ديگري نظير ق   توان به     ميدارد،  

                                                           
1. G. Sarwer and G. D. Anderson 
2. R. Mookergee 
3. S. Fountas and D. Berdin 
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ده فروشي كالاها، قيمت صادراتي، توليد داخلي و توليد ناخـالص           سرانه، شاخص بهاي عم   
هـاي تحقيـق سـرور و      يافتـه .بازاريـابي اشـاره كـرد   و هـاي افـزايش صـادرات        ملي و هزينـه   

درآمد، توليـد و قيمـت محـصولات رقيـب اثـر            نشان داد كه قيمت كالا،      ) 1990(اندرسون  
نشان داد كه توليد داخلي بـر    ) 1991 (1 داس  نتايج مطالعه  .داري بر صادرات سويا دارد      معني

با اين حال افزايش قيمت واقعي صادرات و        . دار دارد    تأثير مثبت و معني    قهوه هند صادرات  
 .باعـث كـاهش ميـزان صـادرات شـده اسـت           طي دوره مـورد مطالعـه       درآمد خالص سرانه    

تحـده   گوشـت كانـادا بـه ايالـت م          و به بررسـي صـادرات دام     ،  )2004( 2همكاران متسون و 
در اين مطالعه مشخص شد كه عوامل مؤثر بر صادرات گوشـت گـاو و خـوك،                 . پرداختند

توليد كانادا، تفاوت ميزان  ،كانادا به آمريكا علاوه بر نرخ ارز       خوك از  گاو و همچنين گله   
 آمريكـا را    - كانـادا  ينامه آزاد تجار    در موافقت  يمحدوديت تجار   آمريكا و  -قيمت كانادا 
  .گيرد در بر مي

نشان داد كه عـلاوه بـر تغييـرات    ) 1384(نتايج حاصل از مطالعه تركماني و طرازكار       
 عامل مؤثر بر قيمت صادراتي پسته اسـت،         ترين  مهممدت و بلندمدت      نرخ ارز كه در كوتاه    

داري بر قيمـت   مدت و هم در بلندمدت اثر مثبت و معني      متغير مقدار صادرات هم در كوتاه     
  .صادراتي پسته دارد

وري است كه مطالعات       ه تأثيرگذاري صادرات بر بهر    ،هاي مورد توجه    ز ديگر زمينه  ا
، وجـود   )1993 (3اي نِـرا و دارشـوار       در مطالعـه  . ن ارتباط صورت گرفته است    يمختلفي در ا  

نتـايج  . گزارش كردندرا  كشور در حال توسعه 83وري در  رابطه مثبت بين صادرات و بهره     
نـشان دهنـدة نبـودِ رابطـه بلندمـدت بـين صـادرات و               ) 1379(مطالعه جوان بخت و سلامي      

ــره ــه      به ــورد مطالع ــسته در دوره م ــد محــصول پ ــتفاده در تولي ــورد اس ــار م ــروي ك   وري ني
عنوان كردند كه   ) 1379(در تحقيقي ديگر خسروي و تركماني       . ه است بود) 1377-1350(

  .صادرات پنبه داراي تأثير مثبت روي عوامل توليد پنبه است

                                                           
1. S. R. Dass 
2. J. W. Meattson et al 
3. V. Nehra and D. Dharshwar 
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هـاي مـورد توجـه بـوده          صادرات و رشد اقتصادي از ديگر زمينه      بطه ميان   را
هاي تركيبي سري زمـاني و        اي با استفاده از داده      در مطالعه ) 2004 (1ليگون. است

 به بررسي رابطه ميـان رشـد        1990 تا   1970 كشور در فاصله سالهاي      86مقطعي از   
هـاي ايـن تحقيـق        هيافت ـ. اقتصادي و شرايط كيفي محصولات صـادراتي پرداخـت        

ان تجـارت خـارجي، پايـداري سياسـي و          ز آموزش، مي ـ  موجب تقويت اين ايده شد كه     
 نـرخ رشـد توليـد       ،آوري پيچيـده    اقتصادي و ميزان صـادرات كالاهـاي توليـد شـده بـا فـن              

  .دهد ناخالص داخلي سرانه را افزايش مي
ز مطـرح شـده     هاي ديگري ني     زمينه ، صادرات مطالعات مربوط به  در سالهاي اخير در     

پـرداختن بـه علـل جهـش        بـه عنـوان مثـال        .است كه اغلب ناظر بـر شـرايط جهـاني هـستند           
افـزايش   مورد علاقه مطالعات     يها   آسيا از زمينه   ي جنوب شرق  يصادرات در ميان كشورها   

از اين مطالعات هستند كـه بـا ارائـه          ) 2001 (2فانك و راودل  مطالعات  . بوده است صادرات  
بـه بررسـي اثـر ايـن تنـوع بـر صـادرات كـشورهاي                 ، تنوع صادرات  دةدهننشان  يك معيار   

 ،در جنوب شرق آسيا   طبق اين بررسي ميزان تنوع صادرات       . آسياي جنوب شرقي پرداختند   
هدف تعقيب نقـش عامـل      با   ،)2003 (3شارما.  افزايش يافته است   1989-1997طي سالهاي   

 ساير عوامل مؤثر بر صادرات به       هاي خارجي در صادرات هندوستان به همراه      گذاري  سرمايه
  نتــايج بررســي وي نــشان داد كــه طــي دوره . تبيــين نحــوه مــساعدت ايــن عامــل پرداخــت

داري بـه افـزايش صـادرات هندوسـتان            معنـي  كمـك خارجي  گذاري     سرمايه 1998-1970
  .ه استكردن

  
  روش تحقيق و مباني نظري. 2
  حاشيه بازاريابي. 1-2

بـازار رقـابتي بـه صـورت اخـتلاف بـين قيمـت خريـد يـك            حاشيه كل بازاريابي، در يـك       
بـر   .شـود   ميكننده تعريف      توليد توسطكننده و قيمت فروش آنها        مصرف وسيله  بهمحصول  

                                                           
1. G. Lyigun 
2. R. Funk and R. Ruhwedel 
3. K. Sharma 
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خرده فروشي و حاشـيه كـل        ،، سه نوع حاشيه عمده فروشي     )1989 (1 ديدگاه ديگبي  اساس
 صـورت ايـن    حاشـيه بـه      روابط مربوط به هر يك از اين سه نوع        .  است عيينبازاريابي قابل ت  

  :است
Mr = Pr – Pw 
Mw = Pw – Pf 

Mm = Mr + Mw 
  

فروشـي و حاشـيه       فروشي، حاشيه عمده     به ترتيب حاشيه خرده    Mm و   Mr  ،Mwكه در آن    
فروشـي    فروشي، قيمت عمده     قيمت خرده   به ترتيب  Pf و   Pr  ،Pwهمچنين  . كل بازار است  

  .و قيمت سرمزرعه است
  
  ريابيمدلهاي حاشيه بازا. 2-2

 ايـن    كه با توجه به ميزان اثـر هـر يـك از            استثير عوامل متعددي    أحاشيه بازاريابي تحت ت   
 هر عـاملي كـه بتوانـد        ديدگاه نظري  به طور كلي از      .است طي زمان داراي نوساناتي      عوامل

بـه  . ثير قرار دهد به نحوي بـر حاشـيه بازاريـابي مـؤثر اسـت       أتوابع عرضه و تقاضا را تحت ت      
كننـده حاشـيه بازاريـابي از الگوهـاي متعـددي اسـتفاده               و تعيـين   مـؤثر ن عوامـل    منظور تعيي 

 الگـوي   و3، الگوي حاشيه نـسبي 2آپ  ماركيالگو مدل مشهور سه به ادامه كه در   شود مي
  :شود  اشاره مي4هزينه بازاريابي

  
  )مارك آپ (اضافه بهاالگوي  -الف

ــار توســط    ــين ب ــن الگــو اول ــد ) 1964( 5گوااي ــه ش ــرد  و. ارائ ــوان ك ــه تقاضــاي  ي عن ك
 در  .كننده در ارتباط بين قيمتهاي خرده فروشي و سر مزرعه است           كننده عامل تعيين   مصرف

هاي بازاريـابي در   هن تابعي از قيمت خرده فروشي و هزي  اين الگو حاشيه بازاريابي به صورت     
  :شود نظر گرفته مي

 

                                                           
1. M. P. Digby 
2. Mark up Model 
3. Relative Margin Model 
4. Marketing Cost Model 
5. Waugl 

)1(
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Mm=f(Pr , Z) 

  

هاي بازاريابي     هزينه نيز Z.  است مت خرده فروشي   قي Prو   حاشيه بازاريابي    Mmكه در آن    
 بازاريـابي در    حاشـيه  .نظاير آن است   مثل روند زماني، متغيرهاي موهومي و        يمواردساير  و  

  .استيا تركيبي از اين دو  اضافه بهامقادير مطلق يا درصدي از اين مدل، 
  
  الگوي حاشيه نسبي -ب

وري شـده كـشاورزي حاصـل       امحصول فر مدل حاشيه نسبي از تابع تقاضاي معكوس براي         
در اين مدل حاشيه بازاريابي به عنـوان        . ارائه شده است   2 و مولن  1گاردنرتوسط  شود كه     مي

تعريف  صورت  اين   هو ب  كالا و هزينه عوامل بازاريابي       ارزشتابعي از قيمت خرده فروشي،      
  :شود مي

  
Mm=f (Pr, TR, Z)  

  

هــاي   هزينــهZو ش كــالاي فروختــه شــده  ارزTRقيمــت خــرده فروشــي،  Pr كــه در آن
  .باشند بازاريابي مي

  
  الگوي هزينه بازاريابي -ج

شود كـه شـرايط رقـابتي بـوده و بنگـاه اقتـصادي تـا جـايي خـدمات                در اين مدل فرض مي    
ايـن مـدل    .  نهايي خدمات معادل درآمد نهايي آن باشد        دهد كه هزينه    بازاريابي را انجام مي   

هاي خـدمات بـه طـور مـشخص در            هزينه. ه است  شد ارائه) 1985(انت  نتوسط مولن و ولگ   
  :شود  بيان مي صورتاين بازاريابي به حاشيه 

  

Mm=f (Q , Z) 
  

  .ي استهاي بازارياب  بردار هزينهZ ميزان محصول عرضه شده و Qكه در آن 

  
                                                           

1. Gardner 
2. Mullen 

)2(

)3(

)4(
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   ضريب هزينه بازاريابي-د
بر روي محصول در فاصـله بـين        به طور كلي به مجموع هزينه فعاليتها و خدمات انجام شده            

كننده اسـت،   صورت درصدي از قيمت محصول ارائه شده به مصرف تا مصرف كه به   توليد  
  :آيد دست مي اين ضريب از رابطه زير به. شود هاي بازاريابي گفته مي ضريب هزينه

  

100 r =(CM/Pr)  
  

اين . زاريابي است  نيز ضريب با   r هزينه بازاريابي و     CMفروشي،     قيمت خرده  Prكه در آن    
  .دهنده سهم هزينه بازاريابي در قيمت نهايي محصول است ضريب نشان

  
 كارايي بازاريابي -هـ

كـارايي  ناكـارايي فنـي،     ناكارايي بازاريابي شـامل     ناسه نوع   ) 1995 (1شريواستاوا و راندهير  
ي بـه ايـن     روابط مربوط به هر يك از انواع ناكـاراي        . كردندكارايي كل را معرفي     ناقيمتي و   

  :شوند صورت محاسبه مي
  

EP=CM/MM 
  

هزينه بازاريابي   CM حاشيه ناخالص بازاريابي و      MM ناكارايي قيمتي بازار،     EPكه در آن    
  .است

  :گيرد براي محاسبه كارايي فني اين رابطه مورد استفاده قرار مي
  

ET= CW/ MM 
  

  . است هزينه ضايعاتCW ،)تكنيكي(كارايي فني نا ET ه در آنك
  :آيد  ميدست بهرابطه اين  نيز از (EO)ناكارايي كل 

  

EO= (CM+CW)/MM 
  

هاي بازاريـابي و ضـايعات برابـر صـفر باشـد، كـارايي برابـر                   اگر هزينه  يادشدهدر معادلات   
 و اگـر ايـن   دهـد  را نـشان مـي   بازاريـابي  نظـام نهايت خواهد شد كه ايـن كـارايي كامـل        بي

  .ستناكارا  بازاريابي كاملاًنظام باشند، ها برابر حاشيه بازاريابي هزينه
  

                                                           
1. R. S. Shriastava and M. Randhir 

)5(

)6(

)7(

)8(
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  عرضه صادرات نظريه. 3
از تـابع عرضـه صـادرات لگـاريتمي دو          ) 1999 (1 تـامبي  مطالعـه از  به پيروي   در اين بررسي    

  :استفاده شد) 9(طرفه به صورت معادله 
  

   ititERitGDP
itVWTitPRe

itPd
itPitEX

μββ

ββββα

++

+++++=

LnLn

LnLnLnLnLn

65
4321o

 

 

d، )برحــسب تــن( t ســال درمقــدار صــادرات كــالا tEXكــه در آن 
tP شــاخص قيمــت

e شاخص قيمت داخلي،     نشان دهنده فروشي   عمده
tPوسـيله  بـه يمـت صـادراتي كلـي كـه       ق 

 بـر ( مقـدار توليـد داخلـي كـالا          PRtشـود،     گيري مـي    شاخص ارزش واحد صادرات اندازه    
 GDPt،  )صـادرات ارزش  خـالص   ( خـالص ارزش تجـارت       بيان كننـده   VWT،  )حسب تن 

 جملـه خطـاي تـصادفي كـه طبـق فـرض داراي       µt نـرخ ارز و      ERt،  توليد ناخالص داخلـي   
 i  و    سـال  t. توزيع نرمال و تصادفي است كه داراي ميانگين صـفر و واريـانس ثابـت اسـت                

  .دهد كالا را نشان مي
ي كالاهـاي   استاندارد عرضه بايد علامت متغيرهاي قيمت صادراتي داخل ـ        نظريهطبق  

tبا توجه به اينكه     . صادراتي به ترتيب مثبت و منفي باشد      
idP       توسط عوامل عرضـه و تقاضـا 

eشود بنابراين نتيجه حضور توأم متغيرهاي         تعيين مي 
itP   و t

idP    ممكن اسـت   ) 9( در معادله
از اين رو براي رفع مشكل يادشده اين دو متغيـر در قالـب     . به همخطي چندگانه منتهي شود    

tصورت  يك متغير و به صورت شاخص قيمت نسبي كه به           
id

e
id PP  در  ،شـود    تعريف مي  /

  :شود به اين صورت نوشته مي) 10(رو معادله  از اين. معادله مورد استفاده قرار گيرد

   

)/(

ititER
itGDPitVWTitPRe

itPd
itPitEX

μβ

ββββα

++

++++=

Ln

LnLnLnLnLn

6
5431o

 
  

t(نسبت قيمت   شود    يبيني م   پيش
id

e
it PP . عرضه صادرات اثر منفي داشته باشد      بر) /

 بـا افـزايش توليـد داخـل،         رسـد   بـه نظـر مـي      مثبـت باشـد زيـرا        PRitهمچنين علامت متغير    
اينكـه صـادرات    تجارت جهاني بـا توجـه بـه         متغير خالص ارزش    . صادرات نيز افزايش يابد   

                                                           
1. N. E. Tambi 

)9(

)10(
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علامـت منفـي ايـن      . تواند اثر منفي يا مثبـت داشـته باشـد            مي كمتر يا بيش از واردات باشد،     
كه توازن تجاري منفي     بنابراين در صورتي  . است توازن تجاري نامطلوب     نشان دهنده متغير  

هاي تهيـيج صـادرات اسـتفاده       دنبال آن خواهند بود تا از سياست        هباشد كارگزاران اقتصادي ب   
   .كنند

 بهبود اقتصادي اثـر مثبتـي بـر صـادرات داشـته             شود  بيني مي    پيش براساس اين نظريه،  
افزايش قـدرت خريـد پـول رايـج         . نرخ ارز نيز بايد اثر مهمي بر صادرات داشته باشد         . باشد

  .داخلي به معني كاهش نرخ ارز خواهد بود
  
  بررسي ايستايي متغيرها. 4
اسـت   اسـت و لازم      هـاي توضـيحي     فرض بر ايستا بودن متغيـر      ، معمول در رگرسيون   طور  به

صورت نتايج و استنتاجات آماري قابل اعتمـاد         ها ايستا شوند زيرا در غير اين      ابتدا اين متغير  
شـود كـه ميـانگين و      تـصادفي وقتـي سـاكن يـا ايـستا ناميـده مـي              فرآينديك  . نخواهند بود 

زماني، فقط به فاصله    واريانس آن در طول زمان ثابت و مقدار كوواريانس آن بين دو دوره              
محاسـبه كوواريـانس نداشـته      ين دو دوره بستگي داشته و ارتباطي به زمـان واقعـي             يا وقفه ب  

هـاي  ايـستايي تمـامي متغير    بـا توجـه بـه اهميـت سـاكن بـودن متغيرهـاي توضـيحي،                 . باشد
  .مورد بررسي قرار گرفت) ADF(توضيحي توسط آزمون ديكي فولر تعميم يافته 

 فـولر  –ديكـي   فـولر و  –ديكـي  ون از ميان آزمونهاي ارائه شده براي ايـستايي، آزم ـ     
تري دارند كه در اين مطالعه با توجه به مشكل خـود همبـستگي                تعميم يافته كاربرد گسترده   

 فولر كـه براسـاس رگرسـيون زيـر          – خود توضيح از آزمون تعميم ديكي        فرآينددر حالت   
  :شود، استفاده شد انجام مي
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بـراي  .  رونـد زمـاني اسـت      t سري زماني مـورد آزمـون و         Xtفاضل،   عملكرد ت  Δكه در آن    
 3 و حنـان كـويين     2 بيزين -، شوارتز   1توان از شاخصهاي آكائيك     تعيين تعداد وقفه بهينه مي    

  .استفاده كرد
 مربوط به ضريب متغير با وقفه با مقـادير          tرد فرضيه صفر، آماره     عدم  به منظور رد يا     

يـستا بـودن    انا (Hoبـراي رد فرضـيه      . شـود    مقايسه مـي   4ونكين بحراني ارائه شده توسط مك    
كينـون در    به دست آمده بايد بزرگتر از مقدار بحراني مـك tقدر مطلق ) سري مورد مطالعه 

  .داري مفروض باشد سطح معني
مورد مطالعه به كمك آموزنهاي يادشـده نيازمنـد در نظـر            بررسي ايستايي متغيرهاي    

به اين ترتيب كه ممكن اسـت متغيرهـاي مـورد مطالعـه         . شدبا  ميگرفتن احتياط ديگري نيز     
ماهيتاً ناايستا نباشد بلكه وقوع يك شوك خارجي به تغييـر در ادامـه رونـد يـا سـطح كلـي                      

شود با    بيني مي   در اين صورت پيش   . ب شود بها منتهي شده و بروز علايم نايستايي را س          داده
متغيرهـاي   در معادله بتوان به ايستا شدن اطلاع از زمان وقوع شوك و در نظر گرفتن اثر آن        

در اين صورت اگر بدون توجه به اين حوادث به بررسـي رابطـه              .  بود رتحت بررسي اميدوا  
بـه  . ميان متغيرها بپردازيم، روابط اقتصادي به دست آمده مورد ترديد قرار خواهنـد گرفـت      

پايـداري آنهـا     پيرامـون    ،اين ترتيب لازم است علاوه بـر صـحت ضـرايب بـه دسـت آمـده                
  .اطمينان حاصل كنيم

را در  هاي مورد استفاده در اين مطالعه دو گروه اطلاعات سري زماني و مقطعي                داده
اورزي وزارت جهـاد    هاي آمـاري كـش      نامهسال از   زعفراناطلاعات سري زماني    . گيرد  بر مي 

نامـه آمـاري گمـرك ايـران         و سـال   آمـاري كـشاورزي خراسـان        هـاي   نامهكشاورزي، سـال  
هـاي سـري زمـاني در برگيرنـده مقـادير متغيرهـاي صـادرات، قيمـت                   داده. شدآوري   جمع
روشي، ارزش صادرات، توليد ناخالص داخلي ايـران، خـالص صـادرات و نـرخ ارز                ف عمده

 و مصاحبه   نامه  پرسشهاي مقطعي نيز از طريق تكميل         داده. باشد  مي 1362-1383طي دوره   
.  آمـد دسـت  بـه فروشـان شهرسـتان اسـتهبان     وشان و عمده فر  برداران، خرده    با بهره حضوري  

                                                           
1. Akaike Information Criterion 
2. Schwartz – Bayesian Criterion 
3. Hannan – Queen Criterion 
4. Mckinnon Critical Value 
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فروشي    همچنين اطلاعات مربوط به خرده     . بود ها  توليدكننده به   ط مربو  نامه  پرسش 39تعداد  
 در نامـه  پرسش سهتعداد .  آمددست به استهبان در شهرستان    نامه  پرسش پنجاز طريق تكميل    

  و فروشـان    توليدكننـدگان، خـرده    هـاي  يـك از نمونـه     هـر . شـد تكميـل   فروشان    ميان عمده 
تجزيـه و تحليـل معـادلات مـورد اسـتفاده بـا             . دش ـفروشان به روش تصادفي انتخـاب         عمده

  . صورت گرفت(Eviews)ويوز   و اي(Microfit)هاي ماكروفيت راستفاده از نرم افزا
  
  محاسباتنتايج . 5

چوب نظـري ارائـه   نتايج حاصل از تحليل اطلاعات بـر اسـاس چـار    در اين بخش از مطالعه
يابي و صادرات ارائه شـده  ارتايج در دو قسمت باز ن. شناسي آمده است    شده در بخش روش   

  .است
  
  بازاريابي زعفران. 1-5

 90شـود     همچنان كـه مـشاهده مـي      . آمده است ) 1(نوع بازار فروش و خريداران در جدول        
هـا و     بـازار عطـاري    ورا در د   يكـسان محـصول خـود        اًبا سـهم تقريب ـ   برداران      درصد از بهره  
فقـط پـنج درصـد از آنهـا در       رسـانند و      هاي شهرستان استهبان به فروش مي      خشكبارفروشي

بـازار  . كننـد   شـيراز محـصول خـود را عرضـه مـي            درصـد نيـز در بـازار       پـنج تهـران و     بازار
 درصـد از    56اي كـه خريـدار محـصول          گونـه  هخريداران از تنوع كمي برخـوردار اسـت ب ـ        

فروشـان    محصول خود را به خرده،مانده  درصد باقي  44فروشان هستند و        مده ع ،برداران  بهره
پا محصول خود را در بازار عطاري          توليدكنندگان خرده  بيشتر. كنند  داران عرضه مي    و مغازه 

مقيـاس  . كننـد   فروشـان عرضـه مـي       و توليدكنندگاني كه مقياس توليد بالايي دارند به عمده        
 اين گروه پس از خريد محصول آن        .است كيلو   14 متوسط   صورت  بهفروشان    عمدهفعاليت  

  .كنند فروشيها عرضه مي اغلب به خردهرا 
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  برداران منتخب  بازار فروش و نوع خريدار در بهره.1جدول
  درصد  تعداد  متغيرهاي فروش

  46  18  عطاريها
  5  2  شيراز

  بازار فروش  5  2  تهران 
  44  17  خشكبار فروشيها

    44  17  دار مغازه  ه فروش وخرد

  نوع خريدار
  56  22  عمده فروش

   تحقيقنتايج: مأخذ               
  

. گيـرد  در شبكه بازاريـابي و بازاررسـاني زعفـران خـدمات بـسيار انـدكي انجـام مـي            
ا از سـاير قـسمته    ) محصول اصلي (عفران  كردن يا جدا كردن گل ز       پاك ، خدمات ترين  مهم
بنـدي     بسته ،اي  ه شخصي در ظروف پلاستيكي يا شيشه      پس از حمل به منزل يا كارگا      . است

يـك از ايـن عوامـل         منتخـب هـيچ    برداران  براساس اظهارات بهره  . ودش  و به بازار عرضه مي    
صـورت  ه البته محصول ب ـ. دهند روي محصول انجام نمي    جز حمل و نقل اقدام ديگري بر       هب

   .شود بندي شده عرضه مي درجه
  : شهرستان استهبان به اين صورت استدرمسيرهاي بازاريابي زعفران 

  
  
  
  
  
  
  
  

سـاني زعفـران در شهرسـتان اسـتهبان بـسيار سـاده و              ربازار شود كه مسير    مشاهده مي 
ا عرضـه  فروشـان و عطاريه ـ   از دو گروه عمدهتوليدكنندگان محصول خود را به يكياغلب  

)هاخشكبارفروشي(فروشخرده دكنندهتولي شيرازكننده مصرف

 عطاريها

 تهران

فروشيعمده
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كلـي  ر  يمسازار دو   در ب  .فروشان است   ها كمتر از عمده   كنند كه البته مقياس خريد عطاري       مي
  :راي فروش محصول وجود دارد كه به اين صورت استب

  كننده   مصرف-  ها عطاري-توليدكننده  :1مسير 
  كننده  مصرف-) خشكبارفروش( فروش خرده –توليدكننده  :2ر يمس

  
  حاشيه بازاريابي -الف

ها  به تفكيك هر يك از مسيرمحصولاتفروشي و حاشيه كل  فروشي، خرده حاشيه عمده
  . آمده است)2(جدول در 

  
  هاي فروشي و حاشيه فروشي، خرده هاي توليدكننده، عمدهقيمت. 2جدول 

  ) ده ريال/كيلوگرم(            زعفرانفروشي و كل  خرده فروشي، عمده

 قيمت  
  توليدكننده 

  قيمت
  فروشي عمده

  قيمت
  فروشي خرده

  حاشيه
  فروشي عمده

 حاشيه
  فروشي خرده 

  كل حاشيه

  50000  28000  22000  450000  422000  400000   اولمسير

  52000  29500  22500  437200  407700  385200  مسير دوم
   تحقيقنتايج: مأخذ    
  

كه    هر كيلوگرم است در حالي     يهزار ريال به ازا    220 فروشي مسير اول    حاشيه عمده 
 اول بـراي هـر      فروشـي در مـسير       حاشيه خرده  .استهزار ريال    225 اين رقم براي مسير دوم    

نيـز بـراي هـر      حاشـيه كـل     . است هزار ريال    295 هزار ريال و در مسير دوم برابر با          28كيلو  
. بسيار بالايي اسـت    ارقام    كه است هزار ريال    520 هزار و    500به ترتيب    هاريمس يك از اين  

ني چندارغم بالا بودن حاشيه بازاريابي، خدمات بازاريابي          هنكته جالب توجه اين است كه ب      
تواند تداعي كننـده مـشكلات و نارسـاييهايي در سـاختار بـازار                شود و اين امر مي      ارائه نمي 

 اولدليـل اينكـه نـسبت بـه مـسير            هدر مسير دوم ب ـ   همان طور كه ملاحظه شد      . زعفران باشد 
 اين امر موجب افزايش حاشـيه بازاريـابي نـسبت بـه             ،عوامل بازاريابي بيشتري حضور دارند    

. ستي ـالبته اختلاف حاشيه بازاريابي دو مـسير چنـدان قابـل ملاحظـه ن             . ستمسير اول شده ا   
 پرداختـي   نـسبت فـروش از كـل        فروش و خرده    سهم هريك از سه عامل توليدكننده، عمده      

  .است درصد 22/6 و 88/4، 8/88ترتيب  هكننده در مسير اول ب مصرف
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ين ترتيـب ملاحظـه     ه ا ب. است درصد   74/6 و   14/5،  1/88 ارقام متناظر    ،در مسير دوم  
البتـه بايـد   . كنـد  از قيمت فـروش را دريافـت مـي    درصد 88شود كه توليدكننده بيش از      مي

توان نقش عوامل واسطه را ناديده گرفت زيرا اين عوامل امكان انتقال              توجه داشت كه نمي   
كننـد و مطلوبيـت       كنندگان نقـاط مختلـف فـراهم مـي          و دسترسي محصول را براي مصرف     

  .كنند و پيوستگي بازار محصول را تأمين ميل محصومكاني 
  

  توابع حاشيه بازاريابي -ب
توابع حاشيه بازاريابي برآورد شده شامل سه مدل اضافه بها، حاشيه نسبي و هزينه بازاريـابي                

نتـايج بـرآورد    . كه در قالب دو شكل ساده و لگاريتمي دو طرفه بـرآورد شـده اسـت   است
  .آمده است) 3(ي زعفران در جدول توابع سه گانه حاشيه بازارياب

  
  نتايج حاصل از برآورد توابع حاشيه بازاريابي زعفران در استان فارس. 3جدول 

    مدل هزينه بازاريابي  مدل حاشيه نشيني  مدل اضافه بها
  نام متغير

  معيار خطاي  ضريب  معيار خطاي  ضريب  معيار خطاي  ضريب
  C **028/12-  330/6  ***457/52-  855/12  777/9-  345/8  عرض از مبدأ

  -  -  RP ***041/1  411/0  ***889/5  076/1  فروشي خرده قيمت
  MC  795/0  854/0  **139/1-  516/0  **624/1  660/0  هزينه بازاريابي

  PR -  -  -  -  **966/0  446/0  توليد 
  -  -  I -  -  172/0  309/0   كلدرآمد

2 R F 2 R F 2 R F 

مي
اريت

 لگ
يح
صر

ت
  

  ها آماره
739/0  ***179/32  705/0  ***171/16  170/0  ***055/3  

  C  849/1620-  647/1725  ***201386-  42296  17395  17302  عرض از مبدأ
  -  -  RP ***101/0  030/0  ***652/0  104/0  فروشي خرده قيمت

  MC  019/0  021/0  **039/0-  017/0  ***066/0  022/0  هزينه بازاريابي
  PR -  -  -  -  ***4886-  1616  د تولي

  -  -  I -  -  002/0  002/0   كلدرآمد
2 R F 2 R F 2 R F  

ده 
 سا
يح
صر

ت
)

مي
اريت

رلگ
غي

 ها آماره  )
711/0  ***880/31  767/0  ***004/23  233/0  **659/4  

   تحقيقنتايج: مأخذ
   درصد1 و 5، 10دار در سطح   ترتيب معني به*** و**،*
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  از سـت  ا ير هزينه بازاريابي كه عبارت    دانيم در مدل اضافه بها دو متغ        طوركه مي  همان
عنـوان  ه  فروشي ب ـ   كننده و قيمت خرده     هزينه انجام خدمات در فاصله توليدكننده تا مصرف       

د كـه   ش ـبر اساس آزمون وايـت مـشخص        . شوند  عوامل مؤثر بر حاشيه بازاريابي قلمداد مي      
رفين معادلـه بـر      ط ـ به همين دليل   استبها دچار ناهمساني واريانس       تصريح اوليه مدل اضافه   

ايـن روش رفـع ناهمـساني واريـانس پـس از ترسـيم مقـادير سـري                  . دشمقدار توليد تقسيم    
جملات اخلال در مقابل مقدار توليد و مشاهده الگوي منظم ميان آنها مـورد اسـتفاده قـرار                  

  . گرفت
شـود كـه در مـدل غيرلگـاريتمي در سـطح              مـشاهده مـي   ) 3(براساس نتـايج جـدول      

در  عامل افزايش حاشـيه بازاريـابي   ترين مهمفروشي  د افزايش قيمت خرده درص99اطمينان  
البتـه  . داري بر حاشـيه بازاريـابي نـدارد         شود اما متغير هزينه بازاريابي اثر معني         مي نظر گرفته 

فروشـي نيـز تـأثير     در مـورد متغيـر قيمـت خـرده     .علامت اين متغيـر مبتنـي بـر انتظـار اسـت        
 ريـال افـزايش در نـسبت قيمـت          10 هـر    ياي كـه بـه ازا       گونـه  ه ب ،محدودي را شاهد هستيم   

  . شود  ريال به حاشيه بازاريابي افزوده مييك فقط ،فروشي به توليد زعفران خرده
 درصـد از تغييـرات در حاشـيه بازاريـابي        71تصريح غيرلگاريتمي قادر است بيش از       

 99طح اطمينـان     در س ـ  يادشـده  تـصريح    Fبراسـاس آمـاره     . كنـد محصول زعفران را تبيـين      
 اسـت كـه     يـادآوري لازم به   . شود  محسوب مي ز اهميت   ئحاتصريحي   آماري   از نظر درصد  

 از  حاصـل  مشكلات ناهمساني واريانس و تورش تصريح        نبودِ ، درصد 95در سطح اطمينان    
  . كردتوان رد  حذف متغير ضروري را نمي

از نظـر    بها   مشخص است تصريح لگاريتمي مدل اضافه     ) 3( طور كه در جدول      نهما
 مشابه تـصريح غيرلگـاريتمي      ،سطح آماري متغيرهاي به كار گرفته شده و همچنين علامت         

دهنـدگي دو تـصريح كـاملاً نزديـك بـه              قدرت توضـيح   ،افزون بر اين  . ده است شمدل ياد   
يـر  اندازه ضريب هر دو متغ.  اندازه ضرايب است   ، فقط تفاوت در دو تصريح     .يكديگر است 

براساس نتـايج حاصـل از   . تر از تصريح غيرلگاريتمي است     بسيار بزرگ  در تصريح لگاريتمي  
فروشـي بـه مقـدار         يك درصد افـزايش در نـسبت قيمـت خـرده           ،برآورد تصريح لگاريتمي  

  . درصد افزايش در نسبت حاشيه بازاريابي به مقدار توليد را به همراه دارد04/1 ،توليد
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 درصـد از تغييـرات در   74 حـدود  توان بها مي   مدل اضافه  يبه كمك تصريح لگاريتم   
داري تـصريح      معنـي  Fآمـاره   . كـرد  بازاريابي به مقدار توليـد را تعقيـب           متغير نسبت حاشيه  

  .دهد را نشان مي درصد 99يادشده در سطح اطمينان 
 علامـت متغيـر هزينـه       .دصورت ساده ولگاريتمي بـرآورد ش ـ       همدل حاشيه نسبي نيز ب    

 در هر دو تصريح لگاريتمي      شد  بيني مي   پيشمباني نظري   خلاف آنچه بر اساس     بازاريابي بر 
مـشاهده   ) 3(طـور كـه در جـدول         همـان . است اهميت آماري    حائزو غيرلگاريتمي منفي و     

 ريـال افـزايش در هزينـه بازاريـابي مقـدار حاشـيه              10شـود در تـصريح سـاده بـه دنبـال              مي
 در. شود  اي محسوب نمي    لاحظهابد كه البته رقم قابل م     ي  ريال كاهش مي   4/0 فقطبازاريابي  

 ،هاي بازاريـابي   درصد افزايش در هزينهيكشود كه به دنبال  تصريح لگاريتمي مشاهده مي  
نظـر گـرفتن مقـادير       البته اين رقم با در    . يابد   درصد كاهش مي   2/1حاشيه بازاريابي بيش از     

دان درخـور توجـه   هاي بازاريابي و حاشيه بازاريابي و مقايسه آن با قيمت محصول چن   هزينه
  .ستين

 فروشي مشابه مدل اضافه بهـا در        علامت ضرايب متغيرهاي درآمد كل و قيمت خرده       
 اندازه ضريب و سطح اهميت آماري       نظر اما از    استهر دو تصريح ساده و لگاريتمي مثبت        

به اين ترتيب كـه ضـريب متغيـر         . شود  اي مشاهده مي    ملاحظه  ميان اين دو متغير تفاوت قابل     
ار بزرگتـر از    يدار و از نظـر مقـدار مطلـق بـس            فروشـي در هـر دو تـصريح معنـي           خردهقيمت  

 يـك از دو تـصريح       چ ضريب متغير درآمد در هـي      ،علاوه بر اين  . استضريب متغير درآمد    
 ريـال افـزايش در قيمـت        10براساس الگـوي غيرلگـاريتمي      . نيستدار     اهميت و معني   حائز
  . ه بازاريابي را به همراه خواهد داشت ريال افزايش در حاشي5/6فروشي  خرده

نتايج حاصل از بـرآورد مـدل هزينـه بازاريـابي ارائـه شـده       ) 3( در ستون آخر جدول 
 هزينه بازاريابي در هـر دو تـصريح سـاده و لگـاريتمي، بـرروي حاشـيه بازاريـابي                    اثر. است

 بازاريـابي    ريـال افـزايش در هزينـه       10بر اساس مدل غيرلگـاريتمي      . استدار    مثبت و معني  
 افزايش در حاشـيه بازاريـابي را موجـب خواهـد شـد كـه رقـم انـدكي محـسوب                      6/0فقط  
 6/1هـاي بازاريـابي    يـك درصـد افـزايش در هزينـه      ،بر اساس تـصريح لگـاريتمي     . شود  مي

متغيـر درآمـد در هـر دو الگـو اثـر منفـي و               . درصد حاشيه بازايـابي را افـزايش خواهـد داد         
 كيلـو افـزايش     يـك بر طبق نتايج الگوي غيرلگاريتمي      . ريابي دارد داري بر حاشيه بازا     معني
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همچنـين  .  ريال كاهش در حاشيه بازاريابي را به دنبال خواهد داشـت           48860توليد زعفران   
 درصـد افـزايش در توليـد زعفـران        يـك  آن اسـت كـه       نشان دهنده نتايج الگوي لگاريتمي    

 درصـد   يـك البته  . اه خواهد داشت   درصد كاهش در حاشيه بازاريابي را به همر        يكحدود  
 اثـر   مـورد در  . اسـت  شده براي الگوي غيرلگـاريتمي       ياد معادل مبلغ    اًحاشيه بازاريابي تقريب  

كان عرضـه محـصول    ام،توان گفت بالا بودن سطح توليد منفي توليد بر حاشيه بازاريابي مي  
اي كـه توليدكننـده       هگون هكند ب   زني را فراهم مي     تر و افزايش قدرت چانه    در بازارهاي بزرگ  

كننـده نهـايي را تـا         فروش عمل كرده و حلقه ارتباطي بـا مـصرف           تواند مانند يك عمده     مي
 و از ايــن طريــق فاصــله ميــان قيمــت دريــافتي خــود و پرداختــي  كنــدتــر  حــدودي كوتــاه

  . كننده را كاهش دهد مصرف
ي  از حـذف متغيـر ضـرور   حاصـل رغم اينكه هر دو تصريح فاقـد تـورش تـصريح             به
اي كـه تـصريح       گونـه  هب. باشند  ميدهندگي بسيار پاييني برخوردار        از قدرت توضيح   ،هستند

 درصـد از تغييـرات در حاشـيه بازاريـابي           23 درصد و تـصريح غيرلگـاريتمي        17لگاريتمي  
 هـر دو    Fبر اساس آمـاره     . كنند  كار گرفته شده تشريح مي     هزعفران را به كمك متغيرهاي ب     

همساني واريانس جملات پسماند نيـز      . هستنددار     درصد معني  95ن  تصريح در سطح اطمينا   
نتايج اين آزمون نشان داد كه در الگوهاي برآورد شده          . دشبه كمك آزمون وايت بررسي      

  .استواريانس جملات پسماند همسان 
توان الگـوي اضـافه       اقتصادسنجي مي ملاحظلات  در مجموع بر اساس مباني نظري و        

ب براي تبيين تغييرات حاشـيه بازاريـابي زعفـران در شهرسـتان اسـتهبان               بها را الگويي مناس   
  .كردعنوان 

  
  هاي بازاريابي هزينه -ج

 كه در فاصله برداشت تـا عرضـه بـه           گيرد  در بر مي  هايي را     هاي بازاريابي تمامي هزينه     هزينه
  هرچه خدمات بازاريابي صورت گرفته بـر       به طور قطع  . شود  كننده نهايي صرف مي     مصرف

تـر    طور كه پيشاما همان. ها نيز بيشتر خواهد بود  روي محصول بيشتر باشد مقدار اين هزينه      
يـك   هـر . گيرد ذكر شد در مورد محصول زعفران خدمات بازاريابي محدودي صورت مي         

  .است )4(صورت ارقام جدول  ههاي بازاريابي ب از اقلام هزينه
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  ) ريالده/كيلوگرم(             زعفران هزينه بازاريابي محصولات .4جدول 
  جمع  كاران العمل پرداختي به حق  حمل و نقل  بندي بسته  خدمات بازاريابي

  35100  22500  4220  8610  مسير اول
  35300  21800  4690  8610  مسير دوم

   تحقيقنتايج: مأخذ   
  

 اسـت و    شـده  هركيلو محـصول محاسـبه       ي ريال به ازا   10صورت   هب) 4(ارقام جدول   
همچنـين ايـن ارقـام      . گيرد   از ضايعات را دربرنمي    حاصلاقلام نيز هزينه تحميلي     رقم جمع   

شـود    جدول مشاهده مي  اين  طوركه در    همان. استبرداران    صورت متوسط براي كل بهره     هب
 و 351000هزينه انجام خدمات بازاريابي هر كيلـو زعفـران در مـسير اول و دوم بـه ترتيـب             

  .است هر كيلو ي ريال به ازا353300
  

  كارايي بازاريابي -د
  .آمده است) 5( در جدول ناكاراييكارايي و  انواع نتايج حاصل از محاسبه

  
  انواع كارايي و ناكارايي زعفران در مسيرهاي بازاريابي. 5جدول 

نوع 
  كارايي

  مسير
 هاي بازاريابي هزينه

  ) تومان–كيلو (

حاشيه 
بازاريابي 

  ) تومان-كيلو(

كارايي نا
  )درصد(

ي كاراي
  )درصد(

  1/32  9/67  52000  35330  مسير دوم  قيمتي  30  70  50000  35100  مسير اول
  فني  5/91  5/8  50000  4235  مسير اول
  2/92  8/7  52000  4044  مسير دوم
  كل  3/21  7/78  50000  39335  مسير اول
  3/24  7/75  52000  39374  مسير دوم

   تحقيقنتايج: مأخذ
  

البته از  . استدر هر دو مسير بسيار پايين       كارايي   )5(براساس ارقام مندرج در جدول      
هاي بازاريابي بـالا اسـت        گونه استنباط كرد كه هزينه     توان اين   پايين بودن كارايي قيمتي مي    

هـاي    از ميان اقلام هزينه   . هاي بازاريابي بالا را نيز نبايد از نظر دور داشت           ضمن اينكه حاشيه  

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 q

je
rp

.ir
 o

n 
20

26
-0

6-
12

 ]
 

                            21 / 30

http://qjerp.ir/article-1-272-fa.html


50  45فصلنامه پژوهشها و سياستهاي اقتصادي   شماره           

اي كـه حـدود       گونـه   هب. استكاران رقم بسيار بالايي       العمل  هزينه پرداختي به حق    ،بازاريابي
. شـود   كاران مربـوط مـي      العمل   به هزينه پرداختي به حق     فقطهاي بازاريابي     دو سوم از هزينه   

كــردن بــازار   بنــابراين بــراي افــزايش كــارايي قيمتــي لازم اســت در راســتاي رقــابتي       
  .شته شودكاري گام بردا العمل كاران و كاهش سهم حق العمل حق

آنچه اهميت دارد كارايي كل شبكه بازاررساني است و لازم است به كارايي فني نيز         
 كارايي فني تمامي مسيرها از كارايي قيمتي آنها بـالاتر     ،برخلاف كارايي قيمتي   .توجه شود 

راحتـي   همقايسه اجمالي دو جـدول ب ـ     . استكارايي فني بازاريابي در هر دو مسير بالا          .است
 ،اسـت تـر   هـاي بازاريـابي بـسيار پـايين         دهد كه هزينه ضايعات در مقايسه بـا هزينـه          نشان مي 

 از  4/11 درصـد و در مـسير دوم         12ضـايعات كمتـر از        مـسير اول هزينـه      اي كـه در       گونه  هب
  .گيرد در بر ميهاي بازاريابي را  هزينه

 3/21مسيرهاي اول و دوم به ترتيب در سطح         كل   كارايي   ،براساس نتايج اين جدول   
شود كه ارقام كارايي كل نسبت به ارقام كارايي فني            مشاهده مي .  درصد قرار دارند   3/24و  
 به اين معني كه ارقام پايين كارايي كل  ،هاي قيمتي است    شدت پايين و نزديك به كارايي      هب

  .استپايين هاي قيمتي  كارايياز ناشي بيشتر 
ز قيمـت پرداختـي توسـط     درصـد ا 8/7  نتايج به دست آمـده مـشخص شـد        بر اساس 

 در مــسير دوم صــرف انجــام يادشــده درصــد از قيمــت 1/8كننــده در مــسير اول و  مــصرف
شود كه البته بـا در نظـر گـرفتن ميـزان خـدمات انجـام شـده و ارزش                      خدمات بازاريابي مي  

شود زيرا خدمات خاصي بر روي محـصول انجـام            واحد محصول رقم پاييني محسوب نمي     
جـايي   ه گفـت عمـده فعاليـت بازاريـابي توسـط عوامـل واسـطه بـه جاب ـ                 توان  شود و مي    نمي

   .استكاران  العمل  هزينه پرداختي به حقيادشده هزينه بيشترشود و  محصول محدود مي
بازاريـابي دوم انـدكي     در مـسير    نشان داد سود بازاريابي     سود بازاريابي   محاسبه ارقام   
اول  ريـال و در مـسير        166700ر كيلـو     سـود ه ـ   ،اي كـه در مـسير دوم        بالاتر است بـه گونـه     

  .است ريال 149000
  
  زعفرانعرضه صادرات تحليل . 2-5

با توجه بـه اينكـه در تحليـل تـابع عرضـه صـادرات و عوامـل مـؤثر بـر آن از سـري زمـاني              
متغيرهاي ياد شده در بخش قبـل اسـتفاده شـد، ابتـدا ويژگـي آمـاري ايـن متغيرهـا از نظـر                        
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 حاصل از اين بررسي نشان داد كه تمامي متغيرها شامل متغيرهاي         نتايج. ي بررسي شد  يايستا
نـسبت قيمـت جهـاني بـه قيمـت          توليد ناخالص داخلي، نرخ ارز، خالص صادرات ايـران و           

  . درصد ايستا هستند90داخلي زعفران در سطح اطمينان 
آمـده  ) 6(نتايج حاصل از تحليل اثر عوامل يادشده بر صـادرات زعفـران در جـدول                

كار گرفته شده در تابع عرضه صادرات زعفران دو متغيـر توليـد              از ميان متغيرهاي به      .است
 99 و   90ترتيب در سطح اطمينـان       هناخالص داخلي و نسبت قيمت جهاني به قيمت داخلي ب         

  .دان شتهدا 1360-1382زعفران طي دوره دار بر عرضه صادرات  درصد اثر مثبت و معني
رف رشـد اقتـصاد     ع ـير توليد ناخـالص داخلـي ايـران م        لازم به يادآوري است كه متغ     

گـذاري   اثر مثبت اين متغير به معني اثر رشد اقتصاد ايران كه به صورت سـرمايه    . ايران است 
بنـابراين  . و بسترسازي براي صادرات است، بر رشد صادرات محصولات كـشاورزي اسـت   

هـاي    گـذاري در زمينـه      يه سـرما  ،توليد ناخالص داخلي  افزايش  شود به موازات      بيني مي   پيش
  .صادراتي كشاورزي نيز افزايش يابد

  
   نتايج حاصل از برآورد تابع عرضه صادرات زعفران .6جدول 

  1360-1382طي دوره 
  tآماره   انحراف معيار  ضريب  نام متغير

  -248/0-  569/6  037/0   (C)عرض از مبدأ
  -517/0-  995/1  259/0  (T) روند زماني

  658/0  631/0  042/1  (RR) توليد زعفران
   620/0  315/0  967/1*  (GDP) توليد ناخالص داخلي
  721/0  641/0  125/1  (EXR) نرخ ارز غيررسمي
  -350/0-  226/0  545/1  (NX) خالص تراز تجاري

  225/4  535/0  260/2***  نسبت قيمت جهاني به قيمت داخلي
F 2

R  LM 85/0)46/0(  967/0  65/69***  ها آماره  
  

   تحقيقنتايج: مأخذ
   درصد 1 و 10دار در سطح   به ترتيب معني***و  *
  

ها ، مقـادير ضـريب    اسـت  لگـاريتمي دو طرفـه       صورت  بهبا توجه به اينكه مدل تخميني       
 يك به دنبال    شود  بيني مي   پيش بر اين اساس     .استكشش عرضه صادرات نسبت به متغيرها       

.  درصد افزايش يابد   62/0 صادرات زعفران به ميزان      ،يدرصد رشد در توليد ناخالص داخل     
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 زيرا ايـن متغيـر هـم داراي         است نسبت قيمت جهاني به قيمت داخلي        ،ارترين متغير ذثيرگأت
صد اثـر آن بـر صـادرات زعفـران           در 99ضريب بزرگي است و هم اينكه در سطح اطمينان          

نسبت قيمت جهاني به قيمـت       درصد افزايش در     يكدنبال   ه ب رسد  به نظر مي  . دار است  معني
تـوان گفـت عرضـه     بنـابراين مـي  .  درصد افزايش يابد   26/2 ميزان صادرات زعفران     ،داخلي

  .ثير شرايط جهاني اين محصول قرار داردأشدت تحت ت هصادرات زعفران ايران ب
توان به مثابه كاهش فشارهاي صـادراتي بـر           اثر منفي متغير خالص تراز تجاري را مي       

.  زيرا در سالهاي اخير تراز تجاري ايران مثبت بـوده اسـت      كردورزي تلقي   محصولات كشا 
دنبال افزايش قيمت نفت احساس نياز به ارز نيز كاهش يافته    هويژه اينكه در سالهاي اخير ب      هب

دنبـال وقـوع تـراز تجـاري منفـي       هدر مورد اين متغير مبنـاي نظـري ايـن اسـت كـه ب ـ              . است
 بهبـود تـراز تجـاري و مثبـت شـدن آن             بـراي دراتي  گيريها به سوي محـصولات صـا        جهت

ذكر  نيز بخش اين ابتداي در كه طور همان البته روند صادرات زعفران    .يافت افزايش خواهد 
 زيرا اثر متغير   است شده حاصل مؤثر متغيرهاي ساير از روند اين اما بوده صعودي شد روندي 

  .اري برخوردار استاهميت آم از  درصد85 سطح اطمينان  درفقط تجاري تراز
 كـه  هـستند  عرضـه صـادرات   نظريـه توليد و نرخ ارز نيز از ديگر متغيرهـاي مهـم در             

تـوان    درصـد مـي  70 در سـطوح اطمينـان حـدود      فقـط  ،رغم سازگاري با انتظارات نظري     به
متغير روند زماني نيز اثر منفي   . دانست آماري قابل ملاحظه     نظرثيرگذاري مثبت آنها را از      أت

  .است اهميت بياين اثر بحث در مورد ا از نظر آماري امدارد 
دار    درصـد معنـي    99 كه مدل برآورد شـده در سـطح اطمينـان            دهد  نشان مي  Fآماره  

 از آزمون ضريب لاگرانـژ اسـتفاده        ،منظور ارزيابي خود همبستگي جملات پسماند      هب. است
كمـك  بـه   ح نيـز    تورش تصري . نيست كه براساس اين آماره مدل دچار خود همبستگي          شد

 از حـذف    حاصـل بر اساس اين آزمون تورش تـصريح        . دش بررسي   1ت رمزي سِ ريآزمون  
  .دشمتغير ملاحظه ن

  
  
  

                                                           
1. Ramsey Reset Test 
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  هاگيري و پيشنهاد نتيجه. 6
مدتي است كه اتكاي بالاي اقتصاد ايـران بـه ارز حاصـل از صـدور نفـت بـه دليـل وجـود                        

طـور عـام و    هنفتـي را ب ـ دراتي غيرهاي صـا   توجه به پتانـسيل    ،در بازار نفت  موجود   ياه  نوسان
در . طور خاص در كانون توجـه قـرار داده اسـت           ههاي صادراتي بخش كشاورزي را ب       زمينه

 چنـين   اًالبته اگر واقع  ( دسترسي به عوامل توليد ارزان       نظيرتوليد كالاهاي صادراتي مواردي     
لا در مقايـسه بـا      عنوان مزيت نسبي در توليـد يـك كـا          هتواند ب   مي )مزيتي وجود داشته باشد   

 در حالي كه در مورد كالاهاي كـشاورزي عـلاوه بـر امكـان               ، شود محسوبساير كشورها   
 ،هاي توليدكننـده كالاهـاي صـادراتي   ز مزيت نـسبي موجـود بـراي سـاير بخـش         گيري ا   بهره

 امكـان رقابـت     ،وابستگي به شرايط آب و هوايي خاص مورد نياز براي توليد يك محصول            
 ،ورهاي ديگر كه در زمينه مزيت ياد شـده تـوان رقابـت كمتـري دارنـد                را در مقايسه با كش    

  .دهد افزايش مي
هـاي صـادرات     در زمينـه   تـر شـدن عرصـه رقابـت         تنـگ با توجه به موارد ياد شـده و         

 توليـد   ،هـاي صـادراتي كـشاورزي       محصولات توليدي غيركـشاورزي در مقايـسه بـا زمينـه          
در ايـن ميـان برخـي       . مـورد نظـر باشـد     توانـد     محصولات صادراتي كشاورزي همـواره مـي      

را از نظـر حجـم       انيه كـه ايـران سـهم بـالايي از بـازار جه ـ             زعفران و پـست    نظيرمحصولات  
 محصول زعفران   مورددر  . تواند مورد توجه باشد     طور خاص مي   هصادرات در اختيار دارد ب    

آن بـا   ت  مـورد نيـاز كاش ـ    فصل مـصرف آب     نداشتن   نياز آبي پايين و تداخل       مانندمزايايي  
بـالا  اقتـصادي   پتانسيل ،بالازايي و ارزآوري و قيمت      اغلب محصولات، توان بالا در اشتغال     

  .دهد را نشان ميمحصول 
 در ايـن مطالعـه سـعي        ،ه بازاريابي و بازاررساني اين محـصول      ئلبا توجه به اهميت مس    

ليـد را دارا     در استان فارس كـه پـس از اسـتان خراسـان بـالاترين تو               اين حوزه ل  ئد تا مسا  ش
د كـه   ش ـ مـشخص    بـرداران   اظهـارات بهـره   بر اسـاس    . است مورد تجزيه و تحليل قرار گيرد      

 نظيربه دلايلي   در صورتي اغلب    دارند  اميد  صادرات محصول خود    به  دگان  ناغلب توليدكن 
 راسـتاي ريـزي و حمايـت از سـوي دولـت در               برنامـه  نبـودِ هاي صادراتي مطمئن،    كانال نبودِ

 بهبـود شـرايط عرضـه بـه بـازار           راستايابي در   ي انجام خدمات بازار   نبودِ  همچنين ،صادرات
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. شـود   بـرداران صـادر نمـي       ليدي بهـره   زعفران تو  ،بندي مناسب و تبليغات گسترده       بسته نظير
  :كرد زير را ارائه ايهتوان پيشنهاد  ميهاي مطالعه يافتهبراساس 
 گان كشورهاي واردكننده،ندكن بندي مناسب و مبتني بر سليقه مصرف  انجام بسته-

  هاي جهاني،  شناسايي بيشتر محصول ايران در عرصه-
   ايجاد تشكلهاي بازاريابي با حضور توليدكنندگان،-
  برداران در راستاي انجام خدمات بازاررساني،  آموزش بهره-
   اعطاي تسهيلات اعتباري به توليدكنندگان،-
 .كاران العمل  افزايش رقابت در بازار حق-

  
  نابعم

   فارسي)الف
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