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  ت یو توسعه آنها اهم  گذاریسرمایهکشور به    ر،یهستند که در چند سال اخ  ییجزو کالاها  ی می محصولات صنعت پتروش
ا  ییسزاهب ا  د یجهت انتخاب محصولات جد  ی است که مطالعات خاص  یدر حال  نیداده است.  حوزه بر اساس    ن یدر 

کشور    ریپذمحصولات رقابت  یدگیچ یپ  یپژوهش، بررس  نیهدف از انجام اموجود صورت نگرفته است.  های  تی قابل
  ن یا  یباشد. برامی  صنعت  نیا  یریآن به منظورتنوع پذ  ی رو  شیمولد پ  یهاتیقابل   ییشناسا  زیو ن  یمی در صنعت پتروش

داده  از  )  ی رقمشش  ی بر اساس کدها  2016کشور در سال    128صادرات    یهامنظور  (  HS06سامانه هماهنگ شده  
  ی صادرات  یفعل  ریپذمحصول رقابت  35  نیاز آن است که از ب  یحاک  جینتا  ،ی م یپتروش  صنعتاستفاده شد. با تمرکز بر  

محصول،    ی دگیچ یپ  ی ارهایبا توجه به مع  ن ی. همچنرندیگیبالا قرار نم   یدگی چی در زمره محصولات با پ  کی  چی کشور، ه
که در    ی شدند. به نحو   ییسامولد کشور شنا  یهاتیقابل  ی جواردر مرز هم  دیمحصول جد  44فاصله و منفعت فرصت،  

به    تیکند. در نها  دای بالاتر سوق پ  یدگ ی چی با سطح پ  یتواند به سمت محصولاتمی  و صادرات آنها  کشور   د یصورت تول 
  ی صادرکننده، حجم تجارت جهان  یاصل ی: تعداد رقبااریبا توجه به سه مع د،ی محصولات جد ی بندتیاولو  ن ییمنظور تع

 . دندیگرد ن ییتع  یمی در صنعت پتروش دی تول تیمحصول به عنوان اولو  7محصولات،  نیا ه واردکنند  یو تعداد کشورها

 

 JEL :O14, O53, F14, F17 بندیطبقه

  محصول، منفعت فرصت یدگی چیفاصله، پ ،یریپذ مولد، رقابت یهاتیقابلواژگان کلیدی: 

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

   :1400/  12/   15تاریخ پذیرش:   1400/   8/  12تاریخ دریافت 
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 1مقدمه. 1

های فعلی امروزه کشورها در تلاش هستند تا به تنوع اقتصادی خود در حوزه هایی که مرتبط با قابلیت 

آنهاست ورود پیدا کنند. آنها ممکن است به تولید محصولاتی متمرکز شوند که فقط منجر به توسعه 

اینکه چنی  بر  اقتصادی محلی شان گردد. لذا احتمال  بتوانند درهای توسعه اقتصادی را  ن محصولاتی 

شود. یا ممکن است محصولاتی را انتخاب نمایند که  می  روی محصولات جدیدتری باز نمایند، کمتر 

فراهم نماید.  در همین راستا، کشورهایی  تر  تولید آنها سخت باشد ولی مسیر را برای تولیدات متنوع 

  یدگی چ ی پ   با   محصولات   صادرات   بر   تأکید   ی جا به   ت یابند که بتوانند توانند هرچه بهتر به این مهم دسمی 

کنند، و به عبارت دیگر به   ه ی تک  محور دانش   و ، پیچیدگی بالا  شتر ی ب   ت ی قابل   با   یی کالاها   د ی تول   بر   ن، یی پا 

 (. 2018،  2اقتصاد  ی مجمع جهان سطح بالاتری از پیچیدگی اقتصادی دست یابند) 

ایران   اقتصادی  اشتهاردی   سمندر و  ادی  شاهمرکه    طورهمانپیچیدگی  نشان    ( 13۹7)  علی 

کشورهای منطقه، جزو کشورهایی    نی ب  در  بلکه   استتر  ن ییپا  جهان  یکشورها   به  نسبت  تنها   ، نهدادند

حاکی    مطالعاتترین چارک این شاخص قرار دارد. این در حالی است که  است که در دسته پایین

  د ی تول  به  تواندیم  نه  ،یجهان  سطح  در  ساده   محصولات  دی تول  در  کردن  دایپ  قدرت  که   از آن است

از این    (.2015  ،3یمچیلدری  و  ارکان)  کند  کمک  کشور  یهاتی قابل   توسعه  به   نه   و  یداخل  ناخالص

 رو ضروری است با بررسی وضعیت صنایع کشور، در حل این چالش قدم برداشت. 

  های بخش  سایر  کننده تغذیه  عنوان   به که  زاستاشتغال  و  مادر  صنایع   یکی از  پتروشیمی  صنعت

  کند   ایفا  را  اساسی  نقش  توسعه  حال  در   کشورهای  اقتصاد  محرک  موتور  عنوان  به  تواند می  صنعت

  یهافرآورده   خام،   نفت   خلاف  بر   یالمللنیب  مجامع  در   ن،یهمچن(.  1387  لهرمی،راسخی و ذبیحی)

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

 ارشد دانشگاه الزهرا )س( است.  ینامه کارشناس انیمقاله مستخرج از پا نیا. 1

2. World Economic Forum 

3. Erkan and Yildirimci 
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تحر  ینفت قابل  ا ستندین  میچندان    و   ی میپتروش  صنعت   ی برا  ت یمز  کی  عنوان   به   موضوع   نی. 

   (.13۹6 ،یبی)خط شودیم محسوب یمقاوت اقتصاد اهداف  با همراستا آن،  مجموعه ریز محصولات

ان حوزه پتروشیمی در این زمینه  گذارسیاست ت کلیدی مورد توجه محققان و  سؤالا  یکی از

این صنعت می از محصولات  تواند کشور را در جهت رسیدن به رشد و  این است که کدام یک 

پتروشیمی روش به محصولات صنایع  تنوع بخشیدن  اقتصادی بالاتر سوق دهد. جهت  های  توسعه 

؛ فینگر  2013،  2؛ اوریاخ2016،  1ر ادبیات اقتصاد توسعه بیان شده است )چریف و همکارانمتفاوتی د

های مولد آنها در مسیر  (. اما هیچکدام تنوع محصولات صنایع را با توجه به قابلیت 1۹7۹،  3و کرینین

 اند. افزایش سطح پیچیدگی کشور همسو ننموده 

شکاف در تحقیقات پیشین، با تمرکز بر صنعت پتروشیمی  به منظور پرکردن این    پژوهش   ن یا  در

پی جهت  در  رقابتو  به  قابلیت بردن  تلاش  پذیری  کشور،  در  صنعت  این  محصولات  مولد  های 

 ت زیر پاسخ دهیم:سؤالا کنیم تا بهمی

وضعیت 1   پیچیدگی   رویکرد  بر   تکیه   با   ایران   پتروشیمی  صنعت   محصولات  پذیریرقابت  فعلی  ( 

 است؟  هچگون  اقتصادی

به منظور   پتروشیمی صنعت صادراتی سبد  ساختن ترمتنوع جهت  در ایران  روی پیش های فرصت (2

 رسیدن به سطح پیچیدگی بالاتر چیست؟ 

تنوع،    ، ی ر ی پذ به لحاظ رقابت   کشورمان که    م ی هست سؤال    ن ی به ا   دادن به دنبال پاسخ    گر ی عبارت د   به 

پ   ی ر یفراگ  تول   ی دگ ی چ ی و  پتروش   در شده خود    د ی محصولات  جا   از   ی می صنعت  در جهان   ی گاه ی چه 

است  همچن برخوردار  قابل   ن، ی .  انباشت  به  توجه  تول   قادر   ، فعلی   مولد   ی ها ت ی با  محصولات    د ی به  چه 

دهند و   ش ی را افزا   رانی ا   ی اقتصاد   ی دگ ی چ ی که پ به نحوی    د بو   م ی صنعت خواه   ن ی در ا   نده ی در آ   ی د ی جد 

ت  به  و  متنوع   ت محصولا   ولید منجر  که شوند  تری  پیچیده تر  نحوی  کاف  به   به  نزد   ی اندازه   یکی در 

 باشد.   ر یپذ کشور امکان   ی برا   ها آن   د ی که تول   ی معن   ن ی بد   ، رند یموجود کشور قرار گ   های قابلیت 

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Cherif et al.  

2. Oriakh 
3. Finger and Kreinin 
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شود. سپس، پیشینه پژوهش بیان شده و پس  در ادامه مقاله، ابتدا مبانی نظری پژوهش مطرح می

های به دست آمده  های آماری تشریح خواهد شد. در ادامه یافته پژوهش و داده شناسی از آن، روش

 گردند.شوند و در نهایت، نتایج حاصل از پژوهش ارائه میتفسیر می

 مبانی نظری پژوهش  .2

  بیان   برای  تیآیام  و  هاروارد  دانشگاه   محققان  توسط  2007  سال  در  ی اقتصاد  یدگیچیپشاخص  

 اقتصاد   یک  پیچیده معرفی گردید. در  کالاهای  صادرات  نهایتاً  و  تولید  رد  کشورها  توانایی  میزان

 فنی،  دانش  مالی،  تأمین  بازاریابی،  طراحی،  از  اعم  مختلف  هایقابلیت  از  برخوردار  افراد  پیچیده 

  تولید  برای   را   خود   دانش  و   داشته   تعامل  یکدیگر  با   توانند می  تجاری  حقوق   و  انسانی  منابع   مدیریت

   .(13۹2)چشمی، ملک ساداتی، رضوی، نمایند  ترکیب  پیچیده  و  متنوع  محصولات

  از   کـه  است  جامعه  کی   در    مولد   ی هاتی قابل  زانیم  ۀمحاسب  ی برا  یاریمع  ی اقتصاد  یدگیچیپ

  ن یا  بر  آن  با  مرتبط  یدئولوژیا  رایز  رسدیم  مهم  نیا  به  جامعه  آن  در  دشده یتول  محصـولات  ـقیطر

  باشـد،     مولد  هایت یقابل   از  ی خاص  نوع  ازمند ین  محصول   کی  ساخت   اگر  کـه   اسـت   اسـتوار  هیپا

  ی برا  ازین  موردهای  قابلیت   کننـدیم  دی تول  را  محصول  آن  که  ییکشورها  گرفـت   جـهی نت  تـوانیمـ

  ی ـاد پر  دشـده یتول   محصـولات  سـخن،   گرید  بـه (.  2014  همکاران،  و 1ار باه)  دارنـد   ـز ین  را  آن   دی تول

  است   آن  یایگو  شواهد(.  13۹6  فروشان،ی نیچ  و  یشاهمراد)  دهندیم  نشان  ما  به  را  مولد  یهات یقابل

  است   وابسته  کندی م  د یتول  کشور  ک ی  که   یمحصولات  تنوع  به   کشورها،  درآمد   و   ی اقتصاد  رشد   که

  صادرات   آمار  کشورها،  دیتول   از  دسترس  قابل  ی هاداده   نیبهتر(.  2013  همکاران،  و  2کادوت)

  ی دگیچیپ  شاخص .  دیآیم  دستبه   ملل  سازمان  یکالا  تجارت  یآمار  داده   گاه یپا  از   که  هاست آن

 (.13۹3 ،یاشراق)  است کشور آن  یصادرات  یکالاها یهاارزش از یمتوسط کشور  هر یاقتصاد

آنجا مورد    ی اقتصاد  یدگیچیپ  تیاهم  امروزه    گرفته   قرار  انگذارسیاست  و  محققان  توجهتا 

منتشر   2018اقتصاد در سال    یکه توسط مجمع جهان   نده یدر آ  دی تول   یلیکه در چارچوب تحل  است

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Bahar 

2. Cadot 
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کشورها    یابیدر ارز  دی ساختار تول  یآمادگ  یارهایمعاز    یکیعنوان    به را  شاخص    ن یا  ،شده است

 (.   2018 ، اقتصاد ی)مجمع جهاناند  داده مورد استفاده قرار 

  طور به   یاقتصاد  دینشان داد که ساختار تول  یدگیچیپ  شواهد موجود در مطالعات حوزه   متعاقباً

  آنها سوق یهات یمرتبط با قابل عیصنا محصولات و یاقتصادها را به سو  نده یآ ریمس یاقابل ملاحظه

هممی به  شرکت  ل یدل  ن یدهند  و  به  کشورها    با   مرتبط   یهات ی)فعال  مرتبط  یهات ی فعال  سمتها 

و همکاران،  2گوورا؛  2013  همکاران،   و 1)نفکه   دارند  شیگرا(  مشابه  یمهارت  و   دانش  یهات یقابل

  یی هات یفعال  به   ورود  و   توسعه  بالتبع (.  201۹  همکاران،  و   4؛  هارتمن2017و همکاران،    3ای؛ پترال2016

  ریپذ  سکیر  و   سخت  تواند می  ندارد،  آنها یمحصولات  سبد  و  یجار   یهات یفعال  با یارتباط چیه  که

 (.  2021 ،7پرز وارو یزالد؛ 2018 ،6رو ینهی؛ پ2017 ،5فرانکن )   باشد

 کاربردی  در  اما  است  برخوردار  جهان  در  یمطلوب  نسبتاٌ  تیوضع  از  دانش  دی تول  در  رانیا  اگرچه

 ساده  کالاهایی صادرات  به منجر امر که همین  است  مواجه هاییکاستی با  تولید فرایند در آن کردن

  اقتصادی   پیچیدگی   شاخص  لحاظ  به   کشور   آن،  ینتیجه   در  که  است   شده   دارند   نیز   کمی  تنوع  که

)چشمی  برخوردار  جهان  در  مطلوبی  سطح  از است  چنین    (.13۹2ساداتی،    ملک  و  نبوده  مشابه 

را  )می  دیدگاهی  اشتهاردی  علی  سمندر  و  شاهمرادی  مطالعات  در  و  13۹7توان  آبادی  شاه  و   )

 مشاهده نمود.( نیز 13۹۹همکاران )

 پژوهش  نهیشیپ .3

مطالعه حاضر، تلاش میکند تا تصویری روشن از وضعیت صنعت پتروشیمی کشور و امکان بهبود  

های  تر ارائه دهد. در ادامه به بررسی پژوهشاین صنعت در جهت حرکت به سمت اقتصادی پیچیده 

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Neffke  
2. Guevara 

3. Petralia 

4. Hartmann 

5. Franken 

6. Pinheiro 

7. Zaldivar and Perez 
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اند تمرکز ی همت گماشته های تولیدی در صنعت پتروشیمخارجی و داخلی که به شناسایی اولویت

 پردازیم. ها میکرده و به مرور این پژوهش

 های خارجی پژوهش .3-1

  برزیل   پلیمری   بزرگ   های شرکت   چگونه   اینکه   بررسی   با   خود   پژوهشی   در (  5200)   1هماسی و باروس 

کردند و به این    گیری اندازه   را   صنعت   این   فناوری   وابستگی   میزان   کنند می   حفظ   را   خود   فناورانه   رقابت 

که  یافتند  دست    در  اساسی   نقش   فناورانه   های نوآوری   و   توسعه   و   تحقیق   اینکه   رغم علی   نتیجه 

 هستند.   خارجی   کنندگان تأمین   به   وابسته   تکنولوژیکی   لحاظ   به   ها شرکت   این   دارد،   ها آن   پذیری رقابت 

چین نشان    پتروشیمی  و   نفت   صنایع   جهانی  پذیریرقابت   وتحلیل، در تجزیه (2005)  2یو وانگ

  کار  نیروی  مصرف،  وسیع  بازار  وجود   دلیل  به  بیشتر  چین  پتروشیمی  و  نفت   توسعه صنایع   دهد کهمی

ندارد    قرار  مطلوبی  سطح  در  مدیریت  و   فناوری   ازنظر  اگرچه   است. بوده   فراوان   منابع   وجود   و   ارزان

 است.  ضعیف  بزرگ، هنوز خارجی هایبنگاه  با  مقایسه  و در

  های داده   برای   اقتصادی  پیچیدگی  مورد  در   را  خود  ابتکاری  روش  (2014)  همکاران  و  3زکریا 

  صادرات  مختلف  هایشعبه   مقایسه  به  استفاده نمودند. آنها  2010  تا  1۹۹5  هایسال   در  هلند  صادراتی

طبق   کشور   آن که  کرده  محصولی،   هایبخش   ها،آن   پژوهش   هاییافته   اقدام    محصولاتی  تک 

هایی با تنوع محصول بالا مانند  بخش مقابل، در و  کندمی تولید  اندک پذیریرقابت  اما  بالا  باکیفیت

   .دادند نشان  را بالایی پذیریرقابت  انرژی، پتروشیمی،

پذیری تولیدکننده کالا و در نهایت  ( با بیان اینکه سطح رقابت 2014)4یافیزوا   و   شیگبوتدینوف 

یک کالای خاص به دو گروه عوامل داخلی)از جمله :سطح فناوری و فنی تولید، نوآوری، بهره 

  تأثیر وری پرسنل و ساختار سازمانی( و عوامل خارجی )که به تولیدکننده کالا وابسته نیست ولی  

می بیان  را  این  دارد(  محصولات  پذیری  رقابت  روی  بر  رقابت زیادی  شرکتکندکه  های  پذیری 

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Hemaci and Barous 

2. Wang Yu 
3. Zaccaria 
4. Shigabutdinov and Yafizova 
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در بخش تحقیق و توسعه و    گذاریسرمایهبا   های دانش بنیان مستقیماًپتروشیمی مانند دیگر شرکت

 فنی وابسته است.  -گسترش نوآوری و دستیابی به مزایای علمی

( در پژوهش خود نشان دادند که یک طرح بهینه تولید جهت افزایش  2016)  1کادمور و کودچا

پذیری محصولات صنعت پتروشیمی بسیار مهم است.آنها فرمولی را که پیشتر جهت هدایت  رقابت

به همراه محدودیت  پتروشیمی عربستان سعودی طراحی شده بود را  بازبینی  صنعت  های آن مورد 

قرار دادند و در نهایت فرمول پیشنهادی خود را ارئه نمودند که بهبود و توسعه تولید ونیز افزایش  

 پذیری را برای صنعت پتروشیمی به همراه خواهد داشت. رقابت

( با بررسی اینکه آیا سطح پیچیدگی محصولات سبد صادراتی کشورها  2018و همکاران )  2گالا

تواند واگرایی و همگرایی بین کشورهای فقیر و ثروتمند را توضیح دهد به این نتیجه دست یافتند  می

لحاظ سطح پیچیدگی، فناوری، تنوع و فراگیری ضعیف    که هر انداه سبد صادراتی یک کشور به 

شود و هر اندازه سبد صادراتی شامل محصولاتی پیچیده و  باشد منجر به واگرایی از نظر درآمد می 

همچون   صنایعی  از  پیچیده  محصولاتی  شامل  ساده  و  خام  محصولاتی  جای  به  و  باشد  متنوع 

 کشورهای با درآمد بالا بیشتر است. رآمد با پتروشیمی، خودرو، دارو باشد، احتمال همگرایی د

  دالگو یشده توسط هاسمن و ه یطراح  یاقتصاد  یدگیچی( مفهوم پ2018و همکاران ) 3نولدز یر

دهد  می  نشان  جینتا  اند.به کار گرفته   یالمللبین و    یالاتیا  ن یدر دو سطح ب  ا یصادرات استرال  ی را برا

 کنندیرا صادر م  ریپرمصرف و فراگ  یدر درجه اول کالاها(  یغرب   یایاسترال  ژه یها ) به والت یکه ا

حال ب  کهیدر  پ  یدارا  یالتیا  نیتجارت  به صورت    یاده ی چیمحصولات  حاضر  حال  در  که  است 

  ک یبه  ها  ها و کشورالت یا  رینسبت به سا   یدگی چیپ  شیافزا  طورهمین صادر نشده است    یالمللن یب

 است.  ازین یصنعت  یورا ها و دانش و فنت ی اختلاف کوچک در قابل

  ی جهان  یو مطرح شدن آن در بازارها نیاقتصاد چ عی( رشد سر2020) وهمکاران 4خان آصف

پ اقتصاد  به  محصولات    نیا  ده یچ یرا  وجود  و  پ  مولدکشور  صادرات  ده ی چیو  سبد  نسبت    یدر  آن 

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Kadambur and Kotecha 

2. Gala  

3. Reynolds   
4. Asif Khan 
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را از    یخارج  میمستق   گذاریسرمایه  زی، دانش و نمولد  یهات یقابل   ی حجم بالا  طورهمین .  دهندیم

 . دانندیم  نیچ ی بالا ی اقتصاد یدگی چیمحصولات و پ یدگیچ یپ یعوامل اصل

توسعه    ، یاقتصاد  یدگیچ یرا از نظر پ  لیکشور برز  نکه ی(، ضمن ا2020)  1نکمن یبر  و   سوآرت

که    پردازندیمسئله م  نیبه ا  کنند، یم  یناهمگون معرف  یکشور  ست،یز  ط یمح  تی فیو ک   یاقتصاد

  نها یهستند. ا  یجانب  ،محصول  یشود که در فضامی  مربوط  یبه محصولات  نییپا  یاقتصاد  یدگیچیپ

  رو را محدود   ش یپ  یهافرصت   و محصولات دارند    ریبا سا  یهستند که ارتباط کمتر  یمحصولات

  جادیا  یشتریب  یاه، فرصتده یچ یپ  محصولات  دیتول   سمت  به  حرکت   با  که  یصورت  درکنند.  می

  یبه اندازه کاف  ی اقتصاد  یدگیچیدر سطح پ   طورهمینگردد.  می  محصول متراکم  ی فضا  و شود  می

را به   ره یغ و   هوافضا ،ییدارو  و  یمیپتروش صنعت  همچون    یپر دانش ع یصنا   ، یساختار راتییتغ  ،بالا

 دارد.تر گسترده  یشغل یهاکار با مهارت بالاتر و مهارت  ی رویبه ن  ازیکه ن ،آوردیارمغان م

عضو سازمان    ی(، کشورها2008  –  1۹85سالانه )  یهابا توجه به داده    )2021و همکاران )  2آدام 

اقتصاد   یهمکار توسعه  بررس  ،(OECD)  یو  م  یهایدر  نشان  که حجم    ییکشورها  دهند،یخود 

مانند محصولات     یرتده یچیپ  یمحصولات صادرات  دی دارند و موفق به تول  یشتریفناورانه ب  یهات یقابل

ماش  یکیالکترون  ،یفلز  ،ییایمیش رقابت   لاتآنیو  تنها سطح  نه  اقتصاد  یریپذهستند،   رشد    ی و 

  ی دارند. در واقع انتقال به سطح بالاتر  یشتریکمتر و نرخ اشتغال ب   یکاریدارند، بلکه نرخ ب   یبالاتر

 .شودیم یکاریمنجر به کاهش ب ،یمحصولات سبد صادرات ی دگیچیاز پ

 های داخلی پژوهش  .3-2

  منابع   هزینه  آشکارشده،  نسبی  مزیت  شاخص  چهار  کارگیریبه   با(  1385)  احتیاطی  و  حسینی

  رقابتی   مزیت  و  پذیریرقابت   تجاری،   نقشه  شاخص  و  بازار  ثابت   سهم   تحلیل  شاخص  داخلی،

  هزینه   شاخص  از   حاصل  نتایج.  اندکرده   بررسی  2001  -2004  دوره   در  ایران   در  را   متانول  محصول

  آشکارشده،  نسبی  مزیت  شاخص  و   است  کشور  داخل  در  محصول  این  نسبی  مزیت  گربیان  داخلی

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Swart and Brinkmann 

2. Adam 
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  بازار   سهم   شاخص  دهد ومی  نشان  تجارت   در   را   محصول   این   رقابتی  توان   است که   واحد   از   تربزرگ

  متانول   تجاری  نقشه   شاخص  و   است   تجارت   در  محصول  این   رقابت  رقابتی   توان   افزایش  گربیان   پایدار

   .است رشد به رو  بازارهای در ایران  خوب شرایط گربیان 

های  سال   طی  پتروشیمی  صنعت   کالاهای   گروه   رقابتی  ( مزیت1387راسخی و ذبیهی لهرمی )

نتایج به دست آمده علی رغم وجود مزیت نسبی ایران در    .مطالعه نمودند  1385-1381 بر اساس 

اکثر شده  آشکار  نسبی  مزیت  شاخص  رشد  نرخ  پتروشیمی،  صادراتی  کالاهای    های گروه   بیشتر 

  بازارهای   در   ایران  پتروشیمی  کالاهای   گروه   رقابتی  عملکرد  .است  نوسان   دارای   پتروشیمی  کالاهای

هیچ   شده   برآورد  منفی  عمولاًم  هدف،    زمانی  دوره   کل  در   پتروشیمی  کالاهای   گروه   از   کدامو 

   .اندنشده  رقابتی موقعیت  حفظ یا کسب به قادر موردبررسی

  مدل  یک ساختاریافته واستخراج معادلات سازیمدل  از استفاده  با( 1387)  مهرگان و همکاران

  ، ملی مربوط به صنعت پتروشیمی و  صنعت   بنگاه، مختلف سطوح  در پذیریمرتبط با رقابت  مفهومی

  منابع   به   چیز وابسته   هر  از  بیش  پذیری صنعت پتروشیمی ایران رقابت  به این نتیجه دست یافتند که

 یابد.  تغییر خلاقیت  و منابع  بر مبتنی ترکیبی رویکرد به که شود می و پیشنهاد است

رضوی   زاده مهدی   و   نفت  صنعت   در  مولد  هایقابلیت   سطح  و  دانش  مطالعه  به(  13۹0)  و 

بخش،   این  در  فنی  و  علمی  مؤثر  هایفعالیت  رغمعلی  و مشخص گردیدکه  همت گماشتند  پتروشیمی

نتوانسته  و    نوآورانه  هایقابلیت   کسب  سویبه   را  بخش  این   دانشی  و  علمی   جهت  است  کشور 

( نشان  13۹4بنی مهد و همکاران )  . دهند  سوق  است  فناوری  توسعه  ساززمینه   که  دانشی  فناورمحور و

عوامل  می از  یکی  سهام  هزینه صاحبان  که  رقابت تأثیردهند  بر  جمله  گذار  از  محصولات  پذیری 

معنی رابطه  و  است  پتروشیمی  رقابت محصولات  میان  معکوسی  و  هزینه  دار  و  محصولات  پذیری 

 صاحبان سهام وجود دارد.

(، به بررسی و تحلیل نقش خوشه نفت، گاز و پتروشیمی بر رقابت 13۹5)پور و همکاران  داداش

ارتباط بین افزایش شدت روابط در خوشه مورد    تأییدای معطوف شدند. نتایج ضمن  ذیری منطقهپ

های درونی در این خوشه، به  دهد که همکاری و وابستگی ای نشان میپذیری منطقهمطالعه با رقابت

ها کمک  و توسعه زیر ساخت  کارجایی و انتقال نیرویها، جابههیم قابلیت سازی و تس توسعه شبکه
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 عامل:4، شامل  تأثیرای به ترتیب درجه  پذیری منطقهکند و عوامل مؤثر بر توسعه و تحریک رقابتمی

 باشند. سازمانی می  - (روابط نهادی4( روابط اقتصادی  3(روابط مکانی جغرافیایی 2( روابط اجتماعی1

ه و  )الهی  پیچیدگی  13۹7مکاران  فناورانه،  محتوای  تحلیل  و  تجریه  به  را  خود  مطالعه   )

نتایج   دادند.  اختصاص  ایران  صادرات  در  یافته  تجسم  تولید  عوامل  و  صادراتی  سبد  محصولات 

پژوهش حاکی از آن است که سبد صادراتی ایران همواره وابسته به صادرات نفت خام و محصولات  

های اخیر منجر به تغییر در ترکیب  های کلان توسعه اقتصادی کشور در دههمه اولیه بوده است و برنا

فناورانه صادرات کشور به سمت کالاهای فناور محور و با ارزش افزوده بالا نشده است. این پژوهش  

می رقابتنشان  و  پیچیدگی  افزایش  و  فروشی  خام  از  جلوگیری  جهت  کشور  که  پذیری  دهد 

قابلیت های  است زمینه   لازم   ،محصولات صادراتی انباشت  از طریق بررسی  فناورانه و  لازم را  های 

وری و تولید محصولات با ارزش افزوده های پیش رو و نیز تجارب کشورهای موفق و بهره فرصت

 بالا، فراهم آورد.  

دهد که افزایش پیچیدگی اقتصادی به دو دلیل شامل ( در پژوهش خود نشان می13۹8عزیزی )

سمت  غلبه   به  تولید  ساختار  تغییر  سبب  به  صنعت  بخش  به  تولید  انتقال  و  فناوری  بازگشتی  آثار 

طور مستقیم به افزایش مصرف انرژی در صنایع مختلف از جمله صنایع    تواند به کالاهای فناورانه، می

تعاملی، اثرهای  نظرگرفتن  در  با  سویی  از  شود.  منجر  غیره  و  دارو  فولاد،    پیچیدگی  پتروشیمی، 

دهد که  شود که نشان میمی  افزوده بر مصرف انرژی اقتصادی باعث کاهش ضریب مثبت ارزش  

های پیش رو جهت افزایش تولید گسترش یابد، افزایش  هرچه سطح فناوری بالاتر و در نتیجه فرصت 

 .دهدتر از پیش افزایش میتولید، مصرف انرژی را در بخش صنعت، کم

  اساس   اند با استفاده از رویکر پیچیدگی اقتصادی برتلاش کرده   ( نیز13۹۹شاهمرادی و سمندر )

صورت  ه ب  ران یفناورانه اقتصاد ا  ی هاتی محصولات موجود در مرز قابلبه    یچهار رقم  SITC  ی بندبقهط

  یهات ی محصول که به طور عمده به عنوان محصولات مرز قابل  86پژوهش    نیا  درکلی بپردازند.  

  ی بند محصولات، بر اساس طبقه   نیتمام امورد مطالعه قرار گرفتند، که  شدند    ییفناورانه کشور شناسا

در پژوهش    کهیاند. در حالکرده   یاقتصاد را بررس  یصورت کله باشد. لذا بمی  SITC  یچهار رقم
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  نیا  HS  یرقم  6  ی بار در جهان از کدها  نی اول  یباشد که برا یم  یم یبخش پتروش  یحاضر تمرکز رو

  یدارا یرا با کشورها رانیا یهمجوار  زیو ن میابه هدف پژوهش استفاده کرده  دنیحوزه جهت رس

  .میاقرار داده  ی( مورد بحث و بررس2محصول مشترک )نمودار 

ب13۹۹)  وهمکاران   یآبادشاه  افزامی  ان ی(  که    بسط   ازمندین   یاقتصاد  یدگی چیپ  ش یدارند 

  جادیا  قیطر  از  یاقتصاد  یآزاد  یطرف  از.  است  نوآورانه  یهات ی فعال  انجام  جهت  لازم  یهانهیزم

  ی دولت  زائد   مقررات  حذف   ،یخارج  تجارت   توسعه   ، یخصوص  بخش   توسعه   بازار،   اقتصاد   مناسبات

سطح    تواندیم  ت یمالک  حقوق  تی امن  و ارتقاء  فناورفناورانه  یهات یقابلسبب  انتقال    ب یترغ  ،ی، 

  توسعه  یبرا  را  نهیزم  راه   نیا   از  و  شده   هایگذارهیسرما  نیا  از  کارآمد  استفاده   و  یگذارهیسرما

  که  است   آن  از  یحاک   مطالعه  ی هاافتهی.  کندمی   فراهم  نوآورانه  یها ت یفعال  جمله  از  مولد  یهاتیفعال

  علاوه .  است  معنادار  و  مثبت  ی اقتصاد  یدگیچی پ  بر  یاقتصاد  یآزاد   شاخص  با  ینوآور  متقابل  اثر

  بازار   اندازه   شاخص  و  یمال  توسعه  شاخص  ،ینیکارآفر  شاخص  دهد،می  نشان  قی تحق  یهاافته ی  نیبرا

 .دارد یاقتصاد  یدگیچیپ  بر معنادار و  مثبت تأثیر

 ترده یچیپ   ی ها براراه   نیاز بهتر  ی کی  نکه ی( در پژوهش خود با ذکر ا13۹۹و همکاران )    یبهرام

متنوع  تولو  ساختار  ساختن  محصولات  ید یتر  دادن  قرار  هدف  درهم   یکشور،  بالا    یدگیتنبا 

بررس  شتریب   یهاوارتباط  به  و    ید یتول  یهافرصت  یاست،  قطعات  ساخت  صتعت  در  همگون 

ب  زات یتجه وضع  ا کشور  به  اآورندمی  ی رو  یفعل  تی توجه  در  مع  ر،یمس  ن ی.  از  استفاده   ییارهایبا 

اورانه کشور و مثبت بودن  نحصول از توان فمحصول، کمبودن فاصله م  ی دگیچیچون بالابودن پ هم

محصولات،   فرصت  به 28منفعت  قابلمحصول  مرز  در  موجود  محصولات  فناورانه    هایت یعنوان 

تلاش    ح، یصح  یگذارسیاستشدند که کشور با    ییکشور شناسا  زات یهصنعت ساخت قطعات و تج 

تول  گذاریهیسرما م   د یبر  پ  تواند یآنها   اساختن  تر  ده ی چیبه  محصول    شیافزا  ران،یفضای 

 کند.  دای اقتصادی دست پ داری پا ۀرشد و توسع کاری،یکاهش ب ری،یپذرقابت
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 پژوهش  شناسیروش .4

 هامحاسبه شاخص .4-1

های مولد کشور در محصولات  در این مقاله از رویکرد پیچیدگی اقتصادی به منظور شناسایی قابلیت

این حالت، ابتدا محصولات دارای مزیت نسبی آشکار شده  صنعت پتروشیمی استفاده شده است. در  

(RCA)1   معیار به  توجه  با  می  <۱RCA  کشور  کشورشناسایی  ماتریس  نتیجه  در  و  - شوند 

محصولات نیز به صورت    3و فراگیری  2تنوع   ماتریس،  این  اساس  بر.  شودمی  محاسبه(  𝑀𝑐𝑝)حصولم

 : شوندزیر محاسبه می

تنوع  = 𝑘𝑐0 = ∑ 𝑀𝑐𝑃𝑃    (1 )  

فراگیری = 𝑘𝑝0 = ∑ 𝑀𝑐𝑃𝐶  (۲)  

  محصولات  از  تعداد   چه  صادرات   و   تولید   در   کشور  آن   که  معناست  این  به  کشور  یک تنوع 

 کشورهایی  تعداد  چه  که  معناست  این  به  محصول  هر  فراگیری  و   است  پذیر بوده پتروشیمی، رقابت

 اند.  بوده   پذیرآن محصول رقابت صادرات  و  تولید در

  محصول  یریفراگ  معکوس  لهیوسه ب  که  کشورها،  یصادرات  مشابه   محصولات  سیماتر  سپس،

 شود: می محاسبه است  شده   نرمال کشور محصولات تنوع توسط و  است  شده  وزن

 (3 )   �̃�𝑝𝑝′ = ∑
𝑀𝑐𝑃

𝑀𝑐′𝑃

𝑘𝑝،0، 𝑘𝑐،0
𝑐

 

اساس،  این  یعنی شاخص  بر  فرصت    5فاصله ،  (PCI)  4محصول   پیچیدگی  سه شاخص  منفعت  و 

 :شودمی محاسبه زیر صورت به 6محصول

(4 ) 
= پیچیدگی  محصول

�⃗� − ⟨�⃗� ⟩

𝑠ⅇ(�⃗� )
 

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Revealed Comparative Advantage 

2. Diversity 

3. Ubiquity 

4. Product Complexity Index 

5. Distance 
6. Opportunity Gain 
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(5 ) 
فاصله  =

𝛴𝑃′(1 − 𝑀𝐶𝑝)𝑄
𝑝𝑝′

𝛴𝑝′𝑄
𝑝𝑝′

 

منفعت فرصت  ( 6) = ∑
𝑄

∑ 𝑄
𝑃"𝑃′𝑝"

(1 − 𝑀𝑐𝑝′
)𝑃𝐶𝐼𝑃′

𝑝′

− (1 − 𝑑𝑐𝑝)𝑃𝐶𝐼𝑃′ 
  ′�̃�𝑝𝑝بردار ویژه ماتریس     �⃗�دهنده انحراف معیار و  نشان  se،معرف میانگین      نماد  اینجا،در  

است.   بزرگ آن  ویژه  مقدار  با دومین  قابلیتمرتبط  بیانگر  پیچیدگی محصول  مولد  شاخص  های 

گرفته شده در تولید آن محصول است. به عبارتی پیچیدگی بالاتر یک محصول به معنای سطح کاربه 

 ید آن محصول است. فناوری یا دانش و مهارت مورد نیاز در تول

کشورها   بالقوه  مولد  هایقابلیت  شناسایی دو شاخص دیگر یعنی فاصله و منفعت فرصت جهت 

  مورد  های قابلیت   نظر  از) تواند تولید کند  شوند. فاصله، نزدیکی محصولاتی که کشور نمیمحاسبه می

  هم شاخصی  فرصت   منفعت.  کندمی  گیریاندازه   را  کندمی  تولید   که  محصولاتی   به (  تولید  جهت   نیاز

  واقع  در  کشور.  یک  اقتصادی  پیچیدگی  افزایش  جدید در  محصول  یک  سهم  تعیین  جهت  است

  که   جدیدی   تولیدی   های قابلیت  گیریاندازه   جهت   که  است   شاخصی  فرصت،   منفعت   گفت  توانمی

  را   خود   نسبی  مزیت  کشور  آن  اگر  شد،   خواهد  اضافه   کشور  یک  مولد فعلی  هایقابلیت   انباشت   به

)طیبی و همکاران،  ( شود  یک  از  تربزرگ   محصول  RCAدهد )  توسعه  معین  محصول  یک  درمورد

  محصول  تعداد  به   محصول آن که  است آن  گر بیان  باشد  تربزرگ  شاخص این  مقدار هرچه. (13۹5

پیوند  نظر  از   بیشتری در  محصول    آن  صادرات  و  تولید   در  کشور   اگر  واقع  در  و   باشدمی  قابلیتی 

  یابد   دست  نیز  هستند،   آن   با  ارتباط  در  محصولاتی که   تولید  به  راحتی  به  تواند می  گردد،  پذیررقابت

  به   تواند می   محصولی  چنین   تولید   که  گفت   توانمی  نتیجه  در  گردد.  پذیررقابت  آنها   مورد  در   و

 .کند کمک آن  اقتصادی  توسعه و  کشور یک اقتصادی  پیچیدگی افزایش

های مولد در صنعت پتروشیمی به  موارد فوق، در این پژوهش مرز همجواری قابلیتبا توجه به 

 گردند.شرح زیر تعیین می
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  همجواری روند شناسایی محصولات واقع در مرز .4-2

های مولد، با تمرکز بر محصولاتی که کشور به منظور شناسایی محصولات مرز همجواری قابلیت

 :  شودمی  زیر استفاده   معیارهای  (، ازRCA<۱است )یت رقابتی نبوده  در آنها دارای مز  2016در سال  

 . ایران باشد   فعلی صنعت پتروشیمی   محصولات   پیچیدگی   میانگین   از   تر بزرگ   شاخص پیچیدگی آنها   . 1

 .باشند مثبت فرصت منفعت دارای .2

  همه   فاصله   میانه   از  کمتر  پتروشیمی،  صنعت  در  کشور   فعلی  مولد  هایقابلیت  انباشت  از   آنها  فاصله   .3

 .  باشد  صنعت  این محصولات

  RCA>۰۵/۰<۱  بار با  یک  را حداقل  آنها  باشد  توانسته  کشور(  2016- 2014)  گذشته  سال  سه  در  .4

 صادر کند.

کند که کشور را به پیچیدگی بالاتری از سطح فعلی  معیار اول ما را به محصولاتی هدایت می

می با  خود  میرساند.  انتخاب  محصولاتی  تنها  دوم،  معیار  به  سمت  توجه  به  را  کشور  که  شوند 

انتخاب میتری هدایت میمحصولات متنوع به معیار سوم، محصولاتی  با توجه  به  کنند.  شوند که 

به قابلیت های فناوارنه کشور نزدیکقابلیت های مولد آنها در زمان  تر هستند و از این رو دستیابی 

 ست.  کمتری مقدور ا

اگرچه کشور نتوانسته    که  شوندانتخاب می  محصولاتی  در نهایت، با در نظر گرفتن معیار چهارم،

توانسته  آن محصولات  پذیررقابت  است جزو صادرکنندگان اما  به  فناوری  به  است  باشد،    مربوط 

 کند.     صادر را  هاآن و  کند پیدا   دست تا حدی   هاآن تولید

 همجواری واقع در مرز محصولات  بندیروند اولویت  .4-3

 2016ی این محصولات را در سال  المللبین به منظور تعیین اولویت محصولات منتخب، بازارهای  

می  فرصتبررسی  بررسی   به  و  برای کنیم  بازار  یک  های    صنعت   این  منتخب  محصولات  از   هر 

عبارتند از: تعداد رقبای    م. این سه عاملمودیپردازیم. به همین منظور بر سه عامل زیر تمرکز نمی

اند(، بازار تقاضای محصول  صادرنموده   RCA>۱ با  را  محصول  )یعنی صادرکنندگانی که   محصول

  هر  جهانی  صادرات   حجم  اند( ونموده   وارد  RCA>۱  با   را  محصول  که  واردکنندگانی  )یعنی تعداد
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می انتظار  تعداد  محصول.  و  بیشتر  جهانی  تجارت  حجم  هرچقدر  که  یک  رود  صادرکنندگان 

تعداد   هرچقدر  همچنین  باشد.  داشته  وجود  محصول  برای  بهتری  بازار  باشند  کمتر  محصول، 

توان انتظار داشت که عدم تمرکز بازار و انحصار خرید کمتری واردکنندگان محصول بیشتر شود می

 وجود داشته باشد. 

 مدل مفهومی پژوهش  .4-4

ایم . بدین  را که  شرح آن بیان گردید، به تصویر کشیده در مدل مفهومی  زیر مراحل انجام پژوهش  

ایم . در مرحله نخست،  صورت که در مدل، روند انجام پژوهش را در سه مرحله کلی نشان داده 

گردد. در مرحله دوم، با  می  شاخص پیچیدگی محصولات شناسایی شده صنعت پتروشیمی محاسبه 

های مولد با در نظر  صولات مرزهمجواری قابلیت پذیری محصولات، به شناسایی محبررسی رقابت

پردازیم و در مرحله سوم با توجه  گرفتن سه شاخص فاصله، منفعت فرصت و پیچیدگی محصول می 

 بندی محصولات مرزهمجواری خواهیم پرداخت.   به بازار تقاضا، حجم صادرات و رقبا به اولیت 
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 پژوهش   ی مفهوم. مدل ۱شکل
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 آماری  هایپایه .5

مربوط به صادرات و واردات    های داده   از   به منظور محاسبه معیارهای مورد استفاده در این پژوهش، 

  1.استفاده شده است  ( HSشش رقمی سامانه هماهنگ شده) جهان بر اساس کد    کالاهای کشورهای 

اطلس   وهمکاران   هاسمن   توسط   شده   معرفی   فیلتر   به   توجه   با   کشورهای مورد مطالعه   پیچیدگی  در 

  ی دگ ی چ ی پ   اطلس ها از وب سایت  کشور هستند. داده   128شامل    ، ( 2011  همکاران،   و   هاسمن )   اقتصادی 

های کلیه محصولات برای  آورده شده است. بعد از محاسبه کلیه معیارها بر اساس داده جمع  2یاقتصاد 

 شود.شیمی کشور ارائه می ها با تمرکز بر محصولات پترو کشورهای مورد مطالعه، تحلیل 

   نتایج تحلیل .6

 جهان در یمیپتروش صنعت تیوضع یبررس .6-1

  به   را  یجهان  صادرات  از   درصد  5  به  کینزد   یمیپتروش  صنعت  ،2016  سال  تجارت  آمار  اساس  بر

  ن یا صادرات کل ٪60 هستند، فعال صنعت نیا در که یکشور 128 ن یب از. دهدمی اختصاص خود

  کایآمر  متحده   الات یا:  از  عبارتند  ب یترت  به   که  ردیگمی  صورت   جهان  کشور   هفت  توسط   تنها   صنعت

  و (  4/۹٪) هلند  ،(5/۹٪)  کره   یجمهور  ،(6/۹٪)   کیبلژ  ،(8/ 8٪)آلمان  ،(۹/5٪)ن یچ  ،(٪11)

  دارد   قرار  هفتم  و  ستیب  گاه یجا   در  درصد  7/0  معادل  یسهم  داشتن  با  زین  ران یا  کشور(.  4/7٪)ژاپن

 (. 2018)سازمان ملل، 

 ،یمیپتروش   صنعت  محصولات  یریفراگ  و  یدگیچیپ  متوسط  نهیزم  در  یاطلاعات  ،1  جدول  در 

 : است ده یگرد انیب  ران یا و  جهان سطح در ریز شرح  به

 
 

 

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

  ی کدها   استخراج   جهت  نداشت،  وجود  کیتفک  به  یمیپتروش  صنعت  محصولات  کد  یبندطبقه  نیا  در  نکهیا  به  توجه  با .1

  گمرک   در  فعال   متخصص  کارشناسان  ییراهنما  به  توجه  با  موجود،  کد  4761  انیم  از  صنعت  نیا  محصولات  به  مربوط

  ی المللنیب   ستمیس  به  مربوط  یکدها  با  کدها   نیا  قی تطب  زین و  تجارت  و  معدن  ،  صنعت  وزارت  ،یبازرگان  اتاق  ،یمرکز

 . است جهان در یمیپتروش صنعت  به متعلق کد 561  که دیگرد مشخص ،(ISIC) عیصنا  استاندارد یبندطبقه
2. https://atlas.cid.harvard.edu/data-downloads 
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 ( ۲۰۱۶)جهان   و رانیا  در ی میپتروش صنعت  محصولات یدگیچیپ یکل اطلاعات .۱  جدول  

 انواع تعداد

 در محصولات

 جهان سطح

 یدگیچیپ متوسط

 جهان  سطح در

  یریفراگ متوسط

 در محصولات

 جهان سطح

 محصولات تعداد

  یصادرات سبد در

 رانیا

 یدگیچیپ متوسط

 صادر محصولات

 رانیا شده 

  یریفراگ متوسط

 محصولات

 صادرشده 

 رانیا

561 58/0 45/10 217 5/0 5۹/12 

 ی اقتصاد یدگی چیپ اطلس و ملل  سازمان تیسا در یجهان تجارتهای  داده  اساس بر  پژوهش محاسبات: منبع

 ی اقتصاد   ی دگ ی چ ی پ   کرد ی رو   در   ی م ی پتروش   صنعت   عمده   صادرکنندگان   و   ران ی ا   گاه ی جا   . 6-2

  عمده   صادرکننده   7  و   ران یا  ی اقتصاد  ی دگیچیپ   شاخص  زان یم  به   مربوط  اطلاعات  2  جدول

  در   محصول   تنوع  زانیم  زین   و صادرت کل  در   محصولات  تنوع  زانیم  همراه  به  را   یمیپتروش  صنعت

   دهدمی نشان 2016 سال  در  را  کشورها نیا   یمیپتروش صنعت   صادرات

  یمیپتروش  عمده  صادرکننده  7 و ران ی ا یاقتصاد  یدگیچیپ شاخص  اطلاعات. ۲ جدول

 ۲۰۱۶- آنها  محصولات تنوع همراه  به

 کشور  اسم رتبه

  صادرات از سهم

 یمیپتروش

 ( درصد )جهان

 شاخص مقدار 
ECI 

 انیدرم ECI رتبه

  کشور 128

 جهان  صادرکننده

  * محصول تنوع

 صادرات  کل در

  در  محصول تنوع

 ی میپتروش صادرات

 242 1552 5 1/ 734 11 کایآمر 1

 23۹ 2233 2 0/ 728 5/۹ ن یچ 2

 272 1886 3 1/ ۹05 8/8 آلمان  3

 27۹ 1344 16 1/ 2۹0 ۹/6 کیبلژ 4

 140 ۹1۹ 6 1/ 6۹8 ۹/5 کره 5

 20۹ 142۹ 17 1/ 255 ۹/4 هلند  6

 18۹ 1304 1 2/ 182 7/4 ژاپن 7

 35 183 63 0/ 05۹ 7/0 ران یا 27

 پژوهش  های یافتهمنبع: 

 . اندده یگرد صادر  RCA>1 با  که است ی محصولات تعداد *
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 شناسایی وضعیت موجود  .6-3

محصول را تولید و   217ایران محصول صنعت پتروشیمی جهان، کشور   561، از میان 2016در سال 

آن  میان  از  که  نموده  در  صادر  تنها  رقابت  35ها  استمحصول  بوده  به جدول    پذیر  شود  )رجوع 

این   کل   11و    ایران  پتروشیمی  صنعت   صادرات  از  درصد  ۹6محصول،    35ضمیمه(.  از  درصد 

رک پیچیدگی  بندی محصولات پتروشیمی بر حسب چااند. با دستهتشکیل داده   را  صادرات کشور

میان   از  1( پیچیدگی  بیشترین  با  چهار  گروه   تا  پیچیدگی  کمترین  با  یک  گروه )محصول به چهار گروه  

هیچ یک از محصولات رقابتی فعلی کشور در گروه چهارم )بیشترین پیچیدگی(  محصول،    35  این

  این   خوبی  به  1  نمودار.  گرفتند  قرار(  بالا  رو به   متوسط)  سوم  گروه   در  محصول  10قرار ندارند و تنها  

 . دهدمی نشان  را  بندیتقسیم

 
 

 
 ( ۲۰۱۶)محصول ی دگیچیپ ی هاگروه حسب  بر   کشور یمیپتروش ی صنعت رقابت محصولات. ۱نمودار 

 های پژوهش یافتهمنبع: 

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

 : گروه  هر  به مربوط محصول  یدگیچ یپ شاخص  ی  بازه . 1

 - PCI≥ 82۹7 /2<0/ 0480( : یدگیچ یپ نیکمتر)اول  گروه 

 PCI≥ 0480 /0<6680/0(:  نییپا به  رو متوسط)دوم گروه 

 PCI≥6680/0<2650/1(:  بالا به رو متوسط)سوم گروه 

 PCI≥2650/1≤2/ 5532(: یدگی چی پ نیشتریب) چهارم گروه 
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  فراگیری  گرفتن نظر در  و  صادرکننده   کشورهای  دیگر صادرات به   مربوط اطلاعات به   توجه با

تولید   عربستان  و  کره   جمهوری  محصول،   23  تولید  با  بلژیک  کشور  ترتیب   به  محصولات،  این   با 

  با   مالزی  و   آمریکا  و   محصول  15  تولید  با  هلند  و   سنگاپور   محصول،  17  تولید   با   تایلند   محصول،1۹

.  اندبوده   محصولات  این  صادرات  در  ایران  کشور   اصلی  رقبای  عنوان   به   آنها،   از  محصول   14  تولید

  این  تولید  در  شده   کارگرفته  به  مولد   های قابلیت  اشتراک   بیشترین  ایران  کشور  دیگر  عبارتی   به

 ، کندنمودار زیر به خوبی این مفهوم را بیان میاست.    داشته  شده   ذکر  کشورهای  با  را  محصولات

  کشورها  باشند و خطوط اتصال میان کد گر کد کشورها میها بیان بدین صورت که در نمودار، گره 

از م  ریپذرقابت   محصولات  تعداد   گر  ان یب  ران یا  کد  و  ی فعل  ریمحصول رقابت پذ  35  انیمشترک 

     است. رانیا یمیپتروش

 
 

 ران یا  یفعل ری پذرقابت محصول  ۳۵ انیم از  مشترک محصول یدار  یکشورها و  رانیا  یهمجوار. ۲نمودار 

 های پژوهش : یافتهمنبع

 

 

 



 275  ...  رانیا یمیمحصولات صنعت پتروش یدگیچیپ یبررس

 

 

 مولد صنعت پتروشیمی هایقابلیت همجواری شناسایی مرز  .6-4

دارای مزیت رقابتی در صادرات   2016محصول صنعت پتروشیمی که کشور در سال    526از بین  

کنند، یعنی شاخص پیچیدگی آنها بالاتر از  می  تأمینمحصول معیار اول را    376آنها نبوده است،  

 میانگین متوسط پیچیدگی محصولات فعلی کشور است.

معیار دوم،   نظر گرفتن  دا  7با در  نبودند حذف  محصول دیگر که  مثبت  منفعت فرصت  رای 

  شوند که فاصله آنها از می  محصول انتخاب  136گردیدند. در ادامه بعد از لحاظ نمودن معیار سوم،  

فعلی  هایقابلیت  ساختار محصولات  فاصله  میانه  از  کمتر  ایران  کشور  مولد    از  صنعت  این   همه 

  مانندمی باقی محصول 44 آخر، معیار به توجه  با  نهایت در. است ایران مولد فعلی کشور هایقابلیت 

 کند  صادر RCA>۰۵/۰<1با    را   آنها  است   توانسته  کشور   گذشته  سال  سه  در   بار  یک  که حداقل

به   مربوط  همجواری    44)اطلاعات  مرز  این محصولات  است(.  آمده  محصول در جدول ضمیمه 

 دهند.های مولد کشور را تشکیل میقابلیت

  فرصت  منفعت فضای در  را ایران پتروشیمی صنعت  مولد  هایقابلیت  همجواری مرز( 2)نمودار

  یک   بیانگر  گره   هر  نمودار  این   در.  دهدمی  نشان  فاصله   -  محصول  پیچیدگی  فضای  و   فاصله  -

.  است  نداشته رقابتی مزیت آن در 2016 سال در کشور که است پتروشیمی صنعت 526 از محصول

  داده   نشان   تررنگ  تیره   هایگره   صورت  به   شده   گفته   معیار  چهار  اساس  بر  شده   گزینش  محصول  44

  صنعت   RCA>1  با  فعلی  محصولات  پیچیدگی  متوسط  گربیان  دوم  نمودار   در   افقی  خط.  است  شده 

  .است 1۹7/0 برابر  که است  ایران پتروشیمی
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 ( ۲۰۱۶) ایران پتروشمی صنعت  مولد های قابلیت  مرز. ۳نمودار 

 های پژوهش یافتهمنبع: 

است،   ذکر  به  می   طور همان لازم  بالا  نمودار  در  پتروشیمی،  که  در صنعت  کرد،  مشاهده  توان 

فعلی  مولد  های قابلیت  از  دورتری  ه فاصل   در  عموماً بیشتر  فرصت  منفعت  دارای  و  تر پیچیده  محصولات 

در همین راستا، هاسمن و   (. است   مسئله   این   گر نمودار بیان  دو   در   مورب   خط ) گیرند  می   کشور قرار

اند که برای کشورهای درحال توسعه شیب این خط مثبت است حال آنکه  ( نشان داده 2013همکاران ) 

یافته بر کالاهای پیچیده در کشورهای توسعه یافته این شیب منفی است. به عبارتی، کشورهای توسعه 

آنها بیشتر فاصله دارند داری پیچیدگی   های مولد کنند و از این رو محصولاتی که از قابلیت می  تمرکز 

 کمتر هستند. حال آنکه عکس این امر برای کشورهای در حال توسعه صادق است. 

 کشور همجوار مرز محصولات اولویت تعیین .6-5

از استفاده  با  بخش  این  بازارهای هدف محصولات مرز همجوار    معیار  سه  در  شناسایی  به  مربوط 

  دهد. در این نمودار محور بندی را نشان می( این اولویت4نیم. نمودار )ک بندی میکشور را اولویت

  محوراند  نموده   صادر  RCA>1  با  را  منتخب  محصولات  که  است  کشورهایی   تعداد  دهنده نمایش  افقی
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  و   اند وارد نموده   را   منتخب   محصولات  RCA>1  با   که   است   کشورهایی  تعداد   دهنده نمایش  عمودی،

 1. است محصول  جهانی تجارت  حجم گربیان ها حباب اندازه 

 
 ( ۲۰۱۶)مولد های مرزقابلیت محصولات  بندیاولویت. ۴نمودار 

 های پژوهش  منبع: یافته

خطوط نقطه چین در نمودار نشان دهنده متوسط تعداد واردکنندگان )افقی( و صادرکنندگان  

توان از هم تفکیک کرد. در  )عمودی( محصولات منتخب است. بر این اساس، چهار منطقه را می

دو منطقه الف و ب تعداد صادرکنندگان هر محصول از متوسط محصولات منتخب کمتراست. در 

این دو منطقه کد محصولاتی که حجم تجارت جهانی آنها بالاتر از میانگین کل تجارت محصولات  

 اجعه کنید(.  اند )برای جزئیات بیشتر به ضمیمه مرمنتخب است در نمودار نشان داده شده 

محصول    ـ» چهار  بوتادین  ـ  آکریلونیتریل  پ«  ( ABS)رنیاست  کوپلیمرهای  (،  20/1  یدگیچ ی)با 

وینیل»  استات  و  اتیلن  پ«  کوپلیمرهای  پ«  هاایزوسیانات» (،  18/1  یدگی چی)با  (،  17/1  یدگیچی)با 

نیتروزه آنها»  نیتره یا  به    (84/0  ی دگیچی)با پ«  سایراترهای غیرحلقوی و مشتقات هالوژنه، سولفونه، 

عنوان محصولاتی که در منطقه یک قرار دارند و نیز حجم تجارت جهانی بالایی را به خود اختصاص  

اولویت می جزو  میدهند  انتخاب  پژوهش  این  در  پتروشیمی  صنعت  اول  سه  های  همچنین  شوند. 

( 71/0)با پیچیدگی    «پارا ـ اکسیلن» (،  45/1)با پیجیدگی    «دیگرکامپوندهای هتروسیکلیک» محصول  

  نمودار  پایین   و  چپ  )سمت  (، که در منطقه ب 32/0)با پیچیدگی    «آن  املاح   و  ترفتالیک  اسید» و  

ــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

 .است نبوده موجود یبررس دوره  یط  هستند  واقع یافق محور یرو بر که  محصول  دو  واردات به مربوط ی ها داده  .1



 1400پاییز ، 100 شماره، 29 سال /های اقتصادی ها و سیاستپژوهشنشریه علمی )فصلنامه(   278

 
دارند قرار    واردکنندگان  تعداد  چه  اگر  محصولات   این.  گیرندمی  قرار  دوم  اولویت  در  نیز  فوق( 

دارند. با توجه به    را  بالایی  نسبتاً  تجارت  حجم  و  بوده   کمی  کنندگانصادر دارای  اما  ندارند،  زیادی

نمودار زیر، که در آن،  خطوط اتصال میان کد کشورها و کشور ایران، بیان گر تعداد محصولات  

تولید    با  بلژیک  کشور  ترتیب  به   پذیر مشترک آنها با ایران ازمیان هفت محصول منتخب است، رقابت

تولید و    و  کره   جمهوری   - محصول    6  و صادرات  با  تایلند،   5صادرات  ژاپن  سنگاپور،    محصول، 

  عنوان   محصول شناسایی شده به  7محصول از میان    4اسپانیا با تولید و صادرات    و  سعودی  عربستان

 در این محصولات خواهند بود.  ایران  کشور اصلی رقبای

 

 
 محصول منتخب 7ازمیان  محصول مشترک یدار وکشورها رانیا  یهمجوار. ۵نمودار              

 پژوهش  یهاافتهی: مآخذ

 گیری نتیجه .7

هستند  آن  از  حاکی  کشور  مطالعات    سطح  از  نیز  منطقه  در  بلکه  جهان   کل  در  تنها  نه   ایران  که 

در همین راستا این مقاله سعی نمود تا به معرفی  .  است  برخوردار  محصولات پایینی  تنوع  و   پیچیدگی

محصولاتی در صنعت پتروشیمی بپردازد که منجر به تنوع بیشتر صادرات این صنعت و نیز پیچیدگی  
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  محصول  زیاد  تنوع  داشتن   وجود  با  پتروشیمی،  صنعت  همچون  شود. چرا که صنعتیبیشتر آن می

دیگر صنایع    به   نسبت   فراگیر کمتر  و  بالاتر  گی پیچید  با  محصولاتی  داشتن   نیز  و( محصول  کد  561)

  منابع   از  افزوده   ارزش  ایجاد  در  صادراتی  مهم  های گزینه   از  یکی  عنوان   به  تواند می  موجود در کشور،

 باشد. فروشی خام  از جلوگیری  و  خام نفت   صادرات به  اتکا عدم سیاست و  هیدروکربنی

  محصول  35  صادرات  در  تنها   2016  سال  در  ایران  کشور  که  است   آن  از  حاکی  پژوهش  این  نتایج

  ۹6  حدود   در   محصولات   این  به نحوی که   است   بوده   پذیررقابت  پتروشیمی،   محصول صنعت   561  از

  تشکیل   را   کشور   صادرات   حجم  کل  از   درصد   11و  ایران  پتروشیمی  صادرات   حجم   از  درصد

  بیشترین  ایران   کشور  که   گردید  مشخص  محصولات،   این   فراگیری  گرفتن  نظر  در  با .  دهندمی

  آلمان، آمریکا،  هلند،   سعودی،  عربستان   کشورهای  با  را  محصولات  این  مورد  در  قابلیتی  اشتراک

 . هستند محصولات این تولید  در  ایران اصلی رقبای کشورها این  و  دارد سنگاپور و  تایلند

فرصت ادامه،    ساختن   ترمتنوع  هرچه  جهت   در   ایران  پتروشمی  صنعت  روی   پیش   های در 

معیارهای    گرفتن  نظر  در  با  منظور   این  برای  .گرفت  قرار  سنجش  و  ارزیابی  مورد  محصولات آن

های  محصول انتخاب شدند. این محصولات، محصولاتی هستند که کشور را به قابلیت   44چهارگانه،  

بیشتر )منفعت فرصت   پیچیدگی محصول    تربزرگمولد  بالاتر )سطح  پیچیدگی  از صفر( و سطح 

های مولد  دهند و در عین حال از قابلیت بالاتر از میانگین پیچیدگی محصولات فعلی کشور( سوق می

کشور چندان دور نیستند )فاصله محصول کمتر از میانه فاصله همه محصولات این صنعت است( و  

ی را حداقل یکبار در سه سال گذشته برای آن محصولات به  نهایتاً کشور توانسته است بازار کوچک

  با  اند(.داشته RCA>05/0<1با  یک حداقل 2016-2014گذشته   سال سه خود اختصاص دهد )طی

انتظار را داشت که کشور    نی توان ایبعد از ملاحظات فوق م  یمی محصولات پتروش  ت یتوجه به وضع

صادرکننده   لیتبد  تیقابل به  زم  ریپذرقابت   یا شدن  پتروش  نهیدر  بنابرا  یمیمحصولات  دارد    نیرا 

ا  یگذارسیاست م  ن یدر  پیفضا  به سمت  را    مناسب  ی بسترها  جاد یاو    شتریب   یدگی چیتواند کشور 

 .کند ت یهدا  صنعت نیا ییشکوفا جهت

جهت بررسی طرف تقاضای محصولات پیشنهادی،  شناسایی بازار هدف این  محصولات مورد  

دهند، گرفتند. این محصولات در عین حالی که حجم بازار بزرگی را به خود اختصاص می توجه قرار  
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 تعداد رقبای کمتری هم در مقابل خود خواهند داشت. نتایج حاکی از آن بود که تولید محصولات  

 ـ.  1 بوتادین  ـ  آکریلونیتریل  وینیل   . 2(  ABS) رن ی است   کوپلیمرهای  استات  و  اتیلن     کوپلیمرهای 

در عرصه    سایراترهای غیرحلقوی و مشتقات هالوژنه، سولفونه، نیتره یا نیتروزه آنها .4  ها وسیانات ایز   . 3

از   بیش  داده   4جهانی  اختصاص  خود  به  را  پتروشیمی  حوزه  تجارت  از  که  درصد  آنجا  از  اند. 

حاضر درصد در حال  2ان حوزه پتروشیمی در تلاش هستند تا سهم بازار جهانی ایران را از  گذار سیاست 

لذا معرفی چنین محصولاتی که احتمال تولید و صادرات آن در    ، برسانند   2040درصد تا اوایل    6به  

تواند کمک شایانی به این صنعت در این خصوص  کشور نسبت به سایر محصولات بیشتر است می 

حاکی از آن    2016سال    ی ها با داده   2018  سال به    مربوط   ی ها داده   سه ی مقا   از ذکر است که    ان ی شا نماید.  

 درصد  4/ ۹1کشور از    ی صادرات   سبد   کل الذکر از  محصول منتخب فوق   7  ی که حجم صادرات   است 

است.   افته ی   کاهش   2018دلار( در سال    ون ی ل ی م  275درصد )   24/4به   2016  سال   در   دلار(   ون ی ل ی م  300) 

و    د ی حرکت به سمت تول   ی جا ه ب   را ی ز دارد.    ی م ی صنعت پتروش   ی رو ش ی هشدار به روند پ   ی نوع   ه ی قض   ن ی ا 

   . م ی هست   آنها   از   شدن   دور   حال   در   ، ی منتخب   ده ی چی پ   محصولات   ن ی چن   شتر ی ب صادرات  

  ی دگی چیپ  با   محصولات  جزو  یمیپتروش  حوزه   محصولات  نکه یا  به   توجه  با دهد  ینشان م  جینتا

  د ی تول  صورت  در   داشت  انتظار  توان یم  درآمد، با یدگیچ یپ  میمستق  ارتباط   زین و   هستند   اقتصاد   در   بالا

 (.2011 همکاران،  و)هاسمن   ابدی شیافزا زین حوزه  ن یا در ی درآمدسازی، شنهادیپ محصولات

محصولات پیچیده به دلیل برخورداری از دانش و مهارت بالاتر در پروسه تولید براحتی قابل  

در مواقع  حذف شدن و یا جایگزین نمودن نیستند. لذا از آنجا که اقتصاد ایران از شکنندگی بالایی  

و بحران  بینتحریم  مالی  پیشنها میهای  است،  برخوردار  تولید محصولاتی همچون  المللی  به  شود 

کوپلیمرها و مشتقات مربوطه روی بیاورد که هم از فراگیری پایین و پیچیدگی بالا و هم از متقاضیان  

توان اقتصاد  ولاتی میزیادی در منطقه و جهان برخوردار است. مسلماً با تولید و صادرات چنین محص

های بیشتری را بر  دیگر کشورها را به اقتصاد ایران گره زده به نحوی که تحریم نمودن کشور هزینه 

 آنها متحمل نماید.
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موجود و   ی در مورد محصولات صادرات ی اطلاعات ارزشمند ق یتحق نیا  جینتا یاستیاز منظر س

مرتبط    تخب در محصولات من  تی جهت موفقبدین نحو که  .  دینمای فراهم م  یمیمطلوب صنعت پتروش

  یریادگی  زیو ن  یو اجتماع  ی، نوآوریصنعت  یهااستیهوشمندانه از س  یبیکشور به ترک   یهات یبا قابل

  ی ها و استقرار پارک  ی اخوشه  یهااست یمثال س  ی . براازاستیمختلف جامعه ن   یهابخش   نیب  یتعامل

 .  ندعلم و صنعت کمک کن نیب یتعامل یریادگیتوانند به ارتقا یم ی علم و فناور

روند    داد   نشان   ج یبخش نتا  در  2018شده مربوط به سال    بروز  اطلاعات   و  آمار  که   طورهمان

  دا یکاهش پ  2016نسبت به سال    پژوهش،  نیا  در  یشنهادیپو صادرات محصولات منتخب    دی تول

  شود یم  شنهاد یپ  کشور  یمیپتروش  صنعت  گاه یجا  ء است که جهت ارتقا   یدر حال  نیکرده است. ا

  ی دیتوان تول  شیجهت افزا  یاقدامات   ست یبایمحصولات م  ن یا  ید ی تول  یفعل  سهم   حفظ   بر  علاوه   که

بتوان شاهد رقابت    تا  ردیگ  قرارحوزه    نیان اگذارسیاستدر دستور کار    یمحصولات  نیچن  یو صادرات

 . میباش المللن یبدر سطح  هم سطح منطقه و  در هم  یمحصولات نیبودن چن ریپذ

 

 منابع 

دفتر  .  "ای بر نظریه پیچیدگی اقتصادی و استفاده از آن در اقتصادمقدمه"(.  13۹3)  اشراقی، شهاب
 ، مرکز پژوهشهای مجلس شورای اسلامی.مطالعات اقتصادی

ناصر و    ؛الهی،  فرهاد  کاشی،  و شدت  محتوای  "(.  13۹7)  ثاقبحسن  خداداد  پیچیدگی  فناوری، 

ایران صادرات  در  آشکارشده  تولید  پژوهش .  "عوامل  صنعتیهای  فصلنامه   ، 3شماره   ،اقتصاد 

 . 57-70صص

توان رقابتی محصول و هزینه حقوق  "(. 13۹4) کیاوحیدیالهام نژاد، احمد و  یعقوب ؛مهد، بهمنبنی

 . 107-118صص، 26شماره  ،حسابداری مالی و حسابرسیهای پژوهش . "صاحبان سهام

های تولید  شناسایی فرصت "(.  13۹۹)  شهبازیمیثم  شاهمرادی، بهروز و    ؛نوری، جواد؛  بهرامی، فریده 

پیچیدگی   با تکیه بر رویکرد  با وضعیت  فعلی صنعت ساخت قطعات و تجهیزات کشور  همگون 

 .3شماره  ،های مدیریت منابع سازمانیپژوهش . "اقتصادی
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  آن   ارتباط   و   اقتصادی   پیچیدگی  شاخص"(.  13۹2)  رضویزهرا  سعید و ، ساداتی ملک  ؛علی  چشمی،

  با   پایدار   توسعه   همایش   اولین .  "ترکیه  جنوبی،  کره   ، ایران  تطبیقی  مقایسه  -   تولید  نهادی   ساختار  با
 . 12-18صص تهران،  ،وکار کسب  بهبودمحیط رویکرد

وشمس  سید ،  حسینی   مطالعه   آن:  گیریاندازه   و  رقابتی  مزیت"(.  1385)  احتیاطیاحسان    الدین 

 . 16۹-1۹3 صص ،28 شماره   ،ایران اقتصادی  های پژوهش . "ایران متانول  موردی

ها  فصلنامه پژوهش .  "ایران    اقتصاد  آسیب  نقطه  خام  نفت   فروشی  خام"(.  13۹6)  خطیبی، محمد علی
 . 106-132 صص ،40 شماره  ،های اقتصادی ایرانو سیاست

صنعتی بر  های نقش خوشه "، بهار(.  13۹4)  معرفیابوالفضل  احمدی پور، زهرا و    ؛هاشمپور،  داداش

منطقه رقابت خوزستان(ای  پذیری  پتروشیمی  و  گاز  نفت،  تجهیزات  ی  خوشه  موردی:  . ")نمونه 

 .64-72 صص ،31 شماره   ،فصنامه مدیریت صنعتی دانشکده علوم انسانی

صنعت پتروشیمی ایران طی دوره   در  رقابتی  مزیت"(.  1387)  لهرمی  ذبیحیالمیرا  سعید و    راسخی،

 .31-54 صص ،85 شماره  ،مجله تحقیقات اقتصادی. "1381-85 زمانی

با شاخص    ی متقابل نوآور  تأثیر" (.  13۹۹)  مد معت  یصادقزهرا  طیبه و  ,  یانیچا  ؛ی، ابوالفضل شاه آباد

  یعلم  ۀدوفصلنام.  "علم  دکننده یمنتخب تول  ی در کشورها  یاقتصاد  یدگیچیبر پ   ی آقتصاد  یآزاد
 . یاقتصاد  یهااستیمطالعات و س

و    ،یشاهمراد تک"(.  13۹6)  فروشانینیچئیام  بهروز  با  مهارت  و  دانش  رو  هیسنجش    کرد یبر 

 . 33-48 صص ،67شماره  ، افتیره . "یاقتصاد یدگیچیپ

  با   ایران   فناورانه   پذیری رقابت   جایگاه   بررسی " (.  13۹7)   اشتهاردی   علی   سمندر مژگان  شاهمرادی، بهروز و  

 . 10- 38صص  ،  2۹شماره  ،  ی فناور   و   علم   است ی س   فصلنامه .  " اقتصای   پیچیدگی   رویکرد   بر   تکیه 

  یهات یقابل توسعه    ریمس  ییشناسا"(.  13۹۹)  یاشتهارد  یعل  سمندرمژگان    و  بهروز  ،یشاهمراد

رو از  استفاده  با  کشور    ، رانیا  یاقتصاد  ی هاپژوهشفصلنامه  .  "یاقتصاد  یدگیچیپ  کردیفناورانه 

 . 23-45صص ، 80شماره 

و    ؛طیبی، سید کمیل  احمد  روابط  "(.  13۹5)  عباسلو یاسر  گوگردچیان،  بر  اقتصادی  اثر همگرایی 

( تجارت  جهانی  سازمان  عضو  کشورهای  اتحادیه  (WTOتجاری  تحقیقات  .  "منتخبهای  و 
 . ۹2 شماره  ،دوره چهل و پنجم ،اقتصادی
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زهرا بخش  "(.  13۹8)  عزیزی،  در  انرژی  مصرف  بر  اقتصادی  پیچیدگی  اثرگذاری  نحوه  بررسی 

 . 3-24صص  ،24(1، )نشریه علمی برنامه ریزی و بودجه. "صنعت

  انتشار  و  دی تول  یاجتماع  و   ینهاد های  نه یزم"(.  13۹0)  یرضومحمدرضا    و  محمدرضا  زاده،یمهد 

، 4شماره  ، یفناور و  علم استیس فصلنامه . "یمیپتروش و  نفت  صنعت در  فناورانههای ت یقابل  و  دانش
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 شده   ییشناسا محصول ۴۴ یکل اطلاعات : مهیضم جدول

 محصول  نام  محصول کد
 یدگیچیپ

 محصول
 فاصله  ی ریفراگ

  منفعت

 فرصت 

  از سهم

  صادرات

 *جهان

  از سهم

  صادرات

 **رانیا

 

 ت ی اولو

 

۲9۰7۲۳ 

  ایزوپروپیلیون  ـ ۴ ،۴

  دی آ،بیسفنل دی

  و( پروپان فنیلول

 آن  املاح

۱/۳۰ 7 ۰/9۶۳ ۰/۳۱ ۰ ۰۰/۰   

۰۲/۰ ۲/77 ۰/۴۰ ۰/9۶۴ ۱۳ ۱/۳۰ ها کربنات یپل ۳9۰7۴۰   

۲9۰9۴9 

  و  هاالکل  سایراتر

  هالوژنه، مشتقات

  یا  نیتره سولفونه،

 آنها  نیتروزه

۱/۲9 ۸ ۰/9۶۸ ۴۱/۰  ۲/۸۳ ۰۰/۰   

۳9۰۴9۰ 

های  نیالف یمرهایپل

  صورتبههالوژنه 

 یی ابتدا 

۱/۲۸ ۶ ۰/9۶7 ۰/۳۴ ۲/۰۶ ۰۰/۰   

۳9۰۴۳۰ 

  یمرهایکوپل

  استات  و لینیکلرورو

 لینیو

۱/۲۴ 9 ۰/9۶۸ ۰/۳۸۴۱ ۰۰/۰  ۰۰/۰   

۲9۱۰۲۰ 
  دی )اکسرانیاکس لیمت

 (لنیپروپ
۱/۲۲ 9 9۶۵/۰  ۰/۳7۳۵ ۵/۶۶ ۰۰/۰   

۳9۰۳۳۰ 
  یمرهایکوپل

 ترپلیلون یآکر
۱/۲۰ 7 ۰/9۶۴ ۲۸/۰  ۸۳/۱  ۰۰/۰  اول 

۳9۰۱۳۰ 
  و لنیات  یمرهایکوپل

 لینیو استات 
۱/۱۸ ۱۲ ۰/9۶۳ ۰/۳۵ ۱/۰۶ ۰۰/۰  اول 

9۶۸/۰ 9 ۱/۱7 ها  اناتیزوسیا ۲9۲9۱۰  ۰/۴7 ۰ ۰۱/۰  اول 

۳9۰۳۱۱ 
  قابل  رنیاست یپل

 انبساط 
۱/۱۶ ۱۵ 9۶۴/۰  ۲۸/۰  9۳/۴  ۰۰/۰   
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  ـ پنتان متیل ـ  ۴ ـ ـ

 متیل)  اون ـ۲

 ( ستن ایزوبوتیل

۱/۰۲ 7 9۶۳/۰  ۲۶/۰  ۲/۰۴ ۰۰/۰   

۲9۰۲۴۴ 
  لنیاکس یزومرهایا

 مخلوط  صورتبه
۱/۰۲ ۱۰ 9۶۸/۰  ۳7/۰  ۳.۲۱ ۰۰/۰   

۰۰/۰ ۱/۲۰ ۰/۵۴ ۰/9۶۵ ۱۰ ۱/7۰ ها  ئول  ید ری سا ۲9۰۵۳9   

۴۰۰۲۳9 
  یکائوچو ری سا

 زوپرن یا ،زوبوتنیا
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 واملاح آنها  یحلقو
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۲9۳۴9۰ 
  ی کامپوندها گرید
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۴۵/۱  ۱۲ ۰/9۶۸ ۰/۳۶ ۰۵/۲  ۰۰/۰  دوم 

۱۸/۰ ۰/9۵7 ۱۰ ۰/7۱ لن یاکس پارا ۲9۰۲۴۳  دوم ۰/۰۴ ۲/۱۸ 

۲9۱7۳۶ 
  املاح و  کیترفتال دیاس

 آن
۰/۳۲ 9 9۵۸/۰  ۰۵/۰  ۰ ۰۰/۰  دوم 

۲9۰9۱9 

  غیرحلقوی  سایراترهای 

  هالوژنه، مشتقات و

  یا  نیتره سولفونه،

 آنها  نیتروزه

۰/۸۴ ۱۰ ۰/9۶۱ ۲۳/۰  ۱/ .۱۴  اول ۰/۰۰ 
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9۶۰/۰ ۱7 ۰/99 لن یپروپ یمرهایکوپل ۳9۰۲۳۰  ۰/۲۶ ۱/۸9 ۰.۰۲  

۶۳/۱ ۰/۳۱ ۰/9۶۸ ۱۳ ۰/99 اترها   یپل ری سا ۳9۰7۲۰  ۰۰/۰   

۴۰۰۲۱9 
  – رنیاست  یکائوچو

 ن ی بوتاد
۰/9۸ ۱۵ ۰/9۶۵ ۲9/۰  ۱/۴9 ۰/۰۲  

۲9۰۵۱۶ 
  یزومرهایوا  اوکتانول

 آن
۰/97 ۱۵ 9۶۲/۰  ۰/۲7 ۲۳/۲  ۰/۰۰  

۲9۰۳۱۵ 
  کلرواتان  دی – ۲ ،۱

 ( کلریددی اتیلن)
۰/9۳ ۸ 9۶۵/۰  ۰/۳۳ ۰ ۰/۰۰  

۲۴/۰ ۰/9۶۶ ۱7 ۰/9۱ قالبگیری پودر ۳9۰9۲۰  ۱/۰۸ ۰/۰۰  

۳9۰79۱ 
  ی استرها  یپل ری سا

 نشده  اشباع 
۰/7۵ ۱9 ۰/9۶۶ ۱۳/۰  ۸۵/۴  ۰۰/۰   

۲9۲۱۱۱ 
  لیمت یبا تر  ید-مونو

 آن  املاح  و نیآم
۰/7۰ ۱۰ 9۶۲/۰  ۲۰/۰  ۰۰/۰  ۰۰/۰   

9۶۰/۰ ۱۶ ۰/۶۸ ها  بوتانول  ری سا ۲9۰۵۱۴  ۱۲/۰  79/7  ۰/۰۰  

۰۸/۰ ۰/9۶۴ ۱۲ ۰/۶۵ لیات استات  ۲9۱۵۳۱  ۸/۳9 ۰۰/۰   

۳۸۰۴۰۰ 
  ماندهیباق  ییا یقل مواد

 چوب  ر یاز خم
۰/۶۳ ۱۰ ۰/9۶۳ ۰/۱9 ۲۳/۵  ۰۰/۰   

۲9۰۵۱9 
  اشباع الکلهای  سایرمنو

 : شده
۰/۶۱ ۱۰ ۰/9۶7 ۰/۱۸ ۲/۰7 ۰۰/۰   

۰۲/۰ ۱/۱۱ ۰/۰9 ۰.9۶۱ ۱۶ ۰/۴۴ سوسپانسیون  ۳9۰۴۱۰   

7۸/۱ ۰/۱۸ ۰/9۶۴ ۱۶ ۰/۳9 کننده  رنگ  مواد گرید ۳۲۰۶۴9  ۰۰/۰   

۲۸۰۸۰۰ 

  ک، یترین   دیاس

  یدهایاس

 ک ی تریسولفون 

۰/۳7 ۲۲ ۰/9۵۸ ۰۶/۰  ۶/۳۵ ۰/۰۰  

۲۸۴9۲۰ 
  ساخت  با   کربورها

 میسیلیس  از  ییایمیش
۰/۳۶ ۱۴ ۰/9۶۴ ۰9/۰  ۱/۲۶ ۰۰/۰   
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۲۸۰۳۰۰ 

  ری سا وکربن  دوده

اشکال کربن فاقد  

 شماره تعرفه 

۰/۳۴ ۱۸ ۰.9۶۰ ۰/۰۵ ۱/۰۸ ۰/۰۱  

۰۰/۰ ۴/۴۳ ۰/۰۰9 ۰/9۵۵ ۱7 ۰/۳۴ ( د ی)فرمالدئ   متانال ۲9۱۲۱۱   

۳9۱۲۱۲ 
  ی سلولزهای استات

 نشده  نرم 
۰/۳۳ ۱۲ ۰/9۶۸ ۱۱/۰  ۴/۱۳ ۰۰/۰   

۰۳/۰ ۰/9۵۲ ۲۲ ۰/۳۲ بنزن  ۲9۰۲۲۰  ۳/۶۱ ۱/۲۶  
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