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ای ایهرا  بها کهرکای ه ه       کارخانهه  های مقیاس و تنوع محصول بر تجارت خارجی صنایعصرفه تأثیردر این پژوهش 

صنعت که  دورم هی آیسهی      12یاس از تابع تولی  ترانسلوگ برای های مقکود. برای برآورد صرفه تجاری بررسی می

گیری میزا  تنوع محصول در محصولات صادراتی بخش صنعت ایهرا  از  و برای ان از  2831تا  2831و در باز  زمانی 

رآورد و ظاهر نامرتبط تکراری به  کود. تابع تولی  ترانسلوگ از طریق روش رگرسیو  به کاخص تنوع فینسترا استفاد  می

ههای تلفیقهی بهرآورد    یافته با داد م ل استان ارد تجارت با استفاد  از تکنی  پانل دیتای پویا با روش گشتاورهای تع یم

مثبهت بهر تجهارت خهارجی صهنایع       تهأثیر های مقیاس و تنوع محصهول   ان . نتایج بررسی گویای این است که صرفه ک  

های مقیاس و تنوع محصول با تجهارت خهارجی از    رابطه هلیت بین متغیرهای صرفهای ایرا  دارن . برای مطالعه کارخانه

ههای مقیهاس و   های پژوهش وجود رابطه هلیت دوطرفه بین صرفهاست. یافتهآزمو  هلیت گرنجری هشیائو استفاد  ک  

 کن .  ای ایرا  را تأیی  میتنوع محصول با تجارت خارجی صنایع کارخانه

 JEL: F21 ،C18 ،C18 بن یطبقه

 های تلفیقییافته با داد های مقیاس، تنوع محصول، روش گشتاورهای تع یمتجارت خارجی، صرفهواژگا  کلی ی: 
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 مقدمه. 1

توا  رمابتی و جایگا  آ  کشهور در تجهارت جههانی     سهم هر کشور از تجارت جهانی معرف

ال لهل  ادبیهات امتصهاد بهین    راست. سهم کشهور در تجهارت جههانی تهابع هوامهل مختلفهی اسهت. د       

. افزایش تقاضا از طریهق  بر آ  مطرح ک   است مؤثرهای مختلف در مورد تجارت و هوامل  نظریه

، تع ادی از میلادی 23در مر  توسعه صادرات، یکی از هوامل مؤثر بر رک  امتصادی پای ار است. 

های امتصادی کلاسی ، نقهش  از طریق نظریه 1و دیوی  ریکاردو 2دانش ن ا  از ج له آدام اس یت

توسعه مهورد   تجارت و دادوست  )صادرات( را به هنوا  موتور رک  امتصادی در کشورهای درحال

 بررسی مرار دادن .

ها وجود بازدهی ثابت نسبت به مقیاس، بازارهای رمابتی، های کلاسی  اساس تحلیلدر نظریه

اما جهها  وامهع مسهائلی خهلاف ایهن را نشها         باک ، ها میپذیر بود  کشورها و ه گنی بنگا  می ت

ههای آمهاری   ی کلاسهی  از ههه   توضهیر برخهی الگوههای تجهاری و نظهم       هها  مه ل است و  داد 

های نهوین تجهارت مطهرح که ن  کهه       های دیگری تحت هنوا  تئوریتئوری ،درنتیجه .آین  برن ی

مقیهاس، وجهود رمابهت نهامص و     های دلایل ایجاد جریا  تجاری را به مواردی از مبیل وجود صرفه

ها و تجهارت  وری بنگا )تجارت درو  صنعت(، تفاوت در بهر  8ه گن مت ایز تجارت محصولات

 دهن . های فناوری پویا نسبت میبر اساس تفاوت

، نسبت تجارت کالایی ایرا  به تولی  ناخالص داخلی 1123طبق آمارهای سازما  ملل در سال 

این نسبت در کشورهای ان ونزی، هربستا  و ههرا  کهه    که درحالی است درص  بود  81در ح ود 

% 83 % و11%، 81مقایسهه هسهتن  بهه ترتیهو حه ود       از نظر میزا  تولی  ناخالص داخلی با ایرا  مابل

مراتهو بیشهتر از ایهن کشهورها اسهت.       های تجاری ایرا  بهه باک . این در حالی است که ظرفیت می

                                                           
2. Adam Smith 

1. David Ricardo 

8. Differentiation Homogeneous Products 
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ههای تولیه  داخلهی و ج عیهت کشهور فاصهله       کشور ایرا  با ظرفیت بنابراین میزا  تجارت خارجی

 زیادی دارد.

 تهأثیر گهذار بهر تجهارت خهارجی،     تأثیرهای نوین تجارت در میا  هوامل مختلهف   طبق تئوری

باکه  کهه در مطالعهات     های مقیاس از مه ترین هوامل میصرفه تأثیردیگر   هبارت نقصا  بازار یا به

بیشتر مطالعات پیشین بهر نقهش ههواملی نظیهر      که درحالیاست.  مرار گرفتهداخلی ک تر مورد توجه 

گیری مزیت نسبی محصولات  برخورداری از وفور منابع طبیعی و دسترسی به انرژی ارزا  بر ککل

ان ، برخورداری از منافع تولی  در مقیاس وسیع و نقهش آ  در افهزایش    تولی ی ایرا  صحه گذاکته

 است. ور نادی   گرفته ک  م رت رمابتی صنایع کش

هها در   های مقیهاس و در نتیجهه افهزایش رمابهت بنگها      در سطر جهانی، با ه ف افزایش صرفه

های بزرگ نزدی  به ی  مر  در زمهر   گیری و فعالیت بنگا ال للی ح ایت از ککل بازارهای بین

مطالعهات   مؤسسهزارش باک  )گ ریزی امتصادی کشورهایی نظیر ژاپن و چین می های برنامه اولویت

ههای  (. این در حالی است که در سطر داخلی مقیاس فعلهی بنگها   2831، 2های بازرگانیو پژوهش

ده . تع اد زیهادی بنگها  در   ها اجاز  بازیگری در بازارهای ساختاریافته جهانی را ن ی کشور به آ 

های تولی ی پایین کهه توانهایی رمابهت در بازارههای داخلهی بها       ی مختلف با ظرفیتها فعالیترکته 

 کالاهای وارداتی یا در بازارهای خارجی با کالاهای ساخت امتصادهای دیگر را ن ارن . 

های بنیادین فعالیهت  های مقیاس و تنوع محصول تب یل به یکی از ضرورتبه صرفه یابی دست

اسهت   سهؤال اساس این مطالعه در پی پاسخگویی به این بر این است.  جهانی ک   ها در هرصهبنگا 

 تهأثیر ای ایهرا   ههای مقیهاس و تنهوع محصهول بهر تجهارت خهارجی صهنایع کارخانهه         که آیا صرفه

گذارد؟ در ادامه این موضوع نیز بررسی خواه  ک  که آیا رابطه هلیت دوطرفهه بهین متغیرههای     می

 ای ایرا  وجود دارد؟ نایع کارخانههای مقیاس و تنوع محصول با تجارت خارجی صصرفه

ههای مقیهاس از   ده  که برخی از مطالعات بهرای تخ هین صهرفه   مرور مطالعات پیشین نشا  می

طور مسهتقیم از تخ هین تهابع تولیه  یها تهابع        های مختلفی استفاد  کرد  و مطالعات دیگر بهکاخص

                                                           
 های صنعتی در جهت ارتقای توا  رمابتینام گزارش: مانونی برای ترغیو ادغام بنگا  .2
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های در سطر برخی از مطالعات از داد ان . در  های مقیاس را برآورد کرد هزینه ترانسلوگ، صرفه

که   اسهت. بها توجهه بهه       های در سطر کشور و یا صنعت استفاد بنگا  و در مطالعات دیگر از داد 

های مقیاس از طریق تابع تولیه  ترانسهلوگ تهاکنو  انجهام      اینکه در مطالعات داخلی برآورد صرفه

م تابع تولی  ترانسلوگ غیرخطی برای برآورد است، نوآوری این مقاله استفاد  از تخ ین سیست نش   

دهه  اکثهر مطالعهات     باک . ه چنین مرور مطالعات تجربهی داخلهی نشها  مهی     های مقیاس می صرفه

این مقاله رویکرد دوجانبه در سهطر   که درحالیرویکرد دوجانبه در سطر کشور را در نظر گرفتن  

گیهری   ه از کهاخص متفهاوتی بهرای انه از     ده . در ض ن این مطالعصنعت را مورد بررسی مرار می

تنوع محصولات در بخش صنعت ک  دورم ی آیسهی  اسهتفاد  کهرد  اسهت. در نهایهت بررسهی       

های مقیاس و تنوع محصول با تجارت خارجی ایهرا  نهوآوری دیگهر ایهن      ارتباط متقابل بین صرفه

 . مقاله است که در مطالعات تجربی تا کنو  مورد بررسی مرار نگرفته است

کود و در بخهش سهوم،   این مقاله پس از بیا  مق مه در بخش دوم، مبانی نظری به بحث گذاکته میدر 

ود. در ادامه و در بخش پنجم تلاش ک میکود. در بخش چهارم الگو و متغیرها معرفی پیشینه تحقیق مطرح می

  ک   است. و پیشنهادها اختصاص داد  گیری نتیجهگردد الگوی تحقیق برآورد کود. بخش کشم به می

 مبانی نظری .2

ال لهل مطهرح    هلاو  بر مزیت نسبی، هوامل دیگری برای توضیر تجارت بین 71از اواخر دهۀ 

ویهژ    ههای کلاسهی  بهه    ال لل، فروض مح ودکننه   نظریهه   ک ن . در الگوهای ج ی  تجارت بین

یها  تجهاری براسهاس بازارههای وامعهی کهه       دروامهع جر فرض بازار رمابت کامل کنار گذاکته ک . 

ال لل به دو بخش تجهارت  در این الگوها، تجارت بینکود. ماهیت رمابت نامص دارن ، ارزیابی می

کود. بر اساس این الگوها، پ یه   تجهارت درو    تفکی  می 1و تجارت درو  صنعت 2بین صنعت

                                                           
افت  که کشورها کالاهای متعلق به صنایع مختلهف را بها ههم    (، زمانی اتفا  میInter-Industryتجارت بین صنعت ) .2

 کنن .تجارت می

افت  که کشورها کالاهای متعلق به ی  صهنعت خهاص را   (، زمانی اتفا  میIntra-Industryتجارت درو  صنعت ) .1

 کنن .با هم تجارت می
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ههای ناکهی از مقیهاس اسهت     صهرفه صنعت نتیجۀ ت ایز محصول در بازارهای رمابت نامص و وجود 

؛ دیکسههیت و 2331، 1؛ لنکاسههتر2332، 2331، 2373، 8؛ کههروگ ن2332، 1؛ هلههن ن2331، 2)ایتههر

 (. 2377، 8؛ دیکسیت و استیگلیتز2331، 1نورمن

تنوع محصول ، های مقیاس مرتبط با مفاهیم صرفهدر این بخش با توجه موضوع مقاله مبانی نظری 

 کود. رت خارجی تشریر میها با تجا و ارتباط آ 

 های مقیاس و رابطه آن با تجارت صرفه .1-2

توان  منجر بهه  )تولی  بیشتر( می تر بزرگبه این معناست که تولی  در مقیاس های مقیاس  صرفه

در صنایعی که از مقیاس بهالا برخوردارنه ، احت هال     .(1121، 7)سورناویچهزینه متوسط ک تر کود 

دیگر اگهر   هبارت بهیاب .  های مقیاس افزایش می صادر کرد  محصول به دلیل برخورداری از صرفه

های مقیاس وجود که در تولی  صرفه دو کشور ترکیو یکسانی از تقاضا را داکته باکن ، درصورتی

د با احت ال بیشتری صادرکنن   خالص محصهولات  ی دارتر بزرگکشوری که صنعت داکته باک ، 

های مقیاس، تولی  مقادیر بیشهتری از کهالا منجهر بهه     با وجود صرفه (.2331)کروگ ن،  خواه  بود

های مقیاس منافع تجارت را کود، بنابراین وجود صرفه کاهش هزینه تولی  و بهبود کارایی تولی  می

 (. 1121ده  )سورناویچ،  افزایش می

کهود.  ای ه  تاً در صنایع بزرگ مشاه   میهای مقیاس به هنوا  منبع مهم مزیت هزینهصرفه

کهود، زیهرا در صهنایع بها     منزلۀ مانع ورود به بازار در نظهر گرفتهه مهی    های مقیاس بهه چنین، صرفه

                                                           
2. Ethier 

1. Helpman 

8. Krugman 

1. Lancaster 

1. Dixit & Norman 

8. Dixit & Stiglitz 

7. Suranovic 
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های مقیاس بزرگ فقط ی  یا تع اد مح ودی بنگا  مهادر بهه تهأمین مهالی تشهکیلات بسهیار        صرفه

 (. 1113، 2  )پکلین و مکسویتینانبزرگ

کهود کهه ههر    ههای مقیهاس باههث مهی     ال لل وجود صرفهبر اساس الگوهای ج ی  تجارت بین

ای از محصولات مت ایز تخصص یاب  و سنس این هامل به ه را  تنهوع  کشور فقط در زیرمج وهه

، 1کنه  )اوهلهین  میای برای تجارت کشورها را فراهم کنن گا  انگیز  ها و ترجیحات مصرفسلیقه

هههای ( معتقهه  هسههتن  صههرفه2337) 1( و جههونیس2333) 8لههی(. 2333؛ هلههن ن و کههروگ ن، 2388

بخش بزرگی از این نوع تجارت گذارد و  می تأثیرمقیاس، از طرف هرضه بر تجارت درو  صنعت 

توانه   ده  که تئهوری تجهارت سهنتی بهر مبنهای بهازدهی ثابهت ن هی        را در تجارت کل توضیر می

 دهن   آ  باک . توضیر

مرار ده . تجارت منجر بهه   تأثیر تحتهای مقیاس را  توان  صرفه از طرف دیگر تجارت نیز می

سازد تها از  ، صنایع کشور را مادر میتر بزرگکود. بازار داخلی ک   بازارهای داخلی می تر بزرگ

هها اجهاز    بهه بنگها    تهر  رگبزدسترسی به بازار  (.2331، 1های مقیاس برخوردار کود )ریچاردصرفه

ها با تخصص بالاتر جذب کون  که منجر به افزایش ده  ان از  بنگا  را افزایش دهن  یا در بنگا می

یاب . درنتیجه تخصص و تجارت درو  صنعت را بهه دنبهال   کود و هزینه واح  کاهش میتولی  می

بها سهودآوری بهالا تولیه       حصهولات خواه  داکت )یعنی صادرات و واردات کالاهای مشهابه( و م 

 (.1111، 8)پیترسو  منجر به افزایش تنوع صادرات خواه  ک  کون  و می

جای تولی  کالاههای   های مقیاس برخوردار هستن ، به با گسترش تجارت، صنایعی که از صرفه

کنن  که منجر به کاهش هزینه متوسط صنعت  های ان کی از ی  کالا را تولی  می گوناگو ، گونه

                                                           
2. Pukeliene & Maksvytiene 

1. Ohlin 

8. Lee 

1. Junuis 

1. Richard 

8. Petersson 
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توانن  با تخصص  یاب . بنابراین صنایع می کنن گا  کاهش می ه  ک  و می ت برای ه ه مصرفخوا

ازآنجاکهه  ی تولیه ی خهود را گسهترش دهنه .     هها  فعالیهت آلات کهاراتر،   بیشتر و استفاد  از ماکین

ای است، لذا ویژ  صادرات کالا و خ مات مستلزم وجود مزیت رمابتی و کارایی هزینه تجارت و به

 ، لهذا ها از طریق بهبود کارایی ام ام کننه  ها دائ اً در جهت کاهش هزینه رود صادرکنن  ظار میانت

  (.2331)هلن ن و کروگ ن، کود تجارت موجو اب اع و نوآوری می

 تنوع محصول و رابطه آن با تجارت .2-2

ههای مختلفهی    ی خاصهی بها نسهبت   هها  ویژگهی تنوع محصول به این معناست کهه محصهولات،   

از تنوع به هنوا  یکهی از   ال لل(. در ادبیات نوین تجارت بین2373;2388خواهن  داکت )لنکاستر، 

های مقیاس که از طرف هرضه بهر تجهارت    کود. برخلاف صرفه برد  می هوامل مؤثر بر تجارت نام 

 ای است مرتبط با تقاضها و دروامهع هنصهری اسهت کهه میهل بهه       گذارد، تنوع مقوله می تأثیرجهانی 

اسهت کهه    کود. برای تنهوع محصهول دلایهل مختلفهی هنهوا  که         مصرف بیشتر کالا را موجو می

 باک .  کنن گا  می مه ترین هامل، سلیقه مصرف

وع وجهود دارد. مه ل اول، مه ل    کننه   بهرای تنه   دو راهکار نظری مربوط به تقاضای مصهرف 

کهود. در   ( مطرح مهی 2377) ( و دیکسیت و استیگلیتز2378) 1است که توسط اسننس 2پسن ی تنوع

های متفاوتی از ی  کهالای مت هایز را مصهرف کننه .      کنن گا  ت ایل دارن  گونه این م ل مصرف

ال لهل اسهتفاد     ( از ایهن مه ل بهرای توضهیر تنهوع در تجهارت بهین       2332، 2331، 2373کروگ ن )

 یاب . کنن گا  افزایش می کن . با افزایش تنوع کالاها، مطلوبیت مصرف می

( ایهن مه ل را بهرای    2332و هلهن ن )  (2331) لنکاسهتر اسهت.   8 ل دوم، م ل تنهوع مطلهوب  م

ی ها ویژگیبرن . بر اساس این رویکرد هر کالا دارای  ال لل به کار می توضیر تنوع در تجارت بین

کننهه گا  مختلههف دارای مقاومههت، طراحههی و... اسههت. مصههرف ،متعهه د مثههل رنههد، مانهه گاری

                                                           
2. love-of-variety  

1. Spence 

8. Ideal Variety 
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کود که ی   ی هستن  و ه ین امر موجو میها ویژگیترجیحات متفاوت نسبت به هر ی  از این 

کنن   محصولی که نزدی  بهه گونهه    های مختلف به بازار هرضه کود. هر مصرف محصول با گونه

در ههر   یابه .  کننه گا  افهزایش مهی    کن . بنابراین مطلوبیت ه ۀ مصرف مطلوب است را انتخاب می

(. 2333کود )لهی،   بالاتری از ت ایز محصول، منجر به توسعه تجارت درو  صنعت می مورد، درجه

کود. ههلاو  بهر    ال لل می بنابراین، تنوع از طریق تابع مطلوبیت و تقاضا موجو گسترش تجارت بین

بخشی محصول خواه  بود که منهابع لازم در دسهترس    این، بنگا  یا صنعت در صورتی مادر به تنوع

ابراین محصهولات متنهوع، در دو کشهور داخلهی و خهارجی خریه اری و منجهر بهه حجهم          باکن . بن

 (.1111، 2)فان  و روی لتجارت خواه  ک   تر بزرگ

کننه    ترین تعیهین افت ، مهم( اتفا  میFDIگذاری مستقیم خارجی )در صنایع بزرگ که سرمایه

(. دروامهع یکهی از   1111 ،1نهورمن رمابتی بود  بازار محصول درجهه تنهوع محصهول اسهت )فراجها و      

بخشهی بهه محصهولات     ام امات استراتژی  صنایع بهرای توسهعه تجهارت و افهزایش صهادرات، تنهوع      

کهود و مقهادیر بیشهتری از     های خهاص بهازار اسهت کهه منجهر بهه مزیهت رمهابتی مهی          متناسو با بخش

 (.1112، 1؛ برنوفن2333، 8کن  )بری و کوپر محصولات را در بازارهای داخلی و خارجی هرضه می

هلاو  بر نکات فو  در مورد تنوع لازم به توضیر است که تنوع آثار دیگری در امتصاد دارد که از 

بیشتری  های توا  به افزایش کشش تقاضا اکار  کرد. هرچه محصول وارداتی دارای گونه ج له می

 (.2337)جونیس، ک  تر خواه   کنن   داخلی با کشش تر باک  تقاضای مصرف باک  یعنی متنوع

تجهارت   بها مرار دهه .   تأثیر تحتتوان  تنوع محصول را  از طرف دیگر تجارت خارجی نیز می

های ان کی از ی  کالا ت رکز پی ا کن  و میزا  بیشهتری   توان  در تولی  گونه، هر بنگا  میخارجی

ههای آ  کهالا را از طریهق واردات تهأمین کنه . بنهابراین        ها را تولی  کنه  و سهایر گونهه    گونه ایناز

                                                           
2. Funke & Ruhwedel 

1. Fraja & Norman 

8. Berry & Cooper 

1. Bernhofen 
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کنن گا  مهرار خواهه  گرفهت )هلهن ن و کهروگ ن،      های متع د در اختیار مصرف محصول با گونه

 (. 1112؛ برنوفن، 2331

ال للهی م کهن اسهت از طریهق سهه کانهال       ( معتق  هستن  که تجارت بهین 1113) 2لورز و ری  

( درجهه ت هایز بهین    8ک   از ی  کهالا   های هرضه ( تع اد گونه1ها در بازار  ( تع اد بنگا 2مختلف 

 بگذارد. تأثیرها، بر تنوع گونه این

است که تجارت اثر فزاین   بر تنوع دارد اما تحت کهرایطی تجهارت    اگرچه در بالا اکار  ک  

منجر به کهاهش دامنهه محصهولات در سهطر     است مح ودکنن   تنوع باک  و خارجی آزاد م کن 

و  1؛ برتهو 1122و ه کهارا ،   1؛ برنهارد 1122و ه کهارا ،   8؛ مایر1113، 1بنگا  کود )بال وین و گو

  (.1121ه کارا ، 

ها ها به ت ایز محصول ایجادک   توسط بنگا کود آ کنن گا  به تنوع باهث می ت ایل مصرف

کهود. ایهن   مهی  تهر  بهزرگ ساس کون  که منجر بهه تولیه  محصهولات مت هایز در بازارههای      بیشتر ح

بینهی  ککل معکوس از آزادسهازی تجهاری بهر ت هایز محصهول پهیش       uچارچوب ه چنین ی  اثر 

کهود ولهی   کن ، آزادسازی تجاری از کروع آتارکی منجر به تولی  محصولات مت ایز بیشتر مهی  می

کنن  منجر بهه تولیه  محصهولات    که کشورها به س ت تجارت آزاد حرکت می طور ه ا بع ازآ  

 (.1121، 8کود )فرگوسنمت ایز ک تر می

 پیشینه تحقیق .3

                                                           
2. Lorz & Wrede 

1. Baldwin & Gu 

8. Mayer 

1. Bernard 

1. Berthou 

8. Ferguson 
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خارج و داخل مهرتبط بها موضهوع پهژوهش      در این بخش به مرور مطالعات صورت گرفته در

 پرداخته ک   است. 

وی تجههارت را موردبررسههی محصههول و الگهه ت ههایزهههای مقیههاس، (، صههرفه2331کههروگ ن )

های مقیاس و ت ایز محصول،  ( با صرفه2377ده . وی با کاربرد م ل دیکسیت و استیگلیتز ) مرارمی

کهود و  به این نتیجه رسی  که بازدهی فزاین   و تنوع محصول منجر بهه تجهارت درو  صهنعت مهی    

ژی و موجهودی هامهل   کود، حتی بین امتصادهایی که سهلیقه، تکنولهو  منافعی از تجارت حاصل می

ی داکهته باکهن ،   تهر  بزرگده  کشورهایی که بازار داخلی یکسانی داکته باکن . ه چنین نشا  می

 ت ایل دارن  صادرکنن   خالص محصولات باکن .

دهه . چههار   های مقیهاس و حجهم تجهارت را موردبررسهی مهرار مهی      (، صرفه2331) 2هریگا 

هیرک ن، نسهبت ت رکهز چههار بنگها ،      -های مقیاس )کاخص هرفین الن این   مختلف برای صرفه

گیرد. با آزمو  مه ل رمابهت انحصهاری بهرای     ، ح امل مقیاس کارای بنگا ( در نظر میسودحاکیه 

ای از کشهورهای  بن ی نشه   بهرای ن ونهه   های تجارت و تولی  طبقهحجم تجارت و با کاربرد داد 

OECD  که واردات دوجانبه به تولی  کشور صادرکنن   بسهتگی دارد  دهن  نشا  می 2338در سال

 -و کشش واردات با توجه به تولی  کشور صادرکنن   ی  است. این نتهایج بها تفسهیر آرمینگتهو     

، حجهم  تر بزرگهای مقیاس هکشر اوهلین ون  تجارت دوجانبه سازگار است. در صنایع با صرفه

 تجارت بالاتر است.

( آ  بخش از تجارت را که GSEهای مقیاس جغرافیایی )تفاد  از صرفه(، با اس2333) 1اس یت

ههای مقیهاس   کنه . صهرفه  متح   تبیین می اوهلین مادر به توضیر نبود، را برای ایالات -م ل هکشر

کنه . بها کهاربرد روش آمهاری بهرای کناسهایی       اوهلهین ترکیهو مهی    -جغرافیایی را با مه ل هکشهر  

ههای  ده  که بها در نظهر گهرفتن صهرفه    توزیع جزء اخلال نشا  می های مقیاس جغرافیایی در صرفه

 یاب . اوهلین بهبود می -مقیاس جغرافیایی درو  ایالت تئوری هکشر

                                                           
2. Harrigan 

1. Smith 
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(، با کاربرد م ل رمابت انحصاری برای کالاهای مابل تجارت و غیرمابهل  1112) 2اس یت و یو

تجهارت درو  صهنعت و سههم    ههای مقیهاس، حجهم    تجارت نشا  دادن  که رابطه مثبت بین صهرفه 

 های تجربی سازگار است.تجارت در تولی  کل وجود دارد. این نتایج با یافته

هههای تولیهه ، جریهها  تجههاری و موجههودی هامههل،  (، بهها کههاربرد داد 1111) 1آنتههویلر و ترفلههر

بررسهی   مهورد  2371-2331کشهور طهی دور  زمهانی     72صنعت بهرای   81های مقیاس را در  صرفه

سوم ت ام صهنایع تولیه  کهالا تحهت کهرایط بهازد         و به این نتیجه رسی ن  که ح ود ی  مراردادن 

بینهی  کنن . بازدهی فزاین   به مقیاس، توانهایی مها را بهرای پهیش     فزاین   نسبت به مقیاس فعالیت می

هنوا  منبهع مه هی از مزیهت     های مقیاس بهده . بنابراین صرفهال للی افزایش میجریا  تجارت بین

 نسبی است.

طی دور  زمانی  OECDکشور  21برای  GMMکارگیری روش  (، با به1111فان  و روی ل )

ها ان از  مستقی ی از تنوع به بررسی تنوع صادرات و ه لکرد صادرات پرداختن . آ  2337-2333

کنن . با تخ ین معهادلات تقاضهای صهادرات بهرای     صادرات را با ادبیات جریا  تجاری ترکیو می

رسن  که با تولی  کالاهای صادراتی مت ایز، مزیت رمابتی حاصل به این نتیجه می OECDکشور 21

 کود.تر میکود که منجر به فروش محصولات بیشمی

های مقیاس و تجهارت را بهرای چههار کشهور اتحادیهه      (، رابطه بین ان از  صرفه1111)8پری ی

مستقی اً با سیستم تابع تولی  ترانسلوگ غیرخطی های مقیاس ده . صرفهبررسی مرار می اروپا مورد

کهون . بها کهاربرد    تقاضای صادرات مطهرح مهی   -ها در م ل هرضهکود. این تخ ینتخ ین زد  می

نتهههایج حهههاکی از آ  اسهههت کهههه   2371-1111طهههی دور  زمهههانی  2SLSو  SUR-WLSروش 

یت صادراتی، تولی  داخلی ده . با افزایش ظرفپذیری می ت، صادرات داخلی را افزایش می رمابت

 یابهه . پههارامتر تولیهه  خههارجی مطههابق چههارچوب رمابههت انحصههاری یهها   بهها صههادرات افههزایش مههی 

                                                           
2. Schmitt & Yu 

1. Antweiler & Treffler 

8. Peridy 
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ههای در دسهترس   هکشر اوهلین ون ، مثبت است. صهادرات داخلهی بها تعه اد تنهوع      -آرمینگتو 

ب . این یافتهه یاهای مقیاس افزایش میطور مبهم با درجه صرفه یاب . ه چنین صادرات بهافزایش می

 کن .های تجربی انتظارات نظری را تأیی  می

بررسهی   متحه   بهر تنهوع صهادرات را مهورد      (، اثر کاهش تعرفه ایهالات 1117) 2فینسترا و کی

 مراردادن  و نشا  دادن  که آزادسازی تعرفه در گسترش تنوع صادرات مهم است. 

پهردازد. حه امل     صهنعت مهی  های مقیاس و تجهارت درو (، به بررسی صرفه1121) 1کلارک

گیهرد و بهرای   ههای مقیهاس در نظهر مهی    ای بهرای صهرفه  هنهوا  ن اینه     ( را بهه MESمقیاس کهارا ) 

 1111( در سهال  NAICSی که الی ) آمریکها بنه ی صهنعتی   در سیستم طبقهه  رم ی کشصنعت 817

درو   ههای مقیهاس پهایین بها سههم تجهارت      ده  کهه صهرفه  کن . نتایج تخ ین نشا  میمحاسبه می

 صنعت بالا رابطه دارد.

 ASEAN-5(، به بررسی تنوع تجهاری و ه لکهرد صهادرات کشهورهای     1121) 8چانی و سوفیا 

بها   2332-1113را طی دور  زمانی  ASEAN-5پرداختن . پویایی تنوع صادرات و واردات کشورهای 

 ASEAN-5کنن . صادرات کشورهای گیری می ان از  1کاربرد کاخص تنوع بر مبنای آنتروپی کانو 

های اخیر رک  سریعی داکهته اسهت. افهزایش در تنهوع محصهولات مابهل تجهارت و بهبهود در         در دهه

کنه . تنهوع    کود و ب تر ک   رابطه مبادلهه را متومهف مهی   تکنولوژی منجر به رک  سریع صادرات می

 باک .  می ASEAN-5ی گذار بر رک  صادرات کشورهاتأثیرهنوا  هامل مهم  واردات نیز به

در سهطر   SITC7ههای تجهاری کالاههای    (، با برآورد م ل دوبخشی با کاربرد داد 1123لی )

رسه  کهه بهازدهی فزاینه   و      برای کشور کر  با کرکای تجاری، به این نتیجهه مهی   SITCرم ی  سه

 توانن  مق ار تجارت درو  صنعت را توضیر دهن . مزیت نسبی می

                                                           
2. Feenstra & Kee 

1. Clark 

8. Ghani & Sofyan 

1 .Shannon entropy 
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(، به بررسی رابطه راهبردهای بازار محصول و ه لکهرد صهادرکنن گا    2831صنوبر وه کارا  )

بنگها  صهادرکنن   بهه     111ایرانی پرداختن . با بررسی ارتباط میا  تنوع محصول و ه لکرد صهادراتی  

بهازار بها ه لکهرد صهادراتی      این نتیجه رسی ن  که ک ت زیاد در تنوع محصول و ک ت زیاد در تنوع

کنن ، ه لکرد به مراتهو بهتهری   هایی که ام ام به تنوع مح ود محصول میبنگا معکوس دارد.  رابطه

 ورزن ، دارن .هایی که به تنوع زیاد محصول مبادرت میدر مقایسه با بنگا 

پهردازد. بها اسهتفاد  از     (، به بررسی نقش ساختار بازار در تجهارت خهارجی مهی   2838) راسخی

رسه  کهه متغیرههای     رم ی آیسی  به این نتیجه می ک  سهو صنایع با  2877م ل لاجیت برای سال 

های ناکهی از مقیهاس، نسهبت    جوییساختار بازار رمابت انحصاری ازج له وجود درجۀ پایین صرفه

معنهاداری بهر سهاختار تجهارت درو  صهنایع       تهأثیر ت رکز بازار پایین و درجۀ بالای ت ایز محصول 

 ای ایرا  دارن . کارخانه

سازی صادرات بازارها و کشورهای ه ف صهادراتی  (، متنوع2832و رازینی ) تهرانی وج انی

ی اولیهه  هها  سهال دهه  برخهی از کشهورهایی کهه در     ایرا  را موردبررسی مراردادن . نتایج نشا  مهی 

ترین بازارهای صادراتی ایرا  بود  و از تنوع صادراتی نسبتاً بالایی های موردبررسی، جزء مهم دور 

ههای توسهعه، از تنهوع صهادراتی افقهی برخهوردار       ی پایهانی برنامهه  هها  سهال انه ، در   برخوردار بهود 

بررسی، جزء بازارهای صادراتی ایهرا    های موردی اولیه دور ها سالگردن . کشورهایی که در  می

  های توسعه، دارای تنوع صادراتی ه ودی هستن .ی پایانی برنامهها سالنبودن ، در 

های ناکی از مقیاس بر تجهارت درو  صهنعت در   صرفه تأثیر(، 2832  )آذربایجانی و ه کارا

های سهری زمهانی طهی دور     داد  کارگیری بهصنعت پتروکی ی ایرا  را مورد بررسی مرار دادن . با 

و م ل ح امل مربعات ج لات خطای خطی به این نتیجه رسهی ن  کهه سهاختار     2878-2833زمانی 

باکه .  ت در صنعت پتروکی ی ایرا ، ی  ساختار الیگوپولی مهی بازار مسلط بر تجارت درو  صنع

مثبهت بهر تجهارت درو      تهأثیر های ناکی از مقیاس، مابقی هوامل خاص صهنعت  جوییصرفه جز به

 صنعت در صنعت پتروکی ی ایرا  دارن . 

کشور در حال توسعه منتخهو   23های مربوط به (، با استفاد  از داد 2837هزیزی و ه کارا  )

ثباتی رک  سازی صادرات بر رابطه بین باز بود  تجاری و بیاثر متنوع 1121تا  2331در باز  زمانی 
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امتصادی را مورد بررسی مرار دادن  و به این نتیجه رسی ن  که در امتصادهای دارای تنوع صادراتی 

 تهری در کهل   بالا، نسبت به امتصادهای دیگر، نوسانات پیش آم   ناکی از تجارت، اثرات منفی ک

  امتصاد بر جای خواهن  گذاکت.

 معرفی الگو و متغیرها. 4

های مقیاس و تنهوع  در این مقاله برای ک ی کرد  روابط بین متغیرهای جریا  تجاری و صرفه

کود. برای ال لل ج ی  ه چو  م ل رمابت انحصاری چ برلین استفاد  می های تجارت بیناز نظریه

تجهارت خهارجی   های مقیاس و تنوع محصول بر صرفه تأثیر( 1111ری ی )این منظور به پیروی از پ

کود. برای این کار با استفاد  از تابع هرضه و تقاضای صادرات ای ایرا  ارزیابی میصنایع کارخانه

معادلهه  کهود.   ( اسهتخراج مهی  8ای )رابطه ک   و با استفاد  از تع یلات می تی و مق اری، فرم خلاصه

 کود:صورت زیر تعریف می به jبه کشور  iور هرضه صادرات کش

   (
     

 

    
)       2      1        (2)  

     
 tدر سال  kدر صنعت  jبه کشور  iمق ار هرضه صادرات کشور :  

 برحسو دلار kدر صنعت  iتولی  کشور  :    

 برحسو دلار kدر صنعت  jتولی  کشور  :    

 kهای مقیاس در صنعت صرفه:    

 طبق انتظارات رابطه مثبت بین هرضه صادرات کشور و ظرفیت تولی ی وجود دارد.

و  2( بها ههر دو چهارچوب رمابهت انحصهاری     2ههای مقیهاس، معادلهه )   با در نظر گهرفتن صهرفه  

طهه هرضهه صهادرات    هنهوا  یه  راب   توان  بهه متناسو است و می 1هکشر اوهلین ون -آرمینگتو 

 دوجانبه در نظر گرفته کود. 

                                                           
کود حتهی زمهانی    های مقیاس و محصولات مت ایز توضیر داد  می در م ل رمابت انحصاری، تجارت بر اساس صرفه .2

 که تفاوتی در منابع یا تکنولوژی میا  کشورها وجود ن ارد.

1. Armington-HOV 
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هکشهر   -( انتظهار بهر ایهن اسهت، مطهابق چهارچوب نظهری ریکهاردین        1111طبق نظر پری ی )

را  kدر صهنعت   iبرای صادرات کشور  j، تقاضای کشور iدر کشور  1پذیری می ت، رمابت2اوهلین

 kدر صهنعت   های مختلف ی  محصولرود زمانی که تع اد گونهده . ه چنین انتظار میافزایش 

یابه . زمهانی کهه    افهزایش مهی   iبرای صهادرات کشهور    jیاب ، تقاضای کشور افزایش می iو کشور 

GDP  کشورJ تقاضای کشور  یاب ، افزایش میj  برای صادرات کشورi یاب .نیز افزایش می  

 صورت زیر باک : بنابراین م کن است معادله تقاضای صادرات به

   (     
 )          (

  
    

  

    
 )   1        8     (1)  

     
 tدر دور   kدر صنعت  iبرای صادرات کشور  jتقاضای کشور :  

    
 برحسو پول داخلی iدر کشور  kمی ت صادراتی محصول صنعت :  

   
 دلاربرحسو  kمی ت جهانی صادراتی محصول صنعت :   

  
هنوا  تع اد واح  پول داخلی بهه ازای ههر واحه  پهول خهارجی تعریهف        نرخ ارز رس ی که به:  

 کود. می

    :GDP  کشورJ برحسو دلار 

 iو کشور  kدر صنعت  های مختلف ی  محصولتع اد گونه:     

                                                                                                                                        
تجهارت   های آرمینگتهو  و هکشهر اوهلهین اسهت. مه ل آرمینگتهو        هکشر اوهلین ترکیبی از م ل -م ل آرمینگتو 

ههای مقیهاس را    ده  و منهافع مصهرف محصهولات متنهوع و صهرفه      درو  صنعت در محصولات مت ایز را توضیر می

دهه  و منهافع    اوهلین تجارت بین صنعت در محصولات ه گن را توضیر می -ده . م ل هکشر موردبررسی مرار می

وهلین مشخصات دو م ل یعنهی تجهارت   هکشر ا -ده . م ل آرمینگتو  مزیت نسبی تجارت را موردبررسی مرار می

 کن . درو  صنعت و تجارت بین صنعت در محصولات ه گن و مت ایز را ترکیو می

2. Ricardian-HOV 

دهنه . مزیهت    ال لل، جریا  کالاها میا  کشورها را بر اساس مزیهت نسهبی توضهیر مهی     های سنتی تجارت بین تئوری

تفاوت میا  صنعتی و میها    -1وری )مزیت نسبی ریکاردین(  تفاوت بهر  -2توان  به دو دلیل به وجود آی :  نسبی می

 اوهلین(  -کشوری در وفور هامل )مزیت نسبی هکشر

1. Price competitiveness 
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بنابراین معهادلات   کود که هرضه و تقاضای مطلوب صادرات در ی  دور  انجام ن ی با توجه به این

 کود: صورت زیر در نظر گرفته می صادرات و معادلۀ تعادل به 2استان ارد تع یل می ت و حجم

  

             (        
           2)       2  (8)   

        
                       

          2  (1)   

     
       

        (1)   

 ه لگر تفاضل مرتبه اول است.  ضریو تع یل هستن .   و    

( 1( و معادلهه) 2373، 1( تع یل می ت و حجم صادرات ) گل کهتاین و خها   1( و )8معادلات )

ههای   هها بهرای ارزش   ده . تعه یل مقهادیر صهادرات و می هت    تعادل بلن م ت صادرات را نشا  می

( صادرات نسبت به اختلاف بین تقاضا 8گیرد. در معادله ) ها با ومفه صورت می تعادلی مربوط به آ 

( می ت 1گردد. در معادله) تع یل می t-2و مق ار وامعی صادرات در دور   tبرای صادرات در زما  

کود. افزایش مهازاد هرضهه، می هت صهادرات را کهاهش        یل میصادراتی نسبت به مازاد هرضه تع

 ده .  ده  و کاهش مازاد هرضه، می ت صادرات را افزایش می می

(، در نهایهت فهرم خلاصهه    1( در معادلهه ) 2( و معادله )8( در معادله )1معادله ) گذاری جایبا 

 باک :ک   م ل به صورت زیر می

           1   2     
    

    1         8      1     1         8        

 7         2   3        2
   (8)   

های مقیاس و تنوع محصول به ترتیهو بها    ( لازم است متغیرهای صرفه8مبل از برآورد رابطه ) 

ذکهر اسهت   حصول فینسترا استخراج گردد. مابهل  کاخص تنوع ماستفاد  از تابع تولی  ترانسلوگ و 

صنعت ک  دورم ی بهر اسهاس ویهرایش سهوم      12کاررفته در این پژوهش مربوط به  های به که داد 

 2831-2831( طهی دور  زمهانی   ISIC, Revision.8ی امتصهادی ) هها  فعالیهت ال للهی  بن ی بینطبقه

 j)ایهرا ( بهه کشهور     iتم ارزش صادرات دوجانبهه کشهور   ( متغیر وابسته لگاری8باک . در رابطه ) می

                                                           
2. Standard Volume and Price Adjustment Equations 

1. Goldstein & Khan 
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اک . آمار مربوط به ارزش صهادرات  ب می)کشورهای کری  تجاری( در سطر صنایع ک  دورم ی 

انه ونزی( از   کهر ،  ترکیه، هن ، هر ی  از صنایع کشور ایرا  به کشورهای کری  تجاری )چین،

 م ی کشورهای کهری  تجهاری از سهایت   صنعت ک  دور 12، آمار مربوط به تولی  2سایت ویتس

ههای  و آمار سایر متغیرهای مربوط به صهنایع کشهور ایهرا  از نتهایج آمهارگیری از کارگها        1یونی و

به دلیل ه م دسترسی  8.ک   است نفر کارکن و بیشتر سایت مرکز آمار ایرا  گردآوری 21صنعتی 

انگین وزنهی می هت صهادراتی    به کاخص می ت جهانی صهادرات بهه تفکیه  صهنایع، از متغیهر میه      

  کود: صورت زیر استفاد  می کشورهای رمیو به

   
   ∑    ∑       

   (7)  

jα    سهم صنایع ایرا  از صادرات بهه کهرکای تجهاریj ؛jaβ      سههم صهنایع کشهورهای رمیهو از

  واردات از کرکای تجاری؛ 
 باک .  در صنعت موردنظر می aمی ت صادراتی کشور رمیو   

ههای مقیهاس و تنهوع محصهول پرداختهه      گیری صهرفه در این مس ت ابت ا به کرح روش ان از 

های مقیاس  ( و برآورد رابطه هلیت بین صرفه8های حاصل از برآورد معادله )کود و سنس یافته می

 .ک   است ای ایرا  ارائه و تنوع محصول با تجارت خارجی صنایع کارخانه

ههای مقیهاس    هنوا  پراکسی بهرای صهرفه   برآورد بازدهی به مقیاس در تابع تولی  هر صنعت به

باک . در این پژوهش برای برآورد بهازدهی بهه مقیهاس از تهابع تولیه  ترانسهلوگ غیرخطهی بهه          می

 کود: صورت زیر استفاد  می

               (3)  

                                                           
2 .World Integrated Trade Solution(WITS) 

1 .United Nations Industrial Development Organization)UNIDO( 

در سهایت   2831ههای امتصهادی فقهط تها سهال      ال للهی فعالیهت  بن ی بینآمار و اطلاهات مربوط به ویرایش سوم طبقه. 8

  مرکز آمار ایرا  موجود است.
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Y  .تولی  هر صنعتL ،K ،INT کاررفته در  ای به های واسطه و نهاد  2نهاد  نیروی کار، سرمایه

  رود. گیری تغییر فنی به کار می کاخص زمانی که برای ان از  T هر صنعت،

Y است:   ه گن از درجه 

                                (3 )  

  باک : به ککل زیر می Yتقریو ترانسلوگ برای لگاریتم 

     

                                                             

                 
2
1         

1  
2
1         1  

2
1                1           

                       
2
1      

1  (21 )  

 (.       ک   است) می  تقار  بر تابع تولی  ترانسلوگ بالا اه ال

های مقیاس به  ، صرفه است. با برآورد   کود تابع تولی  ترانسلوگ ه گن از درجه  فرض می

  است: زیر برمرار باک ، تابع تولی  ه گن از درجهکه کرایط  آی . درصورتی دست می

∑      ∑       ∑           (22)   

معادله نهایی تهابع تولیه  ترانسهلوگ مقیه      میود بالا بر تابع تولی  ترانسلوگ درنهایت با اه ال 

 صورت زیر خواه  بود: به

   
 

             
 

   
      

 

   
           

 

   
   

 

   
 

2
1       

 

   
 1  

2
1       

 

   
 1          

 

   
        

 

   
 

2
1      

1  (21)  

صهورت زیهر    هها بهه   ها، سهم هزینه ههر یه  از نههاد     با استفاد  از توابع تقاضای معکوس نهاد 

 کود: محاسبه می

   
         ⁄

∑          ⁄ 
 

                                                           
باکه  بنهابراین، بهرای بهه دسهت آورد        ن هی که آمار و اطلاهات مربوط به موجهودی سهرمایه در دسهترس     با توجه به این. 2

   های مختلف محاسبه ک . موجودی سرمایه از روش موجودی دائ ی استفاد  ک  و موجودی سرمایه برای صنایع و سال

Kt-2 = It-2/(gGDP + λ) 

Kt = (2 – λ)Kt-2 + It-2 
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   ∑              

∑     ∑ ∑          ∑       
 (28)  

 باک .  می  دهن   پارامتر بازدهی به مقیاس  مخرج کسر بالا نشا 

     
  ∑    

         
 

    (21)   

 باک : صورت زیر می ها با اه ال میود ه گنی به بنابراین معادلات سهم هزینه هر ی  از نهاد 

     
     

    
 

   
    

    
 

   
    

    (21)   

      
     

    
 

   
    

    
 

   
    

    (28)   

های ه گنی و تقار  در سیستم معادلات، تع اد پارامترهای مه ل کهاهش    مح ودیتبا اه ال 

 کود. پارامتر برآورد می 23یاب  و درنهایت  می

 برآورد الگوی تحقیق .5

های مقیاس صنایع ایرا ، مبهل از بهرآورد سیسهتم تهابع تولیه  ترانسهلوگ،       برای محاسبه صرفه 

تابع تولی  ترانسلوگ و معادلات سهم هزینه با استفاد  وجود ه بستگی ه زما  بین ج لات اخلال 

گیرد. با توجه به نتایج آزمو  بهروش پاگها ، فهرض    پاگا  مورد بررسی مرار می -از آزمو  بروش

کود و اجزای اخلال  صفر مبنی بر ه م وجود ه بستگی ه زما  بین اجزای اخلال معادلات رد می

براین تهابع تولیه  بهه ه هرا  معهادلات سههم هزینهه بها روش         باکهن . بنها   معادلات باهم در ارتباط می

صهنعت که  دورم هی     12ههای   ( بها اسهتفاد  از داد   ISURظاهر نامرتبط تکراری ) های به رگرسیو 

ی پانهل متهواز  را   هها   توانایی برآورد سیستم معادلات درداد stata21افزار  کود. نرم تخ ین زد  می

بنابراین ب و  نگرانهی   ،بر این دارد که متغیرها در سطر مانا هستن نتایج آزمو  مانایی دلالت  دارد.

دههیم. نتهایج بهرآورد در جه ول زیهر       از وجود رگرسیو  کاذب، تخ ین تهابع تولیه  را انجهام مهی    

 ک   است: ارائه

 ها نتایج برآورد تابع تولید ترانسلوگ مقید به همراه سهم هزینه نهاده .1جدول

 احتمال zآماره  برآورد پارامتر

   7474/0 11/11 000/0 

   01771/0 11/6 000/0 

   07147/0 77/7 000/0 
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 احتمال zآماره  برآورد پارامتر

  46447/0 94/111 000/0 

   00967/0- 14/9- 010/0 

    09147/0 71/9 001/0 

    01176/0- 19/1- 009/0 

    00461/0 10/1 001/0 

     00144/0 61/1 107/0 

    00119/0 17/9 019/0 

  
  90647/0 11/16 000/0 

   
  07147/0 77/7 000/0 

   
  01771/0 11/6 000/0 

   
  00967/0- 14/9- 010/0 

  
  90116/0 74/17 000/0 

   
  01777/0 10/1 000/0 

   
  07194/0 11/7 000/0 

   
  00911/0- 17/9- 019/0 

 ی پژوهشها ه: یافتمأخذ

 

ده  مق ار بازدهی به مقیاس برآورد که   در کهل بخهش صهنعت      آم   نشا  می دست نتایج به

 های مقیاس برخوردار هستن . باک . بنابراین صنایع ایرا  از صرفه می 38/1ایرا  

ی مختلههف ههها روشتنههوع بههه کههود.  در ادامههه تنههوع محصههول در صههنایع ایههرا  محاسههبه مههی 

ست. در این مقاله از کاخص فینسترا برای ارزیابی تنوع در محصهولات صهادراتی   گیری ا ان از  مابل

امه ام بهه معرفهی     CESتهابع مطلوبیهت   (، ضه ن اسهتفاد  از   2331) 2کهود. فینسهترا   ایرا  استفاد  می

                                                           
2. Feenstra 
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( 1118)1( و بهرودا و وینشهتاین  1111)2هاملز و کلنوگیری تنوع محصول کرد.  کاخصی برای ان از 

( تنهوع صهادرات   1113و فینسترا ) 8چننیز در کارهای خود آ  کاخص را مورداستفاد  مراردادن . 

 کنن :گیری میصورت زیر ان از  را به tو سال  kصنعت  در hکشور 

         
     

∑   
      

    
     

 

∑   
    

    
   

    
   (27) 

 
  
از  Fکهود یها کشهور     صادر می Fبه کشور  hهای محصول که توسط کشور  مج وهۀ گونه  

  کن .  وارد می hکشور 
صهادر   Fهای محصول که توسط ه ه کشهورها بهه کشهور     مج وهۀ گونه  

 کن .  از جها  وارد می Fکود یا کشور  می

از  Fات کشهور  یها ارزش وارد  Fبهه کشهور    hدهن   ارزش صادرات کشور  صورت کسر نشا 

باک . مخرج کسهر بیهانگر متوسهط ارزش صهادرات ه هه کشهورها بهه         می jبرای محصول  hکشور 

باکه . بنهابراین تنهوع     مهی  jاز جهها  بهرای محصهول     Fیها متوسهط ارزش واردات کشهور     Fکشور 

صهادر   hاز محصهولاتی کهه کشهور     Fهنهوا  سههم واردات کشهور     توان  بهه  ، میhصادرات کشور 

 یا  کود.کن ، ب می

برای محاسبه تنوع صادراتی در هر یه  از صهنایع ایهرا ، در صهورت کسهر ارزش صهادرات       

محصول کشور ایرا  به کشور کری  تجاری در صنعت و سال موردنظر )ارزش واردات محصول 

کشور کری  تجاری از ایرا ( و در مخرج کسر ارزش واردات محصول کشور کری  تجاری از 

( تنوع صادراتی برخی از صنایع ایرا  را 1ج ول )کود.  ر در نظر گرفته میجها  در صنعت موردنظ

 ده . با توجه به بازارهای صادراتی مقص  نشا  می

  

                                                           
2. Hummels & Klenow 

1. Broda & Weinstein 

8. Chen 



 9955پاییز ، 59 شماره، 88 سال/ های اقتصادی  ها و سیاست پژوهشنشریه علمی )فصلنامه(   181

 

 1147تا  1170ی ها سالشاخص تنوع صادراتی، میانگین شاخص طی  .9جدول 

کد 

 فعالیت

گروه فعالیت دورقمی 

 آیسیک/سال
 اندونزی کره ترکیه هند چین

11 
محصولات غذایی ساخت 

 ها و انواع آشامیدنی
0001/0 00071/0 00794/0 00071/0 01-e/9 

 e1/9-01 00011/0 00911/0 00194/0 0071/0 ساخت منسوجات 14

91 

های  ساخت کک، فرآورده

حاصل از تصفیه نفت و 

 های سوخت

01146/0 00441/0 00977/0 0977/0 00674/0 

97 
ساخت مواد و محصولات 

 شیمیایی
01174/0 0916/0 0119/0 00164/0 00609/0 

 00141/0 00049/0 01074/0 0077/0 00177/0 ساخت فلزات اساسی 94

  های پژوهش : یافتهمأخذ 

 

نتایج ج ول دلالت براین دارد که صادرات صنایع ایرا  به هر ی  از کشورهای کری  تجاری 

فهو ، صهنعت سهاخت مهواد و محصهولات      از درجه تنوع پایینی برخوردار است. با توجهه بهه جه ول    

های محصول را بهه کشهور    درص  از گونه 21/2به طور میانگین  2831تا  2831ی ها لکی یایی طی سا

ها مق ار ناچیزی حه ود   آکامی نی در حالی که صنعت محصولات غذایی و انواع کن . چین صادر می

 کن . ای محصول را به کشور چین صادر میهدرص  از گونه 18/1

ههای مقیهاس و تنهوع محصهول در تخ هین       آمه   بهرای متغیرههای صهرفه     دسهت  برآوردهای به

( ومفه متغیر وابسته در س ت راست معادلهه  8که در معادله ) رود. با توجه به این ( به کار می8معادله)

د  از های تابلویی پویا مواجه هستیم. بنابراین این معادله با اسهتفا  ظاهرک   است، با ی  الگوی داد 

صنعت به تفکی  ک  دورم ی آیسهی    12برای  2سیست ی یافته تع یمای گشتاورهای دومرحله روش

کود. برآورد الگهو   کری  ه    تجاری تخ ین زد  می 1ساله و با در نظر گرفتن  21طی دور  زمانی 

یه  آزمهو  وجهود    ک   است. مبل از بهرآورد الگهو با   انجام Stata21افزار امتصادسنجی  با استفاد  از نرم

                                                           
2. Two-Step System GMM 



 524... های مقیاس و تنوع محصول بر تجارت خارجیتأثیر صرفه

 

بلن م ت اط ینا  حاصل کهود. در ایهن    هریشه واح  برای ت امی متغیرها انجام گیرد، تا از وجود رابط

 ( است.8ک   و نتایج به کرح ج ول) استفاد  2پژوهش از آزمو  ریشه واح  فیشر

 

 نتایج آزمون ریشه واحد فیشر .1جدول 

 ارزش احتمال مقدار آماره آزمون متغیر

         4177/10- 0000/0 

     
    

   1074/4- 0000/0 

        0741/6- 0000/0 

     1176/1- 0001/0 

    1716/1- 0164/0 

       6177/14- 0000/0 

        9100/11- 0000/0 

        1
  9409/11- 0000/0 

 های پژوهش : یافتهمأخذ                         

 

ده  برای کلیه متغیرها، فرضیه صهفر مبنهی بهر وجهود ریشهه واحه         نتایج ج ول فو  نشا  می

کود. بنابراین متغیرها مانها هسهتن  و به و  نگرانهی از وجهود رگرسهیو  کهاذب، مه ل          پذیرفته ن ی

 ک   است. ( ارائه1) کود که نتایج آ  در ج ول موردنظر تخ ین زد  می

  

                                                           
2. Fisher 
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 سیستمی یافته تعمیمای گشتاورهای دومرحلهنتایج برآورد مدل به روش  .7جدول 

 متغیرهای مستقل
 (        ) متغیر وابسته: لگاریتم صادرات

 احتمال tآماره ضریب

 لگاریتم وقفه صادرات

         1 
1110/0 44/70 0000/0 

 صادراتی خارجیلگاریتم قیمت 

     
    

   
1111/0 74/10 0000/0 

 kدر صنعت iلگاریتم تولید کشور 

        
7411/0 11/11 0000/0 

 kدر صنعت j تولید کشور

     
11-e16/1 61/1 0000/0 

 j تولید کشور

    
19-e46/7 60/14 0000/0 

 های مقیاس لگاریتم صرفه

       
4047/1 41/4 0000/0 

 لگاریتم تنوع محصول

        
4791/0 67/194 0000/0 

 لگاریتم قیمت صادرات دوره قبل

        1
  

0119/0 47/74 0000/0 

 های پژوهش : یافتهمأخذ        

مثبهت و معنهاداری بهر صهادرات      تأثیرهای مقیاس  ده  پارامتر صرفه ( نشا  می1نتایج ج ول )

ههای مقیهاس    درصه ی در صهرفه  دیگر افهزایش یه     بیا  ری دارد. بهایرا  به کشورهای طرف تجا

کهود. اثهر تنهوع     درص ی در صادرات ایرا  به کشهورهای طهرف تجهاری مهی     7/8موجو افزایش 

ای کهه بها    نهه گو باکه . بهه   محصول بر صادرات متقابل ایرا  با کرکای تجاری مثبهت و معنهادار مهی   

انهه از   درصهه ی در تنهوع محصههول، صههادرات متقابهل ایههرا  بهها کهرکای تجههاری بههه    افهزایش یهه  

 یاب .  درص  افزایش می73/1

ضریو ومفه متغیر وابسته مثبهت و معنهادار اسهت، صهادرات دور  جهاری صهنایع ایهرا  بهه کهرکای          

مثبهت و معنهاداری بهر     تهأثیر باکه . می هت صهادراتی خهارجی     صادرات دور  مبهل مهی   تأثیر تحتتجاری 

مثبهت و معنهاداری بهین     کهاملاً صادرات دوجانبه کشور ایرا  با کشورهای کری  تجهاری دارد. ارتبهاط   
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تولی  صنایع کشور داخل و صادرات دوجانبه صنایع کشور ایرا  با کرکای تجهاری وجهود دارد.    ضریو

درصه ی در  13/1منجهر بهه افهزایش    درص ی در تولیه  صهنایع کشهور ایهرا       که با افزایش ی  طوری به

صادرات صنایع ایرا  به کرکای تجاری خواه  که . ه چنهین ضهریو تولیه  صهنایع و تولیه  ناخهالص        

 ها کوچ  است. ار م ر مطلق ضریو آ دار است. البته مق  داخلی کرکای تجاری مثبت و معنی

اول و  هتگی مرتبه یی نظیهر آزمهو  خوده بسه   ها آزمو درنهایت، پس از برآورد م ل لازم است 

ی ها آزمو جهت تأیی  و درستی نتایج انجام گیرد. نتایج حاصل از  2بان  و آزمو  هانسن-دوم آرلانو

از آزمهو    1ایمرحلهه ههای ته   کهه در تخ هین  باک . با توجهه بهه ایهن    ( می1مذکور به کرح ج ول )

از آزمو  هانسن بهرای بررسهی معتبهر بهود  مهاتریس ابزارهها        1ایهای دومرحلهو در تخ ین 8سارگا 

-(. بنابراین در مطالعه حاضر به دلیل برآورد با روش دومرحله1123، 1کود )لابرا و تورسیلزاستفاد  می

صهفر مبنهی بهر هه م      هگیرد. طبق نتایج آزمهو  هانسهن فرضهی    ای، آزمو  هانسن مورداستفاد  مرار می

باکهن .   ک   معتبهر مهی   ک  ، بنابراین ابزارهای به کار گرفته ت پس ان  پذیرفتهه بستگی ابزارها با ج لا

صفر مبنی بر ه م وجود خوده بسهتگی ج هلات اخهلال     هاول، فرضی هدر آزمو  خوده بستگی مرتب

ک   است.  صفر در آزمو  مرتبه دوم مطابق با انتظارات، پذیرفته هفرضی که درحالینش   است.  پذیرفته

 کود. وجود خوده بستگی ج لات پس ان  در م ل موردنظر تأیی  می ه م بنابراین

 ی لازم در تأیید نتایج حاصل از برآورد مدلها آزمون .1جدول 

 ی لازمها آزمون

 باند-آزمون خودهمبستگی آرلانو
 آزمون هانسن

 دوم همرتب اول همرتب

 .Prob دو-آماره کای .z Probآماره  .z Probآماره 

                                                           
2. Hansen Test 

1. One Step 

8. Sargan 

1. Two Step 

1. Labra & Torrecillas 
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01/9- 079/0 00/0- 447/0 19/47 117/0 

 های پژوهش : یافتهمأخذ

های مقیاس و تنوع محصول با تجهارت خهارجی   برای بررسی رابطه هلیت بین متغیرهای صرفه

کود. در این آزمو ، هلیهت بها کهاربرد     استفاد  می 2ای ایرا  از آزمو  هلیت هشیائوصنایع کارخانه

کهود. بها توجهه بهه مانها بهود  متغیرههای پهژوهش،          بر مبنای طول ومفه بهینه محاسبه می FPEمعیار 

در  FPE (m)کود. در مرحلهه اول، بها اسهتفاد  از معیهار     آزمو  هلیت هشیائو در دو مرحله انجام می

کود. در  ( برآورد می23( در معادلۀ )m) 1( طول ومفه بهینۀ متغیر وابسته تجارت خارجی23معادله )

کود و طهول ومفهه بهینهه متغیهر      ( اضافه می23های مقیاس به معادله ) رحله دوم، متغیر مستقل صرفهم

 کود.  ( محاسبه می12در معادله ) FEP(m,n)( با معیار 11( در معادله )nهای مقیاس ) مستقل صرفه

         ∑   
 
  2                (23) 

      1   
    2
    2  

      

 
   (23)  

          ∑   
 
  2            ∑           

 
  2      (11)   

          
      2
      2  

        

 
   (12)  

( متغیرههای  FEPطول ومفه بهینه )حه امل   nو  mتع اد مشاه ات؛  T(، 12( و )23در معادله ) 

 ده .  مج وع مربعات خطا را نشا  می RSSوابسته و مستقل؛

( را ح امل کن ، طول ومفه بهینه متغیرهها  FPE) 8بینی ای که معیار خطای نهایی پیش طول ومفه

 FPE(m,n)کهود. اگهر    مقایسهه مهی   FPE(m,n)بها   FPE(m)خواه  بود. در آزمو  هلیهت هشهیائو،  

های مقیاس به متغیر وابسته تجارت  باک ، رابطه هلیت از متغیر مستقل صرفه FPE(m)تر از  کوچ 

طرفهه را نشها     کهه آزمهو  هلیهت هشهیائو، وجهود رابطهه یه         خارجی وجود دارد. با توجه به ایهن 

 کود. جایی متغیرها تکرار می ده ، برای تعیین جهت هلیت، مراحل مشابه با جابه می

                                                           
2. Hsiao 

برای متغیر تجارت خارجی، ج ع صادرات و واردات صنایع ایرا  به هر ی  از کشورهای کهری  تجهاری در نظهر    . 1

 کود. گرفته می

8. Final Prediction Error 
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       ∑              
 
  2   (11)  

       ∑            ∑                
 
  2

 
  2   (18)  

 نتایج آزمون علیت هشیائو .6جدول  

 منابع علیت طول وقفه بهینه FPEحداقل  نتایج علیت

- 1167/0 m=5 LT                LT 

های مقیاس  علیت از صرفه

 به تجارت خارجی وجود دارد
1114/0 m=5, n=5 L                            LT 

- 00009077/0 n=5 L                        L  

علیت از تجارت خارجی به 

 های مقیاس وجود دارد صرفه
00001461/0 m=5, n=5 LT                L  

 های پژوهش : یافتهمأخذ

ههای مقیهاس و تجهارت     مطابق نتایج آزمو  هلیت هشهیائو، رابطهه هلیهت دوطرفهه بهین صهرفه      

 خارجی وجود دارد. 

جهای متغیهر    ه چنین برای تعیین جهت هلیت بین متغیر تنوع محصهول و تجهارت خهارجی بهه    

 کنیم. کنیم و مراحل مشابه را تکرار می می گذاری جایهای مقیاس، متغیر تنوع محصول را  صرفه

 نتایج آزمون علیت هشیائو .4جدول  

 منابع علیت طول وقفه بهینه FPEحداقل  نتایج علیت

- 1167/0 m=5 LT                LT 

علیت از تنوع محصول به 

 تجارت خارجی وجود دارد
1071/0 m=5, n=90 LT                   LV 

- 1741/0 7 n= LV                LV 

خارجی به علیت از تجارت 

 تنوع محصول وجود دارد
1144/0 m=9, n=8 LT                  LV 

 های پژوهش : یافتهمأخذ     

 

با توجه به نتایج ج ول بالا، رابطه هلیت دوطرفه بین متغیر تنوع محصهول و تجهارت خهارجی    

 کود. تأیی  می
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 تفسیر نتایج، جمع بندی و پیشنهادها .6

های مقیاس و تنوع محصول بر تجارت  متغیرهای صرفه تأثیره ف اصلی مطالعه حاضر بررسی 

کری  ه    تجاری )چین، هن ، ترکیه، ان ونزی، کر ( طهی   1ای ایرا  با خارجی صنایع کارخانه

ههای مقیهاس و   باک . هلاو  بر این، ارتباط متقابل بین متغیرهای صهرفه  می 2831-2831دور  زمانی 

گیهرد. بهر اسهاس    ای ایهرا  موردبررسهی مهرار مهی    محصول با تجارت خارجی صنایع کارخانه تنوع

مق ار بازدهی به مقیاس برآورد که   در کهل بخهش صهنعت     برآورد سیستم تابع تولی  ترانسلوگ، 

های مقیهاس برخهوردار هسهتن . نتهایج حاصهل از       باک . بنابراین صنایع ایرا  از صرفه می 38/1ایرا  

مثبهت و معنهاداری بهر     تهأثیر ههای مقیهاس    پارامتر صهرفه ه  د میک   م ل نشا   رم خلاصهبرآورد ف

صادرات ایرا  به کشورهای طرف تجاری دارد. این نتیجه بها مه ل رمابهت انحصهاری و مطالعهات      

مؤی  آ  است کهه افهزایش مقیهاس در صهنایع     ( مطابقت دارد. این نتیجه 1112نظری اس یت و یو )

کود و به دلیل کاهش هزینه واح ، مزیهت رمهابتی صهنایع    های مقیاس میصرفه ایرا  موجو تحقق

نتهایج حاصهل که   در ایهن      .به افزایش صادرات منجر خواهه  که    یاب  که نهایتاًایرا  افزایش می

( 1111(، آنتهویلر و ترفلهر )  2331مطالعه مطابق با مطالعات تجربی انجام گرفته پیشین نظیر هریگا  )

 ( بود  است. 1111و پری ی )

ههای مقیهاس   ود در آ  دسهته از صهنایع ایهرا  کهه صهرفه     که  مهی با توجه به نتیجه فو  پیشنهاد 

ی مختلهف تشهویق کهود. بهرای مثهال      هها  روشموضوهیت دارد، افزایش ظرفیت و ان از  فعالیت به 

 ا ادغهام های نظارتی مثهل کهورای رمابهت به    تر نهادها به ادغام و ه چنین برخورد سهلتشویق بنگا 

  .کودها پیشنهاد میبنگا 

باکه  کهه بها     اثر تنوع محصول بر صادرات دوجانبه ایرا  با کرکای تجاری مثبت و معنادار می

امهها میههزا  ونهه  مطابقههت دارد. هکشههراوهلین -مهه ل رمابههت انحصههاری و چههارچوب آرمینگتههو 

ههای مختلهف   صنایع بها تولیه  گونهه    آمیز نبود  است.گذاری تنوع بر صادرات چن ا  موفقیتتأثیر
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تواننهه  مزیههت رمههابتی و درنتیجههه فههروش محصههولات را افههزایش دهنهه  و هههلاو  بههر  محصههول مههی

کامل به بازارهای داخلی، بازارهای صادراتی ج ی  ایجاد کنن . نتهایج حاصهل که   در     یابی دست

( و پریه ی  1111رویه ل )  این مطالعه مطابق با مطالعات تجربی انجام گرفتهه پیشهین نظیهر فانه  و    

 ( بود  است. 1111)

صنایع با ک   دولت اطلاهات کافی از سهلیقه  کود  بنابراین با توجه به نتیجه فو  پیشنهاد می

سهازی محصهولات صهنایع     نسهبت بهه متنهوع    کنن گا  خارجی داکته باکن  تا متناسو با آ مصرف

نیهاز اسهت و ه چنهین مطالعهه الگهوی       ایرا  ام ام کود. برای این منظور بهه یه  بانه  اطلاههاتی    

 کود.مصرف در کشورهای مختلف پیشنهاد می

ههای مقیهاس و تجهارت     ده  که رابطه هلیت دوطرفه بین متغیهر صهرفه   ه چنین نتایج نشا  می

دیگر تجارت خارجی نیهز منجهر بهه افهزایش      هبارت ای ایرا  وجود دارد. بهخارجی صنایع کارخانه

کهود.   مهی  تر بزرگ . بنابراین افزایش تجارت منجر به بازارهای داخلی های مقیاس خواه  ک صرفه

، مقیهاس فعالیتشها  را گسهترش دهنه      تهر  بهزرگ توانن  با دسترسی به بازار داخلی  صنایع داخلی می

 های مقیاس بالاتری برخوردار کون .  بنابراین از صرفه

ع محصهول و تجهارت خهارجی    نتایج حاکی از آ  است که رابطه هلیت دوطرفه بین متغیر تنو

تهوا  گفهت تجهارت خهارجی نیهز تنهوع محصهول را         کهود. مهی  ای ایرا  تأییه  مهی  صنایع کارخانه

ههای  ، صهنایع داخلهی گونهه   تهر  بهزرگ ده . با گسترش تجارت و امتصاد داخلی  مرار می تأثیر تحت

 کنن .کنن . درنتیجه محصولات بیشتری را صادرات می متع دی از محصول تولی  می

 منابع
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